
備查文號：
中華民國115年2月9日北市教職字第1153039081號函 備查

　

　

　

　

　

高級中等學校課程計畫
臺北市私立景文高級中學

學校代碼：381305
　

　

　

技術型課程計畫
　

　

　
本校114年11月24日114學年度第1次課程發展委員會會議通過

　

　

　

　

　
　

　

(115學年度入學學生適用)
　

中華民國115年2月10日

備查
版



目錄

學校基本資料

壹、依據

貳、學校現況

參、學校願景與學生圖像

肆、課程發展組織要點

伍、課程發展與規劃

陸、群科課程表

柒、團體活動時間規劃

捌、彈性學習時間實施規劃表

玖、學生選課規劃與輔導

拾、學校課程評鑑

附件、教學大綱

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›

● ›



學校基本資料表

學校校名 臺北市私立景文高級中學

普通型高中 普通科

技術型高中

專業群科

1. 電機與電子群:資訊科
2. 商業與管理群:商業經營科
3. 設計群:室內空間設計科；廣告設計科;

建教合作班

重
點
產
業
專
班

產學攜手合
作專班

產學訓專班

就業導向課
程專班

雙軌訓練旗
艦計畫

其他

聯絡人

處　室 教務處 電　話 02-2939-0310#111

職　稱 教學組長

姓　名 個資不予顯示 傳　真 個資不予顯示

E-mail 個資不予顯示備查
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壹、依據

一、總統發布之「高級中等教育法」第43條中央主管機關應訂定高級中等學校課程綱要及其實施之有關規
定，作為學校規劃及實施課程之依據；學校規劃課程並得結合社會資源充實教學活動。

二、教育部發布之「十二年國民基本教育課程綱要」總綱。

三、教育部發布之「高級中等學校課程規劃及實施要點」。

貳、學校現況

一、班級數、學生數一覽表
表 2-1 前一學年度班級數、學生數一覽表

類型 群別 科班別
一年級 二年級 三年級 小　計

班級 人數 班級 人數 班級 人數 班級 人數

普通型高
中

學術群 普通科 4 94 5 140 4 146 13 380

技術型高
中

電機與電
子群

資訊科 0 0 0 0 1 30 1 30

商業與管
理群

商業經營科 1 28 1 36 1 37 3 101

設計群

室內空間設計
科

1 14 1 20 1 27 3 61

廣告設計科 1 30 1 28 1 33 3 91

二、核定科班一覽表
表 2-2 115學年度核定科班一覽表

類型 群別 科班別 班級數 每班人數

普通型高中 學術群 普通科 4 40

技術型高中

商業與管理群 商業經營科 1 45

設計群
室內空間設計科 1 40

廣告設計科 1 40
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参、學校願景與學生圖像

一、學校願景

學校願景
「給每個孩子機會和舞臺」是本校全體老師和職工的核心理念。在董事會和校長的帶領下，全
體行政與教師同仁一起營造優質學習環境，提升行政品質以及教學效能，並整合社區及產業資
源，以「勤勞、信實、謙敬、創新」的校訓精神，讓景文成為「學習有品質、做人有品格、生
活有品味」的三品校園。以「優質景文，三品校園」為基礎，達成「優活行政、精進教學、多
元學習、適性發展、創新特色和文藝涵養」的學校目標，並藉由六大目標，擬定校務發展方向
與策略，達成「品德、創新、學習、國際」的學校願景。

二、學生圖像

樂學習：學習探索力、國際競爭力

　終身學習 自我實踐---學生具備學習方法與技巧，擁有學習動機和熱情，展現積極學習態
度，充實自我專業能力。

樂表達：行動創造力、語言互動力

　互動溝通 尊重包容---學生具備表達想法的能力，培養尊重和包容不同意見的心態，擁有溝
通協調和團隊合作的能力。

樂關懷：務實品格力、實踐服務力

　服務關懷 陶冶人格---學生能肯定自己並具備同理心、具備自律心和榮譽感，陶冶服務奉獻
和利他的良善人格。
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肆、課程發展組織要點

臺北市私立景文高級中學課程發展委員會設置要點
113.8.29校務會議通過壹、依據：
依據教育部110年3月15日臺教授國部字第1100016363B號頒布《十二年國民基本教育課程綱要總
綱》之柒、實施要點，訂定本校課程發展委員會組織要點(以下簡稱本要點)。
貳、目的：
一、發展、規劃學校總體課程的實施模式與可行作法。
二、發展學校選修課程本位課程的結構、實施模式與可行作法。
三、探討實施學校本位課程時，可能遭遇的問題與解決策略。
四、建立教師專業發展、設計課程的知能，增進教師專業能力。
參、人員組織：
本課程發展委員會（以下簡稱本會）設置委員31人，由校長、教務主任、學校行政人員代表、學
科領域代表、教師會代表、各年級代表、家長代表、學生代表、學者專家代表、產業代表與社區
代表組成之。
一、委員兼召集人：校長。
二、委員兼執行秘書：教務主任。
三、委員：
（一）行政代表：12人，學務主任(兼輔導主任)、總務主任(兼人事主
任)、國際處主任、會計主任、教學組長、註冊組長、
設備組長、資訊組長、實習就業組長(兼資訊科召集
人)、特教組長、活動組長、體衛組長(兼健康與護理
科召集人)。
（二）學科領域代表：8人，由各科教學研究會主席擔任或由其推派
之。
（三）教師代表：3人，由年級導師代表擔任。
（四）家長代表：2人，由家長會長及副會長擔任或指派，或由家長委
員會推選之。
（五）學生代表：1人，由班聯會主席擔任之。
（六）學者專家代表：1人，由學校遴聘之。
（七）產業代表：1人，由學校遴聘之。
（八）社區代表：1人，由學校遴聘之。
肆、本會之執掌如下：
一、充分考量學校條件、社區特性、產業發展、家長期望、學生需要等因素，配合教育政策、結
合全體教師與社區資源，發展學校本位課程，並審慎規劃全校總體課程計畫。
二、統整各學習領域課程計畫，並於每學期開學前完成學校課程計畫。
三、審查各科教科用書。
四、議定各學習領域之選修課程、學習節數、彈性課程學習節數與課程教材。
五、規劃教師專業成長進修計畫，增進專業知能。
六、辦理課程與教學評鑑，規劃學生學習評量。
七、對各科課程設計、教材編選、教學實施等開發之創意教師進行協助與獎勵。
八、其他有關課程發展事宜。
伍、本會委員任期1年，其起訖時間與學年度時間相同。
陸、本會開會時，需有應出席委員三分之二(含)以上之出席，方得開議。需有出席委員二分之一
(含)以上之同意，方得議決，投票採無記名投票或舉手方式行之。
柒、本會設下列組織：
一、各學科教學研究會：由學科教師組成之，由召集人召集並擔任主席。
二、各專業群科(學程)教學研究會：由各科(學程)教師組成之，由科(學程)主任召集並擔任主
席。
三、各群課程研究會：由該群各科(學程)教師組成之，由該群之科(學程)主任互推召集人並擔任
主席。
四、研究會針對專業議題討論時，應邀請專家學者或業界代表參加。
捌、研究會之任務如下：
一、 規劃校訂必修及選修科目，以供學校完成各領域整體課程設計。
二、 規劃跨學科或群科的課程，提供學生多元選修和適性發展的機會。
三、協助辦理教師甄選事宜。
四、辦理教師或教師社群的教學專業成長，協助教師教學和專業提升。
五、 辦理教師公開備課、授課和議課，精進教師的教學能力。
六、 發展多元且合適的教學模式和策略，以提升學生學習動機和有效學習。
七、 選用各科目的教科用書，以及研發補充教材或自編教材。
八、 擬定教學評量方式與標準，作為實施教學評量之依據。
九、 協助轉學生原所修課程的認定和後續課程的銜接事宜。
十、 其他課程研究和發展之相關事宜。
玖、各研究會之運作原則如下：
一、各學科/群科(學程)教學研究會每學期舉行三次會議，必要時得召開臨時會議；各群課程研
究會每年定期舉行二次會議。
二、每學期召開會議時，必須提出各學科和專業群科之課程計畫、教科用書或自編教材，送請本
委員會審查。
三、各研究會會議由召集人召集，如經委員二分之一以上連署召集時，由召集人召集之，得由連
署委員互推一人為主席。
四、各研究會開會時，應有出席委員三分之二（含）以上之出席，方得開議；須有出席委員二分
之一（含）以上之同意，方得議決，投票得採無記名投票或舉手方式行之。
五、經各研究會審議通過之案件，由科(群)召集人具簽送本委員會會核定後辦理。
各研究會之行政工作及會議記錄，由各科(群)召集人主辦，教務處和實習組協助之。
拾、本會每學年至少召開會議2次，必要時得召開臨時會議。
拾壹、本要點經校務會議通過後，陳請校長核定後實施，修正時亦同。
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伍、課程發展與規劃
　一、一般科目教學重點
表5-1 一般科目教學重點與學生圖像對應表

領

域
科
目

科目教學目標
科目教學重點

(學校領域科目自訂)

學生圖像

樂學
習：
學習
探索
力、

國際
競爭
力

樂表
達：
行動
創造
力、

語言
互動
力

樂關

懷：

務實
品格
力、

實踐
服務
力

語
文
領
域

國
語
文

【總綱之教學目標】
1.培養學生具備聆聽、解讀與詮釋等思辯能力。
2.訓練學生具邏輯且清晰的表達個人觀點等溝通能
力。
3.運用適當策略，理解、欣賞及應用各種文學作品
與文字資訊的能力。
4.能善用語文的表意功能，流暢、精確表達個人想
法的能力。

1-1培養學生具備良好的聆聽態度與能力並擷取完整的資訊。 ● ○ ○

1-2培養學生從聆聽中，釐清自我認知，啟發解決問題的思辨能力。 ○ ●

2-1培養學生運用合宜的表情和語氣，使表達內容具有感染力和說服
力。

● ○

2-2培養學生透過表情、肢體語言的組織技巧，能條理清晰的表達個人
觀點。

● ○

3-1培養學生閱讀的興趣，建立良好的學習態度，擴展閱讀視野。 ● ○

3-2培養學生運用獨立閱讀的能力，欣賞及應用各種文學作品及文字資
訊。

○ ●

4-1培養學生經由觀摩、分享與欣賞，增進人文美感素養。 ○ ●

4-2培養學生使用文字寫作，提昇生活與職場應用能力。 ● ○

英
語
文

【總綱之教學目標】
1.指導學生具備基本的語言能力（聽、說、讀、
寫、綜合應用）。
2.提升學生英語文學習興趣與態度。
3.提供學生完善的英語文學習方法與策略。
4.使學生瞭解英語文國家的文化與習俗。
5.培養學生具備邏輯思考、判斷與創造力。

1-1培養學生聽懂日常生活用語。
1-2培養學生依主題或情境以英語簡短描述生活與職場中的事件或回答
問題。
1-3培養學生看懂常見的生活用語。
1-4培養學生拼寫技術型高級中等學校基本常用字詞。
1-5培養學生聽懂、讀懂技術型高級中等學校階段基本字詞。

○ ●

2-1培養學生樂於參與英語文課外活動（如英語營、歌唱、短劇、讀者
劇場等活動）。
2-2培養學生樂於接觸課外的英語文多元素材，如報章雜誌、廣播、網
路資訊等。

○ ●

3-1培養學生探尋並有效運用學習英語文的方法與技巧。
3-2培養學生利用語言及非語言等溝通策略，提升溝通效能。

○ ●

4-1培養學生了解並尊重不同的文化與風土民情。
4-2培養學生融合文化知識與語言能力，解決生活與職場中的問題。

● ○

5-1培養學生將習得的原則類推到新情境中，解決問題。
5-2培養學生整合資訊，合理規劃並發揮創意完成任務。

○ ●

閩
南
語
文

【總綱之教學目標】
一、啟發學習閩南語文的興趣，培養探索、熱愛及
主動學習閩南語文的態度與習慣。
二、培養閩南語文聆聽、說話、閱讀、寫作的能
力，使其能靈活運用於思考、表情達意、
解決問題、欣賞和創作之中。
三、透過閩南語文學習生活知能擴充生活經驗，運
用所學於生涯發展，進而關懷在地多元
文化。
四、透過閩南語文與人互動、關懷別人、尊重各族
群語言和文化，以建立彼此互信、合作、
共好的精神。
五、透過閩南語文進行多元文化思考，以增進國際
視野。

1-Ⅰ-1 能聽辨閩南語常用字詞的語音差異。
1-Ⅰ-2 能聽懂日常生活中閩南語語句並掌握重點。
1-Ⅰ-3 能聽懂所學的閩南語文課文主題、內容並掌握重點。
1-Ⅰ-4 能從聆聽中建立主動學習閩南語的興趣與習慣。
1-Ⅱ-1 能應用閩南語標音符號、羅馬字及漢字，協助聆聽理解。
1-Ⅱ-2 能聆聽與欣賞閩南語相關藝文活動。
1-Ⅱ-3 能聆聽並理解對方所說的閩南語。

○ ● ●

2-Ⅰ-1 能用閩南語簡單表達對他人的關懷與禮節。
2-Ⅰ-2 能初步運用閩南語表達感受、情緒與需求。
2-Ⅰ-3 能正確朗讀所學的閩南語課文。
2-Ⅰ-4 能主動使用閩南語與他人互動。
2-Ⅱ-1 能運用閩南語的標音符號、羅馬字及漢字，協助口語表達。
2-Ⅱ-2 能用閩南語簡單說出日常生活計畫。
2-Ⅲ-1 能妥善運用科技媒材增進閩南語的口說能力。
2-Ⅲ-2 能運用閩南語進行對話、分享與討論。

○ ● ●

3-Ⅰ-1 能建立樂意閱讀閩南語文語句和短文的興趣。
3-Ⅱ-1 能閱讀日常生活中常見的閩南語文，並了解其意義。
3-Ⅱ-2 能運用標音符號、羅馬字及漢字認讀日常生活中常見、簡單的
閩南語文。
3-Ⅱ-3 能透過閩南語文的閱讀，了解為人處事的道理。
3-Ⅲ-1 能初步運用字、辭典及其他工具書，輔助閩南語文的閱讀。
3-Ⅲ-4 能主動利用資訊科技和媒體，進行閩南語文的閱讀。

○ ● ●

4-Ⅰ-1 能認識閩南語文的文字書寫。
4-Ⅱ-1 能運用閩南語文簡單寫出自己的感受與需求。
4-Ⅱ-2 能運用閩南語文寫出對他人的感謝、關懷與協助。
4-Ⅲ-1 能以簡單的閩南語文寫出日常生活相關的短文。
4-Ⅲ-2 能運用閩南語文媒材、工具書或線上字、辭典檢索系統以輔助
書寫。
4-Ⅳ-1 能以閩南語文寫出簡單短文。
4-Ⅳ-2 能運用閩南語文的書寫，進行表達溝通。

○ ● ●

客
語
文

【總綱之教學目標】
一、培養學習客家語文的興趣，認識客家歷史與文
化。
二、具備客家語文聆聽、說話、閱讀、寫作的能
力。
三、增進在日常生活中使用客家語文思考和解決問
題的能力。
四、養成在多元族群中彼此互信的態度與合作的精
神。
五、透過學習客家語文，認識世界上不同族群的文
化，以擴大國際視野。

1-Ⅰ-1 能從日常客家生活語句了解語詞。
1-Ⅰ-2 能培養聆聽客家語文的興趣。
1-Ⅰ-3 能透過視聽媒材認識日常生活的客家語詞。
1-Ⅱ-1 能辨識日常生活對話的語句。
1-Ⅱ-2 能養成聆聽客家語文的習慣。
1-Ⅱ-3 能學會運用視聽媒材練習客家語文的聽力。
1-Ⅲ-1 能識別日常生活對話的訊息。
1-Ⅲ-2 能展現聆聽客家語文的態度。
1-Ⅲ-3 能運用資訊科技聽懂客家語文。

○ ● ●

2-Ⅰ-1 能說出客家文化的生活表徵。
2-Ⅰ-2 能表現言說客家語的興趣。
2-Ⅰ-3 能說出日常生活的客家語詞。
2-Ⅱ-1 能說明客家文化的組成元素。
2-Ⅱ-2 能養成使用客家語的習慣。
2-Ⅱ-3 能以客家語回應日常生活對話。

○ ● ●

3-Ⅰ-1 能識讀客家語文日常生活常用語詞。
3-Ⅰ-2 能養成閱讀客家日用語詞的興趣。
3-Ⅱ-1 能閱讀客家語文日常生活常用語句。
3-Ⅱ-2 能展現閱讀客家日用語句的習慣。
3-Ⅱ-3 能認唸與拼讀客家語的聲韻調。

○ ● ●

4-Ⅰ-1 能認識客家語文的文字書寫。
4-Ⅰ-2 能展現使用客家語文書寫的興趣。
4-Ⅰ-3 能書寫客家語文常用的淺易語詞。
4-Ⅱ-1 能識別客家語文和其他語文書寫的差異。

○ ● ●

備查
版



4-Ⅱ-2 能建立使用客家語文書寫的習慣。
4-Ⅱ-3 能組織客家語文常用的語句。

閩
東
語
文

【總綱之教學目標】
一、發展閩東語文聆聽、說話、閱讀、寫作的能
力。
二、培養學習閩東語文的興趣，理解在地歷史與文
化特色。
三、增進日常生活中閩東語文應用、思考、解決問
題與創新的能力。
四、透過閩東語文與人互動、關懷社會，養成多元
族群的互信態度與合作精神。
五、透過學習閩東語文，關懷在地文化與全球化的
議題，以拓展國際視野。

1-Ⅰ-1 能聽懂閩東語文的日常生活語詞。
1-Ⅰ-2 能聽懂閩東語文的教材內容。
1-Ⅰ-3 能從聆聽中建立主動學習閩東語文的興趣與習慣。
1-Ⅱ-1 能聽懂閩東語文的日常生活語句。
1-Ⅱ-2 能聽懂生活中常用的閩東語文。
1-Ⅲ-2 能聽懂生活中閩東語文對話的內容。
1-Ⅲ-3 能運用數位科技輔助聽懂閩東語文。

○ ● ●

2-Ⅰ-1 能正確朗讀所學的閩東語文教材。
2-Ⅰ-2 能主動使用閩東語文與他人互動。
2-Ⅰ-3 能運用簡單閩東語文表達感受與需求。
2-Ⅱ-1 能運用閩東語文的標音符號與相應漢字，協助口語表達。
2-Ⅱ-2 能用閩東語文簡單說出日常生活事物。
2-Ⅲ-1 能運用閩東語文進行對話、分享與討論。

○ ● ●

3-Ⅰ-1 能閱讀閩東語文的圖文作品。
3-Ⅰ-2 能主動閱讀閩東語文的學習資源。
3-Ⅱ-1 能認讀日常生活中常見的閩東語文。
3-Ⅱ-2 能閱讀日常生活中常見的閩東語文，並了解其意義。
3-Ⅱ-3 能閱讀閩東語文的短文及故事。
3-Ⅲ-1 能從閱讀閩東語文過程中認識在地的文化特色。
3-Ⅲ-2 能欣賞閩東語文作品的主題及內涵。
3-Ⅲ-3 能利用各項媒材，協助閱讀閩東語文。

○ ● ●

4-Ⅰ-1 能書寫閩東語文的基礎語詞。
4-Ⅱ-1 能運用閩東語文簡單寫出生活用語短句。
4-Ⅱ-2 能運用閩東語文寫出對他人的感謝、關懷與協助。
4-Ⅲ-1 能以簡單的閩東語文寫出日常生活相關的短文。
4-Ⅲ-2 能運用媒材、工具書或線上字詞檢索系統以輔助閩東語文的書
寫。
4-Ⅳ-1 能以閩東語文書寫個人、家族或生活故事。

○ ● ●

臺
灣
手
語

【總綱之教學目標】
一、啟發學習臺灣手語的興趣。
二、培養臺灣手語理解、表達及溝通互動的能力。
三、增進對聾人文化的理解、尊重、欣賞及傳承。
四、運用不同語言與文化的視角進行思辨。

1-I-1 在手勢緩慢及表達清晰的情況下，能理解以簡單詞彙表達的個
人相關資訊。
1-I-2 在手勢緩慢及語境清晰的情況下，能理解簡單的詞彙或語句。
1-II-1 在手勢緩慢且內容清晰的情況下，能理解他人簡單的自我介
紹。
1-II-2 在手勢緩慢且內容清晰的情況下，能理解簡單詞彙及語句所敘
述之事物的訊息。
1-II-3 在手勢緩慢且內容清晰的情況下，能理解簡單的指令及說明。

○ ● ●

2-I-1 能表達簡單的數量。
2-I-2 能簡單地介紹自己。
2-I-3 能簡單地表達問候、告別、感謝等社交用語。
2-I-4 能簡單地敘述生活環境。
2-II-1 能介紹自己或他人。
2-II-2 能以簡單詞彙及語句詢問或回應與人事物相關的訊息。
2-II-3 能以簡單的詞彙及語句表達指令及說明。
2-III-2 能以簡單的語句提出問題、請求及表達接受或拒絕。

○ ● ●

3-I-1 能主動學習臺灣手語並樂於了解聾人文化。
3-I-2 能了解臺灣手語的表達慣例及禮節。
3-I-3 能認識聾人社群的生活、習慣及活動。
3-II-1 能尊重聾人文化及其生活方式。
3-II-2 能以開放的態度欣賞聾人文化。
3-III-1 能理解與聾人互動的跨文化差異。
3-III-2 能掌握手語溝通時的眼神及臉部表情，並了解對話的輪替時
機。

○ ● ●

原
住
民
族
語
文

【總綱之教學目標】
一、 啟發學習原住民族語文的興趣。
二、 習得原住民族語文理解、表達、溝通的能力。
三、 強化原住民族語文涵養與族群認同。
四、 傳承原住民族智慧及文化創新之素養。
五、 培養多語言知能與多文化視野

1-Ⅰ-1　能聽辨母音及子音。
1-Ⅰ-2　能聽辨單、雙音節及重音。
1-Ⅰ-4　能聽懂所學的語詞意義。
1-Ⅰ-5　能聽懂問候語。
1-Ⅰ-6　能聽懂簡易日常生活用語。
1-Ⅰ-7　能聽懂簡易自我介紹。
1-Ⅰ-8　能聽懂童謠。
1-Ⅰ-9　能聽懂所學的數字。
1-Ⅱ-2　能聽辨日常生活語詞的意義。
1-Ⅱ-3　能聽懂簡易教室用語。
1-Ⅱ-5　能聽懂簡易會話。

○ ● ○

2-Ⅰ-1　能正確發出母音及子音。
2-Ⅰ-2　能正確發出單、雙音節及重音。
2-Ⅰ-3　能說出所學的語詞。
2-Ⅰ-4　能說出招呼/問候用語。
2-Ⅰ-5　能說出簡易日常生活用語。
2-Ⅰ-6　能簡易地自我介紹。
2-Ⅰ-8　能說出所學的數字。
2-Ⅱ-2　能說出所學語詞的意義。
2-Ⅱ-4　能說出簡易教室用語。
2-Ⅱ-6　能自我介紹。

○ ● ●

3-Ⅰ-1　能拼讀母音及子音。
3-Ⅰ-2　能拼讀單、雙音節及重音。
3-Ⅰ-3　能讀出所學的語詞。
3-Ⅰ-4　能讀出簡易生活用語。
3-Ⅰ-5　能朗讀所學的課文。
3-Ⅰ-6　能讀懂簡易問候語。
3-Ⅱ-1　能正確拼讀多音節語詞及其重音位置。
3-Ⅱ-2　能讀懂所學的語詞。
3-Ⅱ-4　能正確朗讀所學的課文。

○ ● ○

4-Ⅰ-1　能正確寫出書寫符號。
4-Ⅰ-2　能書寫單、雙音節。
4-Ⅰ-3　能正確書寫自己的族名。
4-Ⅰ-4　能書寫所學的數字。
4-Ⅱ-1　能正確拼寫單、雙音節語詞。
4-Ⅱ-2　能書寫教師指令的語詞。
4-Ⅱ-3　能書寫基本句及簡易問候語。
4-Ⅱ-4　能書寫所學的句子。
4-Ⅱ-5　能書寫簡易問候語。
4-Ⅱ-6　能抄寫課文。

○ ● ○

5-Ⅰ-1　能正確應用1-10的數字。
5-Ⅰ-2　能樂於參與原住民族語文的學習活動。
5-Ⅱ-1　能在生活中樂於並主動接觸原住民族語文與文化。
5-Ⅱ-2　能理解並說出空間方位及時間用語。
5-Ⅲ-1　能專注操作及應用數數。
5-Ⅲ-4　能正確介紹家人、家庭、家族、年齡、生日。

○ ○ ●

數
學

數
學

【總綱之教學目標】
1.引導學生具備學習數學概念與技能的能力。

1-1培養學生了解基本的數學概念、運算與關係。
1-2培養學生正確地執行數學程序。

● ○



領
域

(B) 2.建立學生使用數學軟體工具與科技應用的能力。
3.培養學生具備生活與技術應用之問題解決能力。
4.深化學生學習數學的技巧、信念與價值。

2-1培養學生運用電腦軟體或各項科技工具，處理數學問題。 ○ ○ ●

3-1培養學生運用數學概念、程序或方法解決問題。
3-2培養學生連結並應用數學的概念、程序或方法到日常生活。

● ○ ●

4-1培養學生在實作中體驗到學習數學的樂趣與價值。 ○ ●

數
學
(C)

【總綱之教學目標】
1.引導學生具備學習數學概念與技能的能力。
2.建立學生使用數學軟體工具與科技應用的能力。
3.培養學生具備生活與技術應用之問題解決能力。
4.深化學生學習數學的技巧、信念與價值。

1-1培養學生了解基本的數學概念、運算與關係。
1-2培養學生正確地執行數學程序。

● ○

2-1培養學生運用電腦軟體或各項科技工具，處理數學問題。 ○ ○ ●

3-1培養學生運用數學概念、程序或方法解決問題。
3-2培養學生連結並應用數學的概念、程序或方法到日常生活。

● ○ ●

4-1培養學生在實作中體驗到學習數學的樂趣與價值。 ○ ●

社
會
領
域

歷
史

【總綱之教學目標】
1.增進學生對社會領域知識的探究、理解與思辯能
力。
2.養成學生具備敏覺關懷、同理尊重及自省珍視的
多元態度與價值。
3.養成學生探究社會科學的態度與本質並能提出解
決各種問題的可能策略，以應用於生活或工作職
場。

1-1培養學生探索自我、發展潛能，並能理解人類生活相關議題，從中
養成探索、思考、推理、分析與統整的能力。
1-2培養學生對人類生活相關議題，具備反省、規劃與實踐的素養。

● ○

2-1培養學生理解並尊重不同文化、宗教、族群、種族、性別及地域的
獨特性與主體性，以拓展國際視野。
2-2培養學生體會各種人類生活間的互動關係，進而賞析互動關係背後
蘊含的美感情境。

○ ● ●

3-1培養學生善用各種科技、資訊、媒體解決各種問題並積極參與公共
事務或解決社會議題。

● ●

地
理

【總綱之教學目標】
1.增進學生對社會領域知識的探究、理解與思辯能
力。
2.養成學生具備敏覺關懷、同理尊重及自省珍視的
多元態度與價值。
3.養成學生探究社會科學的態度與本質並能提出解
決各種問題的可能策略，以應用於生活或工作職
場。

1-1培養學生探索自我、發展潛能，並能理解人類生活相關議題，從中
養成探索、思考、推理、分析與統整的能力。
1-2培養學生對人類生活相關議題，具備反省、規劃與實踐的素養。

● ●

2-1培養學生理解並尊重不同文化、宗教、族群、種族、性別及地域的
獨特性與主體性，以拓展國際視野。
2-2培養學生體會各種人類生活間的互動關係，進而賞析互動關係背後
蘊含的美感情境。

○ ● ●

3-1培養學生善用各種科技、資訊、媒體解決各種問題並積極參與公共
事務或解決社會議題。

● ●

公
民
與
社
會

【總綱之教學目標】
1.增進學生對社會領域知識的探究、理解與思辯能
力。
2.養成學生具備敏覺關懷、同理尊重及自省珍視的
多元態度與價值。
3.養成學生探究社會科學的態度與本質並能提出解
決各種問題的可能策略，以應用於生活或工作職
場。

1-1培養學生探索自我、發展潛能，並能理解人類生活相關議題，從中
養成探索、思考、推理、分析與統整的能力。
1-2培養學生對人類生活相關議題，具備反省、規劃與實踐的素養。

● ●

2-1培養學生理解並尊重不同文化、宗教、族群、種族、性別及地域的
獨特性與主體性，以拓展國際視野。
2-2培養學生體會各種人類生活間的互動關係，進而賞析互動關係背後
蘊含的美感情境。

○ ● ●

3-1培養學生善用各種科技、資訊、媒體解決各種問題並積極參與公共
事務或解決社會議題。

● ●

自
然
科
學
領
域

物
理
(A)

【總綱之教學目標】
1.培養學生探索科學的興趣與熱忱並具備批判思考
的能力。
2.教導學生具備問題解決的能力。
3.養成學生探究科學的態度與本質並能應用於生活
或工作職場。
4.深化學生欣賞自然環境之美並珍惜有限資源，愛
護大自然。

1-1培養學生發展邏輯推理與批判性思維，進而設計科學探索與實驗。
1-2培養學生運用科學證據或理論，理解因果關係，進而提出不同論
點。

● ●

2-1培養學生從日常經驗、科技運用、科學及其他議題觀察察覺問題並
進行推理與邏輯思考題。
2-2培養學生規劃最佳化的實作探究或問題解決的活動。

○ ●

3-1培養學生透過科學探索與思考，對生活週遭的事物產生新的體驗，
並應用於生活或職場。
3-2培養學生善用各種科技產品與傳播資訊媒體，了解自然科學最新進
展與關鍵議題。

● ○ ●

4-1培養學生認同科學的發展並顧及道德的實踐與人類永續發展的平
衡，產生對自然環境與資源的責任。

●

物
理
(B)

【總綱之教學目標】

1-1培養學生發展邏輯推理與批判性思維，進而設計科學探索與實驗。
1-2培養學生運用科學證據或理論，理解因果關係，進而提出不同論
點。

● ●

2-1培養學生從日常經驗、科技運用、科學及其他議題觀察察覺問題並
進行推理與邏輯思考題。
2-2培養學生規劃最佳化的實作探究或問題解決的活動。

○ ●

3-1培養學生透過科學探索與思考，對生活週遭的事物產生新的體驗，
並應用於生活或職場。
3-2培養學生善用各種科技產品與傳播資訊媒體，了解自然科學最新進
展與關鍵議題。

● ○ ●

4-1培養學生認同科學的發展並顧及道德的實踐與人類永續發展的平
衡，產生對自然環境與資源的責任。

●

化
學
(A)

【總綱之教學目標】
1.培養學生探索科學的興趣與熱忱並具備批判思考
的能力。
2.教導學生具備問題解決的能力。
3.養成學生探究科學的態度與本質並能應用於生活
或工作職場。
4.深化學生欣賞自然環境之美並珍惜有限資源，愛
護大自然。

1-1培養學生發展邏輯推理與批判性思維，進而設計科學探索與實驗。
1-2培養學生運用科學證據或理論，理解因果關係，進而提出不同論
點。

● ●

2-1培養學生從日常經驗、科技運用、科學及其他議題觀察察覺問題並
進行推理與邏輯思考題。
2-2培養學生規劃最佳化的實作探究或問題解決的活動。

○ ●

3-1培養學生透過科學探索與思考，對生活週遭的事物產生新的體驗，
並應用於生活或職場。
3-2培養學生善用各種科技產品與傳播資訊媒體，了解自然科學最新進
展與關鍵議題。

● ○ ●

4-1培養學生認同科學的發展並顧及道德的實踐與人類永續發展的平
衡，產生對自然環境與資源的責任。

●

生
物
(A)

【總綱之教學目標】
1.培養學生探索科學的興趣與熱忱並具備批判思考
的能力。
2.教導學生具備問題解決的能力。
3.養成學生探究科學的態度與本質並能應用於生活
或工作職場。
4.深化學生欣賞自然環境之美並珍惜有限資源，愛
護大自然。

1-1培養學生發展邏輯推理與批判性思維，進而設計科學探索與實驗。
1-2培養學生運用科學證據或理論，理解因果關係，進而提出不同論
點。

● ●

2-1培養學生從日常經驗、科技運用、科學及其他議題觀察察覺問題並
進行推理與邏輯思考題。
2-2培養學生規劃最佳化的實作探究或問題解決的活動。

○ ●

3-1培養學生透過科學探索與思考，對生活週遭的事物產生新的體驗，
並應用於生活或職場。
3-2培養學生善用各種科技產品與傳播資訊媒體，了解自然科學最新進
展與關鍵議題。

● ○ ●

4-1培養學生認同科學的發展並顧及道德的實踐與人類永續發展的平
衡，產生對自然環境與資源的責任。

●

藝
術
領
域 音

樂

【總綱之教學目標】
1.教導學生透過特定媒介，使其具備應用藝術技能
表達情思的能力。
2.引導學生探索、賞析與解讀藝術創作的能力。
3.培養學生主動參與多元藝術活動，並在生活中應
用藝術的相關知能。

1-1培養學生比較、分析及運用藝術知能。
1-2培養學生透過多元媒材進行特定主題或跨領域藝術創作。

● ●

2-1培養學生探討分析藝術產物的創作目的、主題、形式與內容。
2-2培養學生表達對美感與生命價值的多元觀點。

● ●

3-1培養學生透過多元藝文活動的主動參與，展現對在地及世界文化的
探索與關懷。
3-2培養學生活用設計思考及藝術知能，表達重要議題的關懷及省思。

○ ● ○



美
術

【總綱之教學目標】
1.教導學生透過特定媒介，使其具備應用藝術技能
表達情思的能力。
2.引導學生探索、賞析與解讀藝術創作的能力。
3.培養學生主動參與多元藝術活動，並在生活中應
用藝術的相關知能。

1-1培養學生比較、分析及運用藝術知能。
1-2培養學生透過多元媒材進行特定主題或跨領域藝術創作。

● ●

2-1培養學生探討分析藝術產物的創作目的、主題、形式與內容。
2-2培養學生表達對美感與生命價值的多元觀點。

● ●

3-1培養學生透過多元藝文活動的主動參與，展現對在地及世界文化的
探索與關懷。
3-2培養學生活用設計思考及藝術知能，表達重要議題的關懷及省思。

○ ● ○

綜
合
活
動
領
域

生
涯
規
劃

【總綱之教學目標】
1.培養學生自我探索與職涯發展的能力。
2.養成學生實踐生活經營與創新的能力。
3.深化學生社會與環境關懷的能力。

1-1培養學生欣賞與接納自己，探索與發展自我價值。
1-2培養學生覺察自我需求與目標，運用批判思考與系統分析，積極面
對挑戰，解決問題。

● ○

2-1培養學生善用多元溝通技巧，營造良好的人際關係。
2-2培養學生覺察與體驗生活美感的多樣性，欣賞與分享美善的人事
物。

○ ● ○

3-1培養學生關懷周遭的人事物，主動參與社會服務活動並體驗其意
義。
3-2培養學生肯定自我文化價值，理解、尊重與關懷不同文化及族群，
主動關心人類處境與全球議題。

● ○

科
技
領
域

生
活
科
技

【總綱之教學目標】
1.引導學生探究科技的本質。
2.培養學生的工程設計與製作能力。
3.精進學生科技應用的能力。
4.深化學生探究工程、科技與個人、社會、環境及
文化之間的互動關係。

1-1培養學生了解工程與工程設計的基本知識。
1-2培養學生了解科技產業現況及新興科技發展趨勢

○ ●

2-1培養學生有效活用材料、工具並進行精確加工處理。
2-2培養學生運用科技工具維修及調校科技產品。

● ○

3-1培養學生運用工程設計流程，規劃與執行專案計畫以解決實務問
題。
3-2培養學生運用科技知能及創新思考以設計科技產品。

●

4-1培養學生從關懷自然生態與社會人文的角度，思考科技的選用及永
續發展議題。 4-2培養學生分析、思辨與批判人與科技、社會、環境
之間的關係。

● ○

資
訊
科
技

【總綱之教學目標】
1.培養學生的運算思維能力。
2.協助學生利用資訊科技與他人合作並進行創作。
3.引導學生利用資訊科技表達想法並與他人溝通。
4.建立學生具備合理與合法的資訊科技使用態度與
習慣，並樂於探索資訊科技。

1-1培養學生使用程式設計實現運算思維的解題方法。
1-2培養學生應用運算思維評估解題方法的優劣。

● ●

2-1培養學生認識專案管理的概念。
2-2培養學生選用適當的資訊科技與他人合作完成專題製作。

● ●

3-1培養學生整合資訊科技進行有效的溝通表達。 ● ● ○

4-1培養學生使用多元的觀點評論資訊科技相關議題。
4-2培養學生樂於探索新興的資訊科技。

● ○

健
康
與
體
育
領
域

健
康
與
護
理

【總綱之教學目標】
1.養成學生具備各項運動與身心健全的發展素養與
肢體動作的能力。
2.深化學生後設思考並積極面對各種體育與健康的
問題。
3.引導學生進行各類體育與健康之相關媒體識讀與
批判。
4.培養學生具備運動與健康的創作與鑑賞能力，體
會其與社會、歷史、文化之間的互動關係。

1-1培養學生詮釋生理、心理、社會、情緒與心靈各層面健康的概念與
意義。

● ●

2-1培養學生評估生活情境的健康需求，尋求有效因應的健康技能和生
活技能。

● ●

3-1培養學生運用有效的健康資訊、產品與服務，擬定健康行動策略。 ● ○

4-1培養學生樂於終生遵守健康的生活規範與價值觀。
4-2培養學生有效地影響他人促進健康的信念或行動。

● ●

體
育

【總綱之教學目標】
1.養成學生具備各項運動與身心健全的發展素養與
肢體動作的能力。
2.深化學生後設思考並積極面對各種體育與健康的
問題。
3.引導學生進行各類體育與健康之相關媒體識讀與
批判。
4.培養學生具備運動與健康的創作與鑑賞能力，體
會其與社會、歷史、文化之間的互動關係。

1-1培養學生完善發展適合個人之專項運動技能。 ● ●

2-1培養學生應用系統思考與後設分析能力，解決各種運動情境的問
題。

● ●

3-1培養學生批判與適當運用運動相關的科技、資訊和媒體、產品與服
務。

● ○

4-1培養學生展現運動鑑賞和評析能力，體驗生活美學。
4-2培養學生遵守運動規範，展現良好道德情操並主動參與有關的環保
與社會公益活動。

○ ●

全
民
國
防
教
育

全
民
國
防
教
育

【總綱之教學目標】
1.建構學生具備全民國防意識與知能。
2.健全學生對全民國防的正向態度。
3.訓練學生擁有正確的防衛技能。

1-1培養學生理解全民國防對於國家安全之重要性，並評價各國體現全
民國防理念之相關作為。
1-2培養學生了解我國國防政策理念、國軍使命與任務。
1-3培養學生指出臺灣常面臨的災害類型，並理解我國災害防救機制與
防災策略。
1-4培養學生說明校園災害防救機制及其相關任務。

○ ●

2-1培養學生體認全民國防的重要性，具備參與國防相關事務意願。
2-2培養學生在災防實作時表現同理關懷、團隊精神與溝通協調態度。

● ●

3-1培養學生正確操作災害防救作為與程序。
3-2培養學生操作射擊預習各項實作內容。
3-3培養學生熟練正確射擊姿勢。

○ ●

備註：學生圖像欄位，請填入學生圖像文字，各欄請以打點表示科目教學重點與學生圖像之對應，「●」代表高度對應，「○」代表低度對應。



　二、群科教育目標與專業能力
表5-2 群科教育目標、科專業能力與學生圖像對應表

群

別

科

別
產業人力需求或職場進路 科教育目標 科專業能力

學生圖像

樂學

習：

學習

探索

力、

國際

競爭

力

樂表

達：

行動

創造

力、

語言

互動

力

樂關

懷：

務實

品格

力、

實踐

服務

力

商

業

與

管

理

群

商

業

經

營

科

1.進入政府機構、金融機構、

郵局、電信局等單位服務

2.金融業、服務業或公司行號

之會計、出納、業務、電腦操

作、文書處理、行銷人員、門

市服務人員等工作

3.連鎖加盟店、網路商店、公

司行號、個人工作室等之負責

人

1.培養現代化之商業暨服務領

域專業人才

2.培養行銷企劃與微型創業之

經營人才

3.培養財經、會計專業領域人

才

4.培養資訊化時代電子商務、

雲端商城與相關電腦軟體操作

之專業人才

5.培養能敬業樂群與良好職業

道德人才

具備商業與服務知識及應用能力 ● ● ●

具備門市服務基本營運能力 ● ● ●

具備行銷企劃與微型創業之經營能力 ● ● ●

具備財務會計帳務處理、分析與財報編寫能力 ● ● ○

具備經濟、金融相關圖表資料分析和處理能力 ● ● ○

具備電子商務、雲端商城及相關電腦套裝軟體操作

與應用能力
● ● ○

具備創造進取發展自我潛能及進修學習能力 ● ● ●

設

計

群

室

內

空

間

設

計

科

1.室內設計基層技術人員

2.施工管理人員

3.開設室內設計工作室

4.裝潢及建築設計人員。

5.繪圖技術士人員。

6.櫥窗展示設計人員。

7.傢俱、園藝造景設計人員。

8.廣告設計、美工商業設計人

員。

1.培養室內空間設計與繪圖製

作人才

2.培養室內空間裝潢技術人才

3.培養住家及商店空間設計人

才

4.培養景觀及造形展示設計人

才

5.培養能敬業樂群與良好職業

道德人才

6.培育自我學習能力及終身學

習態度人才

7.培育綠色設計及永續環境設

計人才

8.培育深化材料運用與工程實

務知識人才

具備美學及圖學設計專業能力 ● ○ ●

具備室內佈置與設計專業能力 ○ ● ●

具備室內設計電腦繪圖專業能力 ○ ● ●

具備櫥窗展示及傢俱設計專業能力 ● ● ●

具備空間規劃與裝潢材料估算設計規劃能力 ● ● ●

具備創造進取發展自我潛能及進修學習能力 ● ● ●

具有敬業樂群與良好職業道德能力 ○ ● ●

具有自我學習能力及終身學習態度能力 ● ● ●

設

計

群

廣

告

設

計

科

1.平面設計人員

2.美術設計人員。

3.視覺整合設計、文創商品設

計人員。

4.商業攝影人員。

5.影音視訊設計人員。

6.數位多媒體設計人員。

1.培養數位平面設計、美術編

排設計人才。

2.培養視覺整合設計、文創商

品設計人才。

3.培養具備數位商業攝影、影

像後製人才。

4.培養具備數位多媒體設計人

才。

5.培育具有敬業樂群與職業道

德人才。

6.培養具備創意思考、適應變

遷、終身學習之人才。

具備設計學理與創新思考能力 ● ● ○

具備視覺設計整合能力 ● ● ○

具備平面圖文編排能力 ● ○ ●

具備攝影及影音製作能力 ● ● ○

具備數位多媒體設計能力 ● ○ ●

具備創造進取發展自我潛能及進修學習能力 ● ● ●

具有敬業樂群與職業道德人才。 ● ○ ●

具備有終身學習之能力。 ● ○ ●

備註：
1.各科教育目標、科專業能力：請參照群科課程綱要之規範敘寫。
2.學生圖像欄位，請填入學生圖像文字，各欄請以打點表示科專業能力與學生圖像之對應，「●」代表高度對應，「○」代表低度對應。
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　三、群科課程規劃

　(一) 商業經營科(401)

　科專業能力：

1.  具備商業與服務知識及應用能力
2.  具備門市服務基本營運能力
3.  具備行銷企劃與微型創業之經營能力
4.  具備財務會計帳務處理、分析與財報編寫能力
5.  具備經濟、金融相關圖表資料分析和處理能力
6.  具備電子商務、雲端商城及相關電腦套裝軟體操作與應用能力
7.  具備創造進取發展自我潛能及進修學習能力

表5-3-1商業與管理群商業經營科課程規劃與科專業能力對應檢核表 (以科為單位，1科1表)

課程

類別
領域/科目 科專業能力對應檢核

備註

名稱 名稱 1 2 3 4 5 6 7

部
定
必
修

專
業
科
目

商業概論 ● ○ ○ ○ ● ●

數位科技概論 ○ ○ ○ ● ●

會計學 ○ ○ ○ ● ●

經濟學 ○ ○ ○ ○ ● ●

實
習
科
目

數位科技應用 ○ ○ ○ ● ●

商業溝通 ○ ● ● ●

門市經營實務 ○ ● ○ ○ ○ ○ ●

行銷實務 ○ ○ ● ○ ●

會計軟體應用 ○ ○ ○ ● ○ ●

金融與證券投資實務 ○ ○ ● ○ ●

校
訂
必
修

專
業
科
目

經濟分析 ○ ● ●

雲端科技概論 ○ ○ ● ●

實
習
科
目

專題實作 ● ○ ○ ○ ○ ● ●

商業企劃軟體應用 ● ○ ● ○ ● ● ●

校
訂
選
修

專
業
科
目

會計學進階 ○ ○ ○ ● ●

經濟學進階 ○ ○ ○ ○ ● ●

行動媒體行銷 ○ ○ ○ ● ●

實
習
科
目

商業攝影 ○ ○ ● ●

會計實務 ○ ● ○ ●

記帳實務 ○ ● ○ ●

商業簡報實務 ○ ● ●

多媒體製作與應用 ○ ● ●

數位影音處理 ○ ● ●

數位行銷 ○ ○ ○ ● ●

商業經營實務 ● ○ ● ○ ○ ●

電子商務實務 ● ○ ○ ○ ● ●

商業企劃實務 ○ ● ○ ○ ○ ●

商業展示規劃

櫥窗設計

備註：

1. 科專業能力欄位，請於空格中以打點表示科目與科專業能力的對應，「●」代表高度對應，表示該科目中有章節明列；「○」代表低度對應，表
示科目中雖沒有章節明列，教師於授課時仍會提及。

2. 本表不足，請自行增列。
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　(二) 室內空間設計科(366)

　科專業能力：

1.  具備美學及圖學設計專業能力
2.  具備室內佈置與設計專業能力
3.  具備室內設計電腦繪圖專業能力
4.  具備櫥窗展示及傢俱設計專業能力
5.  具備空間規劃與裝潢材料估算設計規劃能力
6.  具備創造進取發展自我潛能及進修學習能力
7.  具有敬業樂群與良好職業道德能力
8.  具有自我學習能力及終身學習態度能力

表5-3-2設計群室內空間設計科課程規劃與科專業能力對應檢核表 (以科為單位，1科1表)

課程

類別
領域/科目 科專業能力對應檢核

備註

名稱 名稱 1 2 3 4 5 6 7 8

部
定
必
修

專
業
科
目

設計概論 ● ● ○ ○ ○ ● ● ●

色彩原理 ● ● ○ ○ ○ ● ● ○

造形原理 ● ○ ○ ○ ○ ● ○ ●

設計與生活美學 ● ○ ● ● ● ● ○ ○

實
習
科
目

繪畫基礎實習 ● ○ ○ ○ ○ ● ○ ●

表現技法實習 ● ○ ○ ○ ● ● ○ ●

基本設計實習 ● ○ ○ ● ○ ● ● ●

基礎圖學實習 ● ○ ● ● ○ ● ○ ○

電腦向量繪圖實習 ○ ○ ● ○ ○ ● ○ ○

數位影像處理實習 ○ ○ ● ○ ○ ● ● ●

室內設計與製圖實作 ○ ● ○ ○ ● ● ● ○

室內裝修實務 ○ ● ○ ○ ● ● ● ●

校
訂
必
修

專
業
科
目

材料認識與應用 ○ ● ● ● ○ ● ● ●

傢俱設計 ○ ● ○ ○ ● ● ○ ●

實
習
科
目

數位多媒體設計 ● ○ ● ○ ○ ● ● ○

3D產品設計 ● ○ ● ○ ○ ● ○ ○

專題實作 ○ ○ ● ● ● ● ● ○

校
訂
選
修

專
業
科
目

室內設計概論 ● ○ ○ ● ● ● ● ●

實
習
科
目

字體與標誌設計 ● ● ○ ○ ○ ● ○ ●

文字造形 ● ○ ○ ○ ○ ● ● ○

漫畫 ● ○ ● ○ ○ ● ○ ○

視覺行銷設計 ● ○ ○ ○ ○ ● ● ●

2D動畫設計 ○ ○ ○ ○ ○ ● ○ ○

數位版面編排 ● ● ○ ○ ○ ● ● ●

居家專案設計 ● ● ● ● ● ● ● ●

商店空間設計 ● ● ● ● ● ● ● ●

文創工藝設計 ● ○ ● ○ ● ● ○ ○

模型製作 ○ ● ○ ● ● ● ○ ●

櫥窗設計 ○ ● ○ ○ ○ ● ○ ○

商業展示規劃 ○ ● ● ○ ● ● ○ ●

室內裝潢實習 ○ ● ○ ○ ● ● ○ ●

透視表現技法 ● ○ ● ○ ● ● ● ○

室內設計實務 ○ ○ ● ● ● ● ● ●

商業企劃實務 ○ ● ● ○ ● ● ○ ○

備註：

1. 科專業能力欄位，請於空格中以打點表示科目與科專業能力的對應，「●」代表高度對應，表示該科目中有章節明列；「○」代表低度對應，表
示科目中雖沒有章節明列，教師於授課時仍會提及。

2. 本表不足，請自行增列。
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　(三) 廣告設計科(406)

　科專業能力：

1.  具備設計學理與創新思考能力
2.  具備視覺設計整合能力
3.  具備平面圖文編排能力
4.  具備攝影及影音製作能力
5.  具備數位多媒體設計能力
6.  具備創造進取發展自我潛能及進修學習能力
7.  具有敬業樂群與職業道德人才。
8.  具備有終身學習之能力。

表5-3-3設計群廣告設計科課程規劃與科專業能力對應檢核表 (以科為單位，1科1表)

課程

類別
領域/科目 科專業能力對應檢核

備註

名稱 名稱 1 2 3 4 5 6 7 8

部
定
必
修

專
業
科
目

設計概論 ● ○ ● ○ ○ ● ○ ●

色彩原理 ● ○ ● ○ ○ ● ○ ○

造形原理 ● ○ ○ ○ ○ ● ○ ●

設計與生活美學 ● ● ○ ○ ● ● ● ○

實
習
科
目

繪畫基礎實習 ● ● ○ ○ ○ ● ○ ○

表現技法實習 ● ○ ● ○ ○ ● ● ○

基本設計實習 ● ● ● ○ ○ ● ○ ○

基礎圖學實習 ● ○ ○ ○ ○ ● ○

電腦向量繪圖實習 ● ○ ● ○ ● ● ○ ●

數位影像處理實習 ● ● ● ● ● ● ● ○

圖文編排實習 ● ● ● ○ ● ● ○ ●

基礎攝影實習 ● ● ○ ● ○ ● ● ●

印刷與設計實務 ● ● ● ○ ○ ● ● ●

數位與商業攝影實習 ● ○ ● ○ ● ● ● ●

影音製作實習 ● ● ○ ○ ● ● ○ ●

影音剪輯實習 ● ○ ○ ● ● ● ● ○

校
訂
必
修

實
習
科
目

專題實作 ● ● ● ● ● ● ● ●

數位平面設計 ● ● ● ○ ○ ● ○ ○

數位視訊設計 ● ● ○ ● ● ○ ● ●

校
訂
選
修

實
習
科
目

2D動畫設計 ● ○ ○ ● ● ● ● ●

商店空間設計 ● ○ ● ○ ○ ● ○ ○

遊戲美術設計 ● ○ ○ ○ ● ● ● ●

字體與標誌設計 ● ● ● ○ ○ ● ● ○

文字造形 ● ○ ● ○ ○ ● ○ ○

包裝設計實務 ● ○ ● ○ ● ● ● ●

印刷設計進階 ● ● ● ○ ○ ●

數位版面編排 ● ● ● ● ○ ● ○ ●

漫畫 ○ ● ● ○ ○ ● ● ●

插畫設計實務 ● ● ● ○ ○ ○ ○ ○

視覺行銷設計 ● ● ● ○ ● ● ●

居家專案設計 ● ● ● ○ ○ ● ● ●

視覺識別設計 ● ● ○ ○ ● ● ● ●

廣告設計實務 ● ● ● ○ ● ● ● ○

數位3D動畫 ● ○ ● ● ● ● ● ●

角色設計實務 ● ● ● ● ●

備註：

1. 科專業能力欄位，請於空格中以打點表示科目與科專業能力的對應，「●」代表高度對應，表示該科目中有章節明列；「○」代表低度對應，表
示科目中雖沒有章節明列，教師於授課時仍會提及。

2. 本表不足，請自行增列。
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　四、科課程地圖

　(一) 商業經營科(&4010)
　

　(二) 室內空間設計科(&3660)
　

　(三) 廣告設計科(&4060)
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五、議題融入

　(一) 商業經營科(&4010)

表5-5-1商業與管理群商業經營科 議題融入對應表 (以科為單位，1科1表)

科目

議題

性
別

平
等

人

權

教
育

環

境
教
育

海
洋

教
育

品

德

教
育

生
命
教
育

法
治
教
育

科
技

教
育

資
訊
教
育

能
源
教
育

安

全
教
育

防
災
教
育

家
庭
教
育

生
涯
規
劃

多
元

文
化

閱
讀

素
養

戶
外
教
育

國
際

教
育

原
住

民
族
教
育

校必專業 / 雲端科技概論 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校必專業 / 經濟分析 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校必實習 / 商業企劃軟體應用 ✔️ ✔️

校必實習 / 專題實作 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選一般 / 商業英文 ✔️ ✔️

校選專業 / 行動媒體行銷 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選專業 / 會計學進階 ✔️ ✔️ ✔️

校選專業 / 經濟學進階 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 多媒體製作與應用 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 會計實務 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 電子商務實務 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 商業攝影 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 商業簡報實務 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 數位影音處理 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 商業企劃實務 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 商業經營實務 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 記帳實務 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 數位行銷 ✔️ ✔️ ✔️

科目數統計 6 1 5 1 9 2 7 11 8 3 1 0 1 2 2 8 1 1 0

　(二) 室內空間設計科(&3660)
表5-5-2設計群室內空間設計科 議題融入對應表 (以科為單位，1科1表)

科目

議題

性
別

平
等

人

權

教
育

環

境
教
育

海
洋

教
育

品

德

教
育

生
命
教
育

法
治
教
育

科
技

教
育

資
訊
教
育

能
源
教
育

安

全
教
育

防
災
教
育

家
庭
教
育

生
涯
規
劃

多
元

文
化

閱
讀

素
養

戶
外
教
育

國
際

教
育

原
住

民
族
教
育

校必專業 / 材料認識與應用 ✔️ ✔️ ✔️

校必專業 / 傢俱設計 ✔️ ✔️

校必實習 / 數位多媒體設計 ✔️ ✔️ ✔️

校必實習 / 專題實作 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校必實習 / 3D產品設計 ✔️ ✔️

校選一般 / 設計專業英文 ✔️ ✔️ ✔️

校選專業 / 室內設計概論 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 室內裝潢實習 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 商業展示規劃 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 2D動畫設計 ✔️ ✔️

校選實習 / 視覺行銷設計 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 數位版面編排 ✔️ ✔️

備查
版



科目

議題

性
別

平
等

人

權

教
育

環

境
教
育

海
洋

教
育

品

德

教
育

生
命
教
育

法
治
教
育

科
技

教
育

資
訊
教
育

能
源
教
育

安

全
教
育

防
災
教
育

家
庭
教
育

生
涯
規
劃

多
元

文
化

閱
讀

素
養

戶
外
教
育

國
際

教
育

原
住

民
族
教
育

校選實習 / 櫥窗設計 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 商店空間設計 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 字體與標誌設計 ✔️ ✔️

校選實習 / 居家專案設計 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 漫畫 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 透視表現技法 ✔️

校選實習 / 文字造形 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 模型製作 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 室內設計實務 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 文創工藝設計 ✔️ ✔️

科目數統計 1 1 11 0 0 1 4 11 5 0 7 5 2 2 7 2 1 8 1

　(三) 廣告設計科(&4060)
表5-5-3設計群廣告設計科 議題融入對應表 (以科為單位，1科1表)

科目

議題

性
別

平
等

人

權

教
育

環

境
教
育

海
洋

教
育

品

德

教
育

生
命
教
育

法
治
教
育

科
技

教
育

資
訊
教
育

能
源
教
育

安

全
教
育

防
災
教
育

家
庭
教
育

生
涯
規
劃

多
元

文
化

閱
讀

素
養

戶
外
教
育

國
際

教
育

原
住

民
族
教
育

校必實習 / 數位平面設計 ✔️ ✔️ ✔️

校必實習 / 數位視訊設計 ✔️ ✔️

校必實習 / 專題實作 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選一般 / 設計專業英文 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 包裝設計實務 ✔️ ✔️

校選實習 / 2D動畫設計 ✔️ ✔️

校選實習 / 視覺行銷設計 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 廣告設計實務 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 印刷設計進階 ✔️ ✔️

校選實習 / 數位版面編排 ✔️ ✔️

校選實習 / 數位3D動畫 ✔️ ✔️

校選實習 / 商店空間設計 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 字體與標誌設計 ✔️ ✔️

校選實習 / 居家專案設計 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 漫畫 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 文字造形 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 角色設計實務 ✔️ ✔️ ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 遊戲美術設計 ✔️ ✔️

校選實習 / 視覺識別設計 ✔️ ✔️ ✔️

校選實習 / 插畫設計實務 ✔️ ✔️ ✔️

科目數統計 5 2 6 1 0 2 2 8 9 0 2 2 1 4 9 2 0 5 0



陸、群科課程表

　一、教學科目與學分(節)數表
表 6-1-1　商業與管理群商業經營科 教學科目與學分(節)數表

115學年度入學新生適用

課程

類別
領域 / 科目及學分數

授課年段與學分配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 名稱 學分 一 二 一 二 一 二

部
定
必
修

一
般
科
目

語文領域

國語文 16 3 3 3 3 2 2

英語文 12 2 2 2 2 2 2

閩南語文 2 1 1 本土語文(閩南語文、客語文、原住民族語文-泰雅語、閩
東語文)/臺灣手語，課程五選一

客語文 0 (1) (1) 本土語文(閩南語文、客語文、原住民族語文-泰雅語、閩
東語文)/臺灣手語，課程五選一

閩東語文 0 (1) (1) 本土語文(閩南語文、客語文、原住民族語文-泰雅語、閩
東語文)/臺灣手語，課程五選一

臺灣手語 0 (1) (1) 本土語文(閩南語文、客語文、原住民族語文-泰雅語、閩
東語文)/臺灣手語，課程五選一

原住民族語文 0 (1) (1) 本土語文(閩南語文、客語文、原住民族語文-泰雅語、閩
東語文)/臺灣手語，課程五選一

數學領域 數學 6 3 3 B版

社會領域

歷史 2 1 1

地理 2 1 1

公民與社會 2 1 1

自然科學領域

物理 1 1 A版

化學 1 1 A版

生物 2 1 1 A版

藝術領域
音樂 2 1 1

美術 2 1 1

綜合活動領域 生涯規劃 2 1 1

科技領域 資訊科技 2 2

健康與體育領域
健康與護理 2 1 1

體育 12 2 2 2 2 2 2

全民國防教育 2 1 1

小計 70 18 16 10 10 8 8 部定必修一般科目總計70學分

專
業
科
目

商業概論 4 2 2

數位科技概論 4 2 2

會計學 10 3 3 2 2

經濟學 8 4 4

小計 26 7 7 6 6 0 0 部定必修專業科目總計26學分

實
習
科
目

數位科技應用 4 2 2

商業溝通 2 (2) 2

商業與財會技能
領域

門市經營實務 4 2 2

行銷實務 4 2 2

會計軟體應用 4 2 2

金融與證券投資
實務

2 2 (2)

小計 20 2 2 6 6 2 2 部定必修實習科目總計20學分

專業及實習科目合計 46 9 9 12 12 2 2 　

部定必修合計 116 27 25 22 22 10 10 部定必修總計116學分

備查
版



表 6-1-1　商業與管理群商業經營科 教學科目與學分(節)數表(續)

115學年度入學新生適用

課程類別 領域 / 科目及學分數
授課年段與學分配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 學分 名稱 學分 一 二 一 二 一 二

校
訂
科
目

校
訂
必
修

一
般
科
目

6學分
3.19%

數學 6 3 3

小計 6 3 3 校訂必修一般科目總計6學分

專
業
科
目

10學
分

5.32%

雲端科技概論 4 2 2

經濟分析 6 3 3

小計 10 5 5 校訂必修專業科目總計10學分

實
習
科
目

12學
分

6.38%

商業企劃軟體應用 6 3 3

專題實作 6 3 3
協同教學(科大教授)

小計 12 3 6 3 校訂必修實習科目總計12學分

校訂必修學分數合計 28 6 9 8 5 校訂必修總計28學分

校
訂
選
修

一
般
科
目

商業英文 4 2 2

最低應選修學分數小計 4

專
業
科
目

行動媒體行銷 4 2 2
協同教學
(科大/業師)

會計學進階 4 2 2

經濟學進階 4 2 2

最低應選修學分數小計 12

實
習
科
目

多媒體製作與應用 3 3

記帳實務 4 2 2

商業簡報實務 4 2 2

商業攝影 2 2

會計實務 4 2 2

商業經營實務 4 2 2
同科單班
AJ2選1

電子商務實務 4 2 2
同科單班
AJ2選1

數位行銷 3 3
同科單班
AK2選1

數位影音處理 3 3
同科單班
AK2選1

商業企劃實務 4 2 2

同校跨群
AQ3選1

本科目師資來源科別:商業經營科
協同教學

商業展示規劃 4 2 2

同校跨群
AQ3選1

本科目師資來源科別:室內空間設計科

櫥窗設計 4 2 2

同校跨群
AQ3選1

本科目師資來源科別:室內空間設計科

最低應選修學分數小計 28

校訂選修學分數合計 44 4 6 3 14 17 多元選修開設11學分

必選修學分數總計 188 31 31 31 31 32 32

每週團體活動時間(節數) 16 3 3 3 3 2 2

每週彈性學習時間(節數) 6 1 1 1 1 1 1

每週總上課時間(節數) 210 35 35 35 35 35 35

備查
版



表 6-1-2　設計群室內空間設計科 教學科目與學分(節)數表

115學年度入學新生適用

課程

類別
領域 / 科目及學分數

授課年段與學分配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 名稱 學分 一 二 一 二 一 二

部
定
必
修

一
般
科
目

語文領域

國語文 16 3 3 3 3 2 2

英語文 12 2 2 2 2 2 2

閩南語文 2 1 1

客語文 0 (1) (1)

閩東語文 0 (1) (1)

臺灣手語 0 (1) (1)

原住民族語文 0 (1) (1)

數學領域 數學 6 3 3 B版

社會領域

歷史 2 1 1

地理 2 1 1

公民與社會 2 1 1

自然科學領域

物理 1 1 A版

化學 1 1 A版

生物 2 1 1 A版

藝術領域
音樂 2 1 1

美術 2 1 1

綜合活動領域 生涯規劃 2 1 1

科技領域 資訊科技 2 2

健康與體育領
域

健康與護理 2 1 1

體育 12 2 2 2 2 2 2

全民國防教育 2 1 1

小計 70 18 16 9 9 9 9 部定必修一般科目總計70學分

專
業
科
目

設計概論 2 (2) 2

色彩原理 2 2 (2)

造形原理 2 2 (2)

設計與生活美學 2 (2) 2

小計 8 2 2 2 2 0 0 部定必修專業科目總計8學分

實
習
科
目

繪畫基礎實習 6 3 3

表現技法實習 4 2 2

基本設計實習 6 3 3

基礎圖學實習 6 3 3

電腦向量繪圖實習 3 3

數位影像處理實習 3 3

室內設計技能
領域

室內設計與製圖
實作

6 3 3

室內裝修實務 4 2 2

小計 38 9 9 8 8 2 2 部定必修實習科目總計38學分

專業及實習科目合計 46 11 11 10 10 2 2 　

部定必修合計 116 29 27 19 19 11 11 部定必修總計116學分

備查
版



表 6-1-2　設計群室內空間設計科 教學科目與學分(節)數表(續)

115學年度入學新生適用

課程類別 領域 / 科目及學分數
授課年段與學分配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 學分 名稱 學分 一 二 一 二 一 二

校
訂
科
目

校
訂
必
修

一
般
科
目

6學分
3.26%

數學 6 3 3

小計 6 3 3 校訂必修一般科目總計6學分

專
業
科
目

8學分
4.35%

材料認識與應用 4 2 2

傢俱設計 4 2 2

小計 8 4 4 校訂必修專業科目總計8學分

實
習
科
目

11學
分

5.98%

3D產品設計 3 3

專題實作 6 3 3

數位多媒體設計 2 2

小計 11 2 3 3 3 校訂必修實習科目總計11學分

校訂必修學分數合計 25 2 6 6 7 4 校訂必修總計25學分

校
訂
選
修

一
般
科
目

設計專業英文 4 2 2

最低應選修學分數小計 4

專
業
科
目

室內設計概論 4 2 2

最低應選修學分數小計 4

實
習
科
目

文字造形 2 2

字體與標誌設計 2 2

室內設計實務 8 4 4

室內裝潢實習 4 2 2

透視表現技法 4 2 2

漫畫 4 2 2

數位版面編排 3 3

2D動畫設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

居家專案設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

商店空間設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

視覺行銷設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

文創工藝設計 4 2 2
同科單班
AH2選1

模型製作 4 2 2
同科單班
AH2選1

商業企劃實務 4 2 2

同校跨群
AQ3選1

本科目師資來源科別:商業經營科

商業展示規劃 4 2 2

同校跨群
AQ3選1

本科目師資來源科別:室內空間設計科

櫥窗設計 4 2 2

同校跨群
AQ3選1

本科目師資來源科別:室內空間設計科

最低應選修學分數小計 39

校訂選修學分數合計 47 2 2 6 6 14 17 多元選修開設12學分

必選修學分數總計 188 31 31 31 31 32 32

每週團體活動時間(節數) 16 3 3 3 3 2 2

每週彈性學習時間(節數) 6 1 1 1 1 1 1

每週總上課時間(節數) 210 35 35 35 35 35 35

備查
版



表 6-1-3　設計群廣告設計科 教學科目與學分(節)數表

115學年度入學新生適用

課程

類別
領域 / 科目及學分數

授課年段與學分配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 名稱 學分 一 二 一 二 一 二

部
定
必
修

一
般
科
目

語文領域

國語文 16 3 3 3 3 2 2

英語文 12 2 2 2 2 2 2

閩南語文 2 1 1

客語文 0 (1) (1)

閩東語文 0 (1) (1)

臺灣手語 0 (1) (1)

原住民族語文 0 (1) (1)

數學領域 數學 6 3 3 B版

社會領域

歷史 2 1 1

地理 2 1 1

公民與社會 2 1 1

自然科學領域

物理 1 1 A版

化學 1 1 A版

生物 2 1 1 A版

藝術領域
音樂 2 1 1

美術 2 1 1

綜合活動領域 生涯規劃 2 1 1

科技領域 資訊科技 2 2

健康與體育領
域

健康與護理 2 1 1

體育 12 2 2 2 2 2 2

全民國防教育 2 1 1

小計 70 18 16 9 9 9 9 部定必修一般科目總計70學分

專
業
科
目

設計概論 2 (2) 2

色彩原理 2 2 (2)

造形原理 2 2 (2)

設計與生活美學 2 (2) 2

小計 8 2 2 2 2 0 0 部定必修專業科目總計8學分

實
習
科
目

繪畫基礎實習 6 3 3

表現技法實習 4 2 2

基本設計實習 6 3 3

基礎圖學實習 6 3 3

電腦向量繪圖實習 3 3

數位影像處理實習 3 3

平面設計技能
領域

圖文編排實習 6 3 3

基礎攝影實習 2 2

印刷與設計實務 3 3

數位影音技能
領域

數位與商業攝影
實習

2 2

影音製作實習 2 2

影音剪輯實習 2 2

小計 45 9 9 10 10 5 2 部定必修實習科目總計45學分

專業及實習科目合計 53 11 11 12 12 5 2 　

部定必修合計 123 29 27 21 21 14 11 部定必修總計123學分

備查
版



表 6-1-3　設計群廣告設計科 教學科目與學分(節)數表(續)

115學年度入學新生適用

課程類別 領域 / 科目及學分數
授課年段與學分配置

備 註第一學年 第二學年 第三學年

名稱 學分 名稱 學分 一 二 一 二 一 二

校
訂
科
目

校
訂
必
修

一
般
科
目

6學分
3.19%

數學 6 3 3

小計 6 3 3 校訂必修一般科目總計6學分

實
習
科
目

14學
分

7.45%

專題實作 6 3 3

數位平面設計 2 2

數位視訊設計 6 3 3

小計 14 2 3 6 3 校訂必修實習科目總計14學分

校訂必修學分數合計 20 2 3 6 6 3 校訂必修總計20學分

校
訂
選
修

一
般
科
目

設計專業英文 4 2 2

最低應選修學分數小計 4

實
習
科
目

文字造形 2 2

包裝設計實務 3 3

印刷設計進階 3 3

字體與標誌設計 2 2

角色設計實務 4 2 2 業師協同

視覺識別設計 8 4 4

漫畫 4 2 2

數位版面編排 3 3

2D動畫設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

居家專案設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

商店空間設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

視覺行銷設計 4 2 2
同群跨科
AA4選1

遊戲美術設計 4 2 2

同科單班
AG2選1

業師協同

廣告設計實務 4 2 2
同科單班
AG2選1

插畫設計實務 4 2 2
同科單班
AI2選1

數位3D動畫 4 2 2
同科單班
AI2選1

最低應選修學分數小計 41

校訂選修學分數合計 45 2 2 7 4 12 18 多元選修開設12學分

必選修學分數總計 188 31 31 31 31 32 32

每週團體活動時間(節數) 16 3 3 3 3 2 2

每週彈性學習時間(節數) 6 1 1 1 1 1 1

每週總上課時間(節數) 210 35 35 35 35 35 35
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　二、課程架構表

表 6-2-1　商業與管理群商業經營科 課程架構表(以科為單位，1 科 1 表)

115學年度入學新生適用

項目 相關規定
學校規劃情形

說明
學分數 百分比(%)

一般科目

部定 68-78 學分 70 37 % 　

校訂
必修

各校課程發展組織自訂

6 3 % 　

選修 4 2 % 不含跨屬性　

合 　　　　計 (A) 80 42 % 　

專業及實習

科目

部定

專業科目 學分(依總綱規定) 26 14 % 　

實習科目 學分(依總綱規定) 20 11 % 　

專業及實習科目合計 60 學分為限 46 25 % 　

校訂

專業科目
必修

各校課程發展組織自訂

10 5 % 　

選修 12 6 % 不含跨屬性　

實習科目
必修

各校課程發展組織自訂

12 6 % 　

選修 28 15 % 不含跨屬性　

校訂多元選修跨專業及實習科目/

屬性學分數合計
各校課程發展組織自訂 0 0% 系統統計

合 　　　　計(B) 至少 80 學分 108 57 %

實習科目學分數 至少 45 學分 60 29 % 不含跨屬性　

部定及校訂必修學分數合計 至多160學分 144 77 %

校訂多元選修跨一般、專業及實習科目屬性學分

數合計(C) 各校課程發展組織自訂 0 0 %

應修習總學分數 180 - 192 學分 188 學分 (A)+(B)+(C)

六學期團體活動時間(節數)合計 12 - 18 節 16 節

六學期彈性教學時間(節數)合計 4 - 12 節 6 節

上課總節數 210 節 210 節

 

畢業條件

 1、應修習總學分為 180-192 學分，畢業及格學分數至少為 160 學分。
 2、表列部定必修科目 113-138 學分均須修習，並至少 85% 及格，始得畢業。
 3、專業科目及實習科目至少須修習 80 學分以上，其中至少 60 學分及格，
      含實習(實驗、實務)科目至少 45 學分以上及格。

  備註：
            1、百分比計算以「 應修習總學分 」為分母。
            2、上課總節數 = 應修習總學分 + 六學期團體活動時間合計 + 六學期彈性教學時間合計。
            3、部定及校訂必修學分數合計依課程規劃及實施要點規定不得超過 160 學分。

表 6-2-2　設計群室內空間設計科 課程架構表(以科為單位，1 科 1 表)

115學年度入學新生適用

項目 相關規定
學校規劃情形

說明
學分數 百分比(%)

一般科目

部定 68-78 學分 70 37 % 　

校訂
必修

各校課程發展組織自訂

6 3 % 　

選修 4 2 % 不含跨屬性　

合 　　　　計 (A) 80 42 % 　

專業及實習

科目
部定

專業科目 學分(依總綱規定) 8 4 % 　

實習科目 學分(依總綱規定) 38 20 % 　

專業及實習科目合計 60 學分為限 46 24 % 　

校訂

專業科目
必修

各校課程發展組織自訂

8 4 % 　

選修 4 2 % 不含跨屬性　

實習科目
必修

各校課程發展組織自訂

11 6 % 　

選修 39 21 % 不含跨屬性　

校訂多元選修跨專業及實習科目/

屬性學分數合計
各校課程發展組織自訂 0 0% 系統統計

合 　　　　計(B) 至少 80 學分 108 57 %
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實習科目學分數 至少 45 學分 88 42 % 不含跨屬性　

部定及校訂必修學分數合計 至多160學分 141 75 %

校訂多元選修跨一般、專業及實習科目屬性學分

數合計(C) 各校課程發展組織自訂 0 0 %

應修習總學分數 180 - 192 學分 188 學分 (A)+(B)+(C)

六學期團體活動時間(節數)合計 12 - 18 節 16 節

六學期彈性教學時間(節數)合計 4 - 12 節 6 節

上課總節數 210 節 210 節

 

畢業條件

 1、應修習總學分為 180-192 學分，畢業及格學分數至少為 160 學分。
 2、表列部定必修科目 113-138 學分均須修習，並至少 85% 及格，始得畢業。
 3、專業科目及實習科目至少須修習 80 學分以上，其中至少 60 學分及格，
      含實習(實驗、實務)科目至少 45 學分以上及格。

  備註：
            1、百分比計算以「 應修習總學分 」為分母。
            2、上課總節數 = 應修習總學分 + 六學期團體活動時間合計 + 六學期彈性教學時間合計。
            3、部定及校訂必修學分數合計依課程規劃及實施要點規定不得超過 160 學分。

表 6-2-3　設計群廣告設計科 課程架構表(以科為單位，1 科 1 表)

115學年度入學新生適用

項目 相關規定
學校規劃情形

說明
學分數 百分比(%)

一般科目

部定 68-78 學分 70 37 % 　

校訂
必修

各校課程發展組織自訂

6 3 % 　

選修 4 2 % 不含跨屬性　

合 　　　　計 (A) 80 42 % 　

專業及實習

科目

部定

專業科目 學分(依總綱規定) 8 4 % 　

實習科目 學分(依總綱規定) 45 24 % 　

專業及實習科目合計 60 學分為限 53 28 % 　

校訂

專業科目
必修

各校課程發展組織自訂

0 0 % 　

選修 0 0 % 不含跨屬性　

實習科目
必修

各校課程發展組織自訂

14 7 % 　

選修 41 22 % 不含跨屬性　

校訂多元選修跨專業及實習科目/

屬性學分數合計
各校課程發展組織自訂 0 0% 系統統計

合 　　　　計(B) 至少 80 學分 108 57 %

實習科目學分數 至少 45 學分 100 48 % 不含跨屬性　

部定及校訂必修學分數合計 至多160學分 143 76 %

校訂多元選修跨一般、專業及實習科目屬性學分

數合計(C) 各校課程發展組織自訂 0 0 %

應修習總學分數 180 - 192 學分 188 學分 (A)+(B)+(C)

六學期團體活動時間(節數)合計 12 - 18 節 16 節

六學期彈性教學時間(節數)合計 4 - 12 節 6 節

上課總節數 210 節 210 節

 

畢業條件

 1、應修習總學分為 180-192 學分，畢業及格學分數至少為 160 學分。
 2、表列部定必修科目 113-138 學分均須修習，並至少 85% 及格，始得畢業。
 3、專業科目及實習科目至少須修習 80 學分以上，其中至少 60 學分及格，
      含實習(實驗、實務)科目至少 45 學分以上及格。

  備註：
            1、百分比計算以「 應修習總學分 」為分母。
            2、上課總節數 = 應修習總學分 + 六學期團體活動時間合計 + 六學期彈性教學時間合計。
            3、部定及校訂必修學分數合計依課程規劃及實施要點規定不得超過 160 學分。
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柒、團體活動時間規劃

說明：

1. 團體活動時間每周教學節數以2-3節為原則。其中班級活動1節列為教師基本節數。各校可因應實際需求，於團體活動課程安排班級活
動、社團活動、學生自治會活動、學生服務學習活動及週會或講座，惟社團活動每學年不得低於24節。

2. 學校宜以三年整體規劃、逐年實施為原則，一學年或一學期之總節數配點實際教學需要，彈性安排各項活動，不受每週1節或每週班
級活動、社團活動各1節之限制。

3. 節數：請務必輸入阿拉伯數字，切勿輸入其他文字。

序
號

項目

團體活動時間節數

備註第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二

1 班級活動 18 18 18 18 15 15

2 社團活動 13 13 13 13 12 12

3 週會或講座活動 11 11 11 11 4 4

4 服務學習 12 12 12 12 5 5

合計
54 54 54 54 36 36  (節/學期)

3 3 3 3 2 2  (節/週)備查
版



　

　

捌、彈性學習時間實施規劃表

一、彈性學習時間實施相關規定
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已含在「一、彈性學習時間實施相關規定」

二、學生自主學習實施規範



三、彈性學習時間規劃表
說明：

1. 技術型高級中等學校每週 0-2 節，六學期每週單位合計需4-12節。
2. 若開設類型授予學分數者，請於備註欄位加註說明。
3. 開設類型為「充實(增廣)性教學」或「補強性教學」，且為全學期授課時，須檢附教學大綱，敘明授課內容等。若同時採計學分時其

課程名稱應為：OOOO(彈性)
4. 開設類型為「自主學習」，由第陸章中各科所設定之彈性學習時間之各學期節數時新增，無法由此處修正。
5. 實施對象請填入群科別等。
6. 本表以校為單位，1校1表。

科別
授課節數

備 註第一學年 第二學年 第三學年

每週彈性學習時間(節數) 一 二 一 二 一 二

商業經營科 1 1 1 1 1 1

廣告設計科 1 1 1 1 1 1

室內空間設計科 1 1 1 1 1 1

　　

開設年

段
開設名稱

每

週

節

數

開

設

週

數

實施對象

開設類型

師資

規劃
備註

自

主

學

習

選

手

培

訓

充實

(增

廣)

性教

學

補

強

性

教

學

學校特

色活動

第
一
學
年

第
一
學
期

自主學習 1 18 全校各科 V 內聘

選手培訓 1 18 全校各科 V 內聘

英語戲劇創作 1 9 商業經營科 V 內聘

創意商品行銷 1 9 全校各科 V 內聘

文創空間賞析 1 9 全校各科 V 內聘

webduino創意控制 1 9 室內空間設計科 V 內聘

webduino互動應用 1 9 室內空間設計科 V 內聘

文青藝術漫遊 1 9 全校各科 V 內聘

會展與展場英文 1 9 商業經營科 V 內聘

創意商品開發 1 9 全校各科 V 內聘

文創街區藝遊 1 9 全校各科 V 內聘

第
二
學
期

自主學習 1 18 全校各科 V 內聘

選手培訓 1 18 全校各科 V 內聘

英語戲劇創作 1 9 商業經營科 V 內聘

創意商品行銷 1 9 全校各科 V 內聘

文創空間賞析 1 9 全校各科 V 內聘

webduino創意控制 1 9 室內空間設計科 V 內聘

webduino互動應用 1 9 室內空間設計科 V 內聘

文青藝術漫遊 1 9 全校各科 V 內聘

會展與展場英文 1 9 商業經營科 V 內聘

創意商品開發 1 9 全校各科 V 內聘

文創街區藝遊 1 9 全校各科 V 內聘

第
二
學
年

第
一
學
期

自主學習 1 18 全校各科 V 內聘

選手培訓 1 18 全校各科 V 內聘

設計藝術增能 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

網路英文 1 9 商業經營科 V 內聘

設計名人堂 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

實習商店經營 1 9 商業經營科 V 內聘

無人機操控實務 1 9
商業經營科
廣告設計科

V 內聘

無人車操控實務 1 9
商業經營科
廣告設計科

V 內聘

複合媒材創作 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

英語歌曲欣賞 1 9 商業經營科 V 內聘

格子趣 1 9 商業經營科 V 內聘

家具模型製作 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

第
二
學
期

自主學習 1 18 全校各科 V 內聘

選手培訓 1 18 全校各科 V 內聘

設計藝術增能 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

網路英文 1 9 商業經營科 V 內聘

設計名人堂 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

實習商店經營 1 9 商業經營科 V 內聘

無人機操控實務 1 9
商業經營科
廣告設計科

V 內聘

無人車操控實務 1 9
商業經營科
廣告設計科

V 內聘

複合媒材創作 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

英語歌曲欣賞 1 9 商業經營科 V 內聘

格子趣 1 9 商業經營科 V 內聘
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家具模型製作 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

第
三
學
年

第
一
學
期

自主學習 1 18 全校各科 V 內聘

選手培訓 1 18 全校各科 V 內聘

在地文化巡禮 1 9 全校各科 V 內聘

旅遊英文 1 9 商業經營科 V 內聘

創造力與發明 1 9 全校各科 V 內聘

金融資訊戰 1 9 商業經營科 V 內聘

設計戰國策 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

職場英文 1 9 商業經營科 V 內聘

設計MY點子 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

創意表現技法 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

技藝伸展台 1 9 全校各科 V 內聘

第
二
學
期

自主學習 1 18 全校各科 V 內聘

在地文化巡禮 1 9 全校各科 V 內聘

旅遊英文 1 9 商業經營科 V 內聘

創造力與發明 1 9 全校各科 V 內聘

金融資訊戰 1 9 商業經營科 V 內聘

設計戰國策 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

職場英文 1 9 商業經營科 V 內聘

設計MY點子 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

創意表現技法 1 9
室內空間設計科
廣告設計科

V 內聘

技藝伸展台 1 9 全校各科 V 內聘



玖、學生選課規劃與輔導

一、校訂選修課程規劃 (含跨科、群、校選修課程規劃)
表 9-1-1 原班級選修方式課程規劃表

序
號

科目
屬性

科目名稱 適用群科別

授課年段與學分配置

第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二

1. 一般 商業英文 商業經營科 0 0 0 0 2 2

2. 一般 設計專業英文
室內空間設計科 0 0 0 0 2 2

廣告設計科 0 0 0 0 2 2

3. 專業 室內設計概論 室內空間設計科 2 2 0 0 0 0

4. 專業 行動媒體行銷 商業經營科 2 2 0 0 0 0

5. 專業 會計學進階 商業經營科 0 0 0 0 2 2

6. 專業 經濟學進階 商業經營科 0 0 0 0 2 2

7. 實習 包裝設計實務 廣告設計科 0 0 3 0 0 0

8. 實習 多媒體製作與應用 商業經營科 0 0 0 0 0 3

9. 實習 室內裝潢實習 室內空間設計科 0 0 0 0 2 2

10. 實習 會計實務 商業經營科 0 0 0 0 2 2

11. 實習 印刷設計進階 廣告設計科 0 0 0 0 0 3

12. 實習 數位版面編排
室內空間設計科 0 0 0 0 0 3

廣告設計科 0 0 0 0 0 3

13. 實習 商業攝影 商業經營科 0 2 0 0 0 0

14. 實習 字體與標誌設計
室內空間設計科 0 0 2 0 0 0

廣告設計科 0 0 0 0 2 0

15. 實習 漫畫
室內空間設計科 0 0 2 2 0 0

廣告設計科 0 0 2 2 0 0

16. 實習 商業簡報實務 商業經營科 0 0 0 0 2 2

17. 實習 透視表現技法 室內空間設計科 0 0 0 0 2 2

18. 實習 文字造形
室內空間設計科 0 0 0 2 0 0

廣告設計科 0 0 0 0 0 2

19. 實習 角色設計實務 廣告設計科 2 2 0 0 0 0

20. 實習 視覺識別設計 廣告設計科 0 0 0 0 4 4

21. 實習 記帳實務 商業經營科 2 2 0 0 0 0

22. 實習 室內設計實務 室內空間設計科 0 0 0 0 4 4

　

表 9-2-1 多元選修方式課程規劃表

序
號

科目
屬性

科目名稱 適用群科別

授課年段與學分配置

開課方式 同時段開課第一學年 第二學年 第三學年

一 二 一 二 一 二

1. 實習 2D動畫設計
室內空間設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

廣告設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

2. 實習 視覺行銷設計
室內空間設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

廣告設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

3. 實習 商店空間設計
室內空間設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

廣告設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

4. 實習 居家專案設計
室內空間設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

廣告設計科 0 0 2 2 0 0 同群跨科 AA4選1

5. 實習 廣告設計實務 廣告設計科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AG2選1

6. 實習 遊戲美術設計 廣告設計科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AG2選1

7. 實習 模型製作 室內空間設計科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AH2選1

8. 實習 文創工藝設計 室內空間設計科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AH2選1

9. 實習 數位3D動畫 廣告設計科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AI2選1

10. 實習 插畫設計實務 廣告設計科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AI2選1

11. 實習 電子商務實務 商業經營科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AJ2選1

12. 實習 商業經營實務 商業經營科 0 0 0 0 2 2 同科單班 AJ2選1

13. 實習 數位影音處理 商業經營科 0 0 3 0 0 0 同科單班 AK2選1

14. 實習 數位行銷 商業經營科 0 0 3 0 0 0 同科單班 AK2選1

15. 實習 商業展示規劃
商業經營科 0 0 0 0 2 2 同校跨群 AQ3選1

室內空間設計科 0 0 0 0 2 2 同校跨群 AQ3選1

16. 實習 櫥窗設計
商業經營科 0 0 0 0 2 2 同校跨群 AQ3選1

室內空間設計科 0 0 0 0 2 2 同校跨群 AQ3選1

17. 實習 商業企劃實務
商業經營科 0 0 0 0 2 2 同校跨群 AQ3選1

室內空間設計科 0 0 0 0 2 2 同校跨群 AQ3選1
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二、選課輔導流程規劃

　　(一)流程圖(含選課輔導及流程)

　　(二)日程表
　

序

號
時間 活動內容 說明

1
5月(上學期)/ 12月
(下學期)

選課宣導
1.利用班會進行入班宣導。
2.將各群科的學生分組，在不同場地集合，由科
主任向學生宣導選課內容。

2
6月(上學期)/ 1月
(下學期)

學生選課及教師提供諮詢輔導

1. 進行選課試填，確認開課班級
2. 以電腦選課方式進行
3. 規劃1.2~1.5倍選修課程
4. 相關選課流程參閱流程圖
5. 選課諮詢輔導

3
9月 (上學期)/ 2月
(下學期)

正式上課 開學即正式跑班上課

4
9月中旬(上學期)/ 2
月中旬(下學期)

加、退選 開放加退選，由學生自行加退、選
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版

備查
版



一、 生涯探索

(一)生涯輔導系列講座：辦理時間：全學年，對象：全校師生及家長，活動內容利用週會時間，邀請專家學者或學校老師針對

不同年級進行生涯相關主題之講座，辦理處室：教務處、學輔處、國中部。

(二)校友返校座談：辦理時間：每年8月中旬，對象高中職二三年級學生，活動內容 邀請校友返校與學弟妹分享升學及應考心

得，辦理處室：教務處、學輔處、國中部。

(三)大學甄選入學第一階段工作：辦理時間：每年9-12月及隔年2月，對象：高三師生及家長，活動內容：1.針對學生、家長

及導師分別進行大學多元入學方案宣導及因應之道；2.協助購買大學甄選入學選填志願輔導手冊；3.繁星推薦志願選填輔導講

座、輔導及模擬貼榜，辦理處室：教務處、學輔處。

(四)大學甄選入學第二階段指定項目甄試輔導工作：辦理時間：每年2-5月，對象高三學生，活動內容1.召開協調會，利用各

種人力資源進行第二階段之輔導工作；2.提供各項升學資訊及研究報告、自傳、讀書計畫及備審資料範例等參考資料；3.提供

影印、掃描、印表機及網路服務；4.辦理專業講座及指導、自我介紹團體練習、模擬面試、學長姐資源…等輔導工作；5.大學

備審資料、面試準備輔導專題講座；6.申請入學之面試準備專題講座；7.於一、二年級班級進行高三提早進入大學學生經驗分

享；8.彙編指定項目甄試考古題及收集各項相關資料作為下一屆學生之參考用。辦理處室 教務處、學輔處。

(五)大學之旅：辦理時間 全學年，對象 全校學生，活動內容1.藉由各大學辦理之博覽會或參觀活動，進行校園參觀及訪問，

讓同學對大學校園及相關資訊更加了解；2.鼓勵學生參加寒暑假之大學營隊活動；3.透過學系探索報告，鼓勵學生自行參觀大

學。辦理處室：教務處、學輔處。

(六)科系導覽：辦理時間 全學年，對象 全校學生，活動內容 1.以學系或學院為單位，邀請大學教授或校友對校系內容進行

簡介並座談；2.於生涯規劃教室收集各校光碟簡介並鼓勵借閱。辦理處室：教務處、學輔處。

(七)職涯世界探索：辦理時間：全學年，對象：全校學生，活動內容：1.針對各行業，邀請家長或傑出人士對其擔任之職涯現

況做系列介紹，並分享其生涯歷程；2.進行工作世界報告之寒假作業；3.至本校各職科進行職涯探索；4.生涯探索校園列車講

座；5.至其他職業學校進行職涯探索。辦理處室：教務處、學輔處、國中部、家長會。

(八)大學學群講座：辦理時間 每年九月及十一月，對象 高二高三，活動內容 1.管理學群(真理大學)；2.傳播學群(佛光大

學）；3.數理化學群（國立東華大學）；4.工程學群（國立臺灣海洋大學）。辦理處室：學輔處。

(九)生涯課程與班級輔導：辦理時間：全學年，對象：全校學生，活動內容 1.利用生涯規劃課進行系列生涯輔導課程；2.利

用暑輔進行系列生涯輔導課程。3.結合班會至各班說明升學進路；4.透過簡章導讀，協助職二學生認識多元進路；5.利用輔導

活動介紹升學進路及高職類科。辦理處室：教務處、學輔處、國中部。

(十)選組與選校輔導：辦理時間：每年一月、四月、五月、六月，對象：高一、國九，活動內容：1.透過高一生涯規劃課程班

級輔導，依個別需要進行諮商；2.辦理家長選組說明會並提供家長諮詢；3.輔導國九學生模擬選填志願；4.協助國九學生正式

選填志願。辦理處室：教務處、學輔處、國中部。

(十一)考試分發選填志願服務：辦理時間：每年三月、七月，對象：高三學生、導師、家長，活動內容。1.協助購買選填志願

輔導手冊；2.辦理志願選填說明會；3.提供電腦教室及志願選填輔導。辦理處室：教務處、學輔處、導師。

(十二)學習歷程檔案：辦理時間：全學年，對象：全校學生，活動內容：1.透過班級輔導，教導學生如何上傳學習歷程檔案。

辦理處室：學輔處。

(十三)升學資料展：辦理時間：全學年，對象：全體學生，活動內容：1.於生涯規劃教室展示各校系最新簡介及各種雜誌、書

籍、視聽媒體；2.蒐集各種相關調查研究及歷屆學長姐所留下來之考古題、自傳、讀書計畫、備審資料範例等。辦理處室：學

輔處。

二、 興趣量表

臺北市私立景文中學「心理測驗」實施計畫

一、依據：本校輔導工作計畫暨生涯發展教育實施計畫

二、目的：

(一)協助教師分析、了解學生學習狀況、學習能力及興趣等，輔導學生之生涯規畫。

(二)增進學生自我與探索的能力，了解個人興趣、性向、能力和價值觀，進而訂定個人學習目標與適性之生涯發展目

標。

三、測驗實施步驟：

(一)依年度輔導工作計畫安排施測時間，於施測前二週完成測驗購置及測驗相關資料之準備，並進行施測人員之施測說明會，

務期達到標準化之施測程序以免影響測驗之信效度。

(二)進行施測，施測後將施測資料（答案卷、答案卡）送請相關人員或測驗發行單位計分後安排團體或個別說明解釋時間。

(三)完成測驗結果統計，送請相關人員參閱或召開結果說明會。

四、測驗項目及方式：

(一)大學學系探索量表：對象 高三，預定實施時間 第一學期(八~九月)，施測人員 輔導教師，目的為幫助學生了解大學學

群，以作為未來選系之參考。

(二)國中智力測驗：對象 國七，預定實施時間 第一學期(九月)，施測人員 輔導活動任課教師，目的為了解學生在一般學業

上的學習能力，篩選疑似身障及資優學生。

(三)Holland興趣測驗(線上施測)：對象 高一，預定實施時間 第一學期(十月)，施測人員 輔導教師，目的為協助學生在生涯

選擇與選填大學學系時的參考。

(四)憂鬱情緒篩檢：對象 所有新生，預定實施時間 第一學期(十月)，施測人員各班導師，目的是篩檢憂鬱情緒學生，加強關

懷輔導。

(五)國中新編多元性向測驗：對象 國八，預定實施時間 第一學期(十月)，施測人員輔導教師，目的是協助師長及學生了解學

生多元能力以便於將來進路輔導。

(六)國中生涯興趣量表：對象 國九，預定實施時間 第一學期(十一月)，施測人員輔導教師，目的是協助師長及學生了解學生

在不同職業項目的興趣以助於升學選校之參考。

(七)高中新編多元性向測驗：對象 高一，預定實施時間 第二學期(三月)，施測人員輔導教師，目的是協助師長及學生了解學

生多元能力以便於將來進路輔導。

(八)九大職能星職能測驗(線上施測)：對象 高一，預定實施時間 第二學期(四月)，施測人員輔導教師，目的是協助學生了解

自我在複雜的工作情境及擔當重任時的行為表現。

(九)其他相關心理測驗：對象 全校，預定實施時間 全年，施測人員輔導教師，視班級或個別需求辦理，如修訂語句完成測

驗、父母管教測驗、學習診斷測驗等。

五、測驗運用：各班施測結果除由輔導老師進行班級團體說明及後續之個別輔導外，各班結果並送交導師及校內相關人員參考

運用。

六、經費：由輔導室相關經費下支應，不足部分由學校支應。

七、本計畫經陳 校長核可後施行，修正時亦同。

三、 課程諮詢教師

臺北市私立景文高級中學課程諮詢教師遴選委員會設置要點

一、 依據：

（一） 教育部103年11月28日臺教授國部字第1030135678A號令發布之「十二年國民基本教育課程綱要總綱」。

（二） 教育部107年4月10日臺教授國部字第1070024978B號令發布之「高級中等學校課程諮詢教師設置要點」。

二、 目的：因應「十二年國民基本教育課程綱要總綱」，學校發展本位課程及各科課程地圖，提供學生選課諮詢輔導。

三、 職掌：遴選校內現職合格專任教師(包括兼任導師或行政職務之專任教師)， 參加教育部辦理之課程專業知能研習。

四、 本會定期由校長召集之，開會時由校長擔任主席，校長因故無法主持時，由 校長指派一人為主席。

5 每年5月 檢討 進行選課檢討

三、選課輔導措施
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五、 組成：（一）教師會代表一人。

（二）家長會代表一人。

（三）校長、教務主任、學輔主任、國際處主任、總務主任、會計主任、教學組長、註冊組長、活動組長、體育組長、設備組

長、實習就業組長、輔導組長。

（四）各學科代表：國文科、英文科、數學科、社會科、自然科、藝能科、綜合領域、商經科領域召集人各一人。

上述代表組成課程諮詢教師遴選委員會共23人，由教務主任擔任總幹事。

六、 本會委員任期為一學年。

七、 由教務處推派適合人選供委員會遴選，教師完成教育部辦理之課程專業 知能研習並取得證明文件者，具有擔任課程諮詢

教師之資格。學校應遴選具前項資格之教師擔任課程諮詢教師。

八、 教師完成教育部辦理之課程專業知能研習並取得證明文件者，具有擔任課程諮詢教師之資格。學校應遴選具前項資格之

教師擔任課程諮詢教師。

九、 課程諮詢教師其工作內容規定如下:

(一) 每學期學生選課前，協助學校編輯選課輔導手冊，並向學生、家長 及教師說明學校課程計畫之課程及其與學生進路發展

之關聯。

(二) 每學期學生選課期間，參考學生學習歷程檔案，以團體或個別方式 提供學生諮詢。

(三) 針對有生涯輔導需求之學生，由專任輔導教師或導師依其性向及興 趣測驗結果輔導後，提供個別方式之課程諮詢。

(四) 將課程諮詢記錄登載於學生學習歷程檔案。

十、 課程諮詢教師及召集人之每週基本教學節數，得按高級中等學校教師每週教學節數標準，減授如下:

(一) 課程諮詢教師：減授一節至二節。

(二) 召集人：減授二節至四節。

十一、 本要點經課程發展委員會議通過，陳請校長核定後實施，修正時亦同。
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拾、學校課程評鑑

115學年度學校課程評鑑計畫

115學年度學校課程評鑑計畫 附件圖檔
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商業英文

選修 一般科目　

領域：

附件、教學大綱

附件一：部定一般科目各領域跨科之統整型、探究型、實作型課程規劃

附件二：校訂科目教學大綱
（一）一般科目

　 表 11-2-1-1 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Business English

師資來源 校內單科

科目屬性

非跨領域

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

課綱核心素養
A 自主行動：A1.身心素質與自我精進、A3.規劃執行與創新應變
B 溝通互動：B1.符號運用與溝通表達
C 社會參與：C2.人際關係與團隊合作、C3.多元文化與國際理解

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、能由閱讀中增進職場專業字彙。
二、能掌握段落大意及篇章主旨。 
三、能辨認職場專業各類別文體與特色。 
四、能針對不同商務需求，學習相關商業寫作技巧。 
五、能針對不同商場溝通情境，完成基本應答對話。

議題融入 商業經營科 ( 閱讀素養 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)引導基本閱讀
吸收職場專業知識趣味，並陶冶情感，進一步養
成獨立閱讀之能力與習慣。

18

(二)商業字彙查閱
養成商業職場專業單字、片語之查閱能力，累積
字彙並增加語意了解。

18

(三)商務書信範例分析及寫作
藉由辦公及商務書信範例的閱讀，解析句型及寫
作要點。搭配實用詞彙，進行書信寫作應用練
習。

18

(四)商場情境會話分析及演練
針對商場不同情境，學會需要的相關話題關鍵字
及實用句型。配合真人影片模擬發音及語調，學
生分組實際演練。

18
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學習評量
(評量方式)

口試、筆試、學生作品、小組練習、學習態度及學習檔案資料整理等各方之整體表現。

教學資源 與職場專業語文、商業書信及商場會話等英語教學相關書籍、期刊雜誌與網路書面與影音學習資源。

教學注意事項

一、提供適合各年級學生閱讀的書單，鼓勵學生多閱讀課外書籍，以厚植語言能力。 
二、留意校內外作文徵文、比賽消息，鼓勵學生投稿，參加比賽。 
三、除命題作文及書信主題外，也讓學生練習改寫等。 
四、引導學生進行會話句型流程安排或改寫練習，以實際操作會話演練。
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設計專業英文

選修 一般科目　

領域：

　 表 11-2-1-2 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Professional English-Design

師資來源 校內單科

科目屬性

非跨領域

科目來源 學校自行規劃

課綱核心素養
A 自主行動：A1.身心素質與自我精進、A2.系統思考與問題解決
B 溝通互動：B1.符號運用與溝通表達
C 社會參與：C3.多元文化與國際理解

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

室內空間設計科 廣告設計科

000022 000022

第三學年 第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、能由閱讀中增進職場專業字彙。 二、能正確朗讀專業英文全文。 三、能掌握段落大意及篇章主
旨。 四、能辨認職場專業各類別文體與特色。 五、能欣賞優美流暢文句，學習適切之文字表達。

議題融入
室內空間設計科 ( 生涯規劃 閱讀素養 國際教育 )
廣告設計科 ( 生涯規劃 閱讀素養 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)引導基本閱讀
吸收職場專業知識趣味，並陶冶情感，進一步養
成獨立閱讀之能力與習慣。

24

(二)字彙查閱
於其中養成職場專業單字、片語之查閱能力，累
積字彙增加詞句了解。

24

(三)期刊雜誌進階閱讀
引導學生進行較艱深之職場專業閱讀。漸漸加深
字彙能力、加廣閱讀題材、加長閱讀篇幅。

24
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學習評量
(評量方式)

綜合口試、筆試、作品、演練、講演、學習態度及學習檔案資料整理等各方之整體表現。

教學資源
參考工具書：與職場專業語文教學有關之百科全書、叢書、字典、辭典、書目、索引 及電子工具書。 
2.一般用書：與職場專業語文教學有關之典籍及古今中外文學名著。 3.期刊雜誌：與職場專業語文教學
有關之資料。 4 網路資源：與職場專業語文教學有關之資料。

教學注意事項
一、提供適合各年級學生閱讀的書目，鼓勵學生多閱讀課外書籍，以厚植語言能力。 二、留意校內外作
文徵文及比賽消息，鼓勵學生投稿，參加比賽。 三、教導學生判斷選擇思想正確的書籍。 四、除命題
作文外，也讓學生練習改寫等。
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材料認識與應用

必修 專業科目　

（二）專業科目

　 表 11-2-2-1 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Material Understanding and Application

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識建材的種類、特徵與規格。 
2.學習各種建材的施工方法。 
3.適當的應用材料，創造室內的機能與造型。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 科技教育 安全教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 室內設計材料概說-1
1.材料性質概說
2.室內裝修施作上常用的單位

9

(二) 室內設計材料概說-2
1.「防火」與「防腐」建材相關法令規定
2.施工公共安全事項

9

(三) 探討各種材質-1 認識各種裝潢材料之種類、組成、製造 9

(四) 探討各種材質-2
認識各種裝潢材料性質、規格、用途、製品、試
驗法等。

9

(五) 探討木屬材料與配件

1.結構材
2.天花板材、家具材
3.壁面材、地板材
4.表面裝飾材、防火材枓

9

(六) 探討飾板與飾條
1.塗裝材料的分類與適用場合
2.塗裝材料的調配與施工方式
3.結合材料的分類與適用場合

9

(七)塑膠材料

1.塑膠材料的種類、特性與用途
2.塑膠材料的加工方式
3.塑膠材料的應用
4.環塑木／仿藤家具
5.塑膠家具

9

(八)探討裝潢材料特性

探討水泥、混凝土、石材、陶瓷製品、玻璃、瀝
青材料、木材、高分子材料、金屬材料、塗料等
材料之各種性質與優缺點，並瞭解工程材料在土
木、建築工程之應用及其施工實例。

9
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、問答、討論、作業、筆試等。不定期以材料樣本，利用口
頭問答或筆試方式來評量。

教學資源
本科目為專業科目，講解時，宜以材料樣本、實物，指導學生認識材料，明瞭材料的特性。以圖片、幻
燈片、錄影帶、實地參觀來增加實務的認識，並佐以業界樣品範例解說，讓理論與實務並進。

教學注意事項
教學方法宜兼重教師課堂講授及學生習作練習。多利用材料樣品或自製教學媒體，讓學生更直接接觸並
感受材料特性與質感，以期學生在實習課程應用上能掌握人性化及合理性的選擇。
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傢俱設計

必修 專業科目　

　 表 11-2-2-2 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Furniture design

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、本科目目標在協助學生認識家具設計的基本原理。
二、熟悉各種家具結構、設計流程及方法。
三、了解各種家具之評價。
四、了解優良家具設計的繪製及製作方法。

議題融入 室內空間設計科 ( 科技教育 家庭教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 家具設計概論
1.歷史家具物件之介紹
2.認識家具設計的基本原理

6

(二) 家具設計認識
1.各種家具接合介紹
2.設計概念的認識

6

(三) 家具設計製作流程
1.家具製作的繪圖法
2.家具製作的程序

8

(四) 家具設計製作實作練習1
1.家具草圖繪製
2.家具色彩規劃

8

(五) 家具設計製作實作練習2 1.單元練習實作 8

(六) 家具畫法介紹-1
1.室內透視家具表現基本技巧。
2.室內透視室內軟件畫法練習。

6

(七) 家具畫法介紹-2
1.室內透視窗簾練習
2.沙發、床、練習

6

(八) 家具畫法介紹-3
1.小型植物畫法練習
2.大型植物畫法練習

8

(九) 家具透視畫法-1 1.一點透視畫法之介紹與示範。 8

(十) 家具透視畫法-2 2.二點透視畫法之介紹與示範。 8
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學習評量
(評量方式)

1.注意使用工具的安全性 
2.提醒學生重視設計物件與環境的關係 
3.要求學生注意物件的強度與外表的完整度 

教學資源 依據學生程度選用教育部審定合格之教科書或由學校老師自編教材。 

教學注意事項
1.輔以播放實例作品的幻燈片或影片講解，另外由老師示範，學生習作更能達事半功倍之效。
2.工具、表現技法材料、紙張準備須充分，俾使學生儘可能利用實際技法之練習，以加深對材質表現之
認識，以此來發展學生的表現創作能力。
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雲端科技概論

必修 專業科目　

　 表 11-2-2-3 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Cloud Computing and Technology

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、認識雲端科技軟硬體設備需求
二、認識雲端運算的演進及技術
三、認識雲端服務等級
四、雲端運算的經濟效益及全球市場
五、雲端科技常用程式語言
六、基礎程式設計

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 科技教育 資訊教育 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)雲端運算簡介

1.簡介
2.相關軟體需求
3.相關硬體設備需求
4.雲端運算的架構

8

(二)雲端運算的演進及技術
1.雲端運算的演進
2. 雲端運算的技術
3. 雲端運算的實例

8

(三) 認識雲端服務等級
1. 雲端運算的服務等級協定
2. 雲端服務的實例

8

(四) 雲端運算的經濟效益
1. 雲端運算的經濟效益及全球市場
2. 雲端運算的企業管理的影響

8

(五) 雲端虛擬化技術
1.虛擬化的特色及技術
2.網路與桌面虛擬化

4

(六)雲端大數據
1.大數據的來源及特性
2.大數據的管理、價值、挑戰及應用 8

(七) 雲端儲存系統
1.雲端儲存簡介
2.儲存技術的演進
3.檔案系統及資料庫應用

8

(八) 雲端作業系統

1.作業系統簡介
2.作業系統功能
3.作業系統類別與差異

4

(九) 雲端運算的應用
1. 雲端運算在科學研究、工程研究的應用
2. 雲端運算在企業發展、社群網路的應用
3. 雲端運算在教育方面的應用

8

(十)基礎網路程式設計
1.雲端科技相關程式語言介紹
2.基礎程式設計操作

8
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學習評量
(評量方式)

課堂上實作演練、作業撰寫、課堂參與

教學資源 教學資源講義、Prower point 講課、示範操作、研討

教學注意事項

一、 學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 二、 加強職業道德觀念與廣告的社會責任觀念。 
三、 蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 四、 重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、 各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。 六、 各項教學活動應配合教學示範與個別指
導。 七、應重視與鼓勵學生之創造力
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經濟分析

必修 專業科目　

　 表 11-2-2-4 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Economic Analysis

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000033

第三學年

建議先修
科目

有，科目：經濟學

教學目標
(教學重點)

1. 讓學生利用所學經濟學基礎，觀察現實的生活環境及歸納經濟原理。
2. 讓學生研習經濟學的圖形、公式及問題，養成舉一反三的解題技巧。 
3. 讓學生集中火力練習題目，以便溫故知新，促進其靈活思考的能力。
4.     讓學生將經濟學帶入日常生活，明白理論與實際融會貫通微妙之處。

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 法治教育 能源教育 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)緒論

1. 經濟知識在現代社會的重要性
2. 經濟問題的產生與解決
3. 經濟學的種類與研究方法
4. 經濟資源的配置
5. 經濟制度簡介

4

(二)需要與供給

1. 需要與需要法則
2. 需要變動與需要量變動
3. 供給與供給法則
4. 供給變動與供給量變動
5. 需要與供給彈性
6. 政府對市場價格的干涉

8

(三)消費行為的研究

1. 消費與效用的意義與法則
2. 消費者最大滿足的決策
3. 消費者剩餘
4. 家庭消費定律

6

(四)生產理論

1. 生產的一般概念
2. 生產者剩餘
3. 生產函數
4. 生產結構分析

6

(五)成本理論
1.成本與利潤的觀念
2. 短期與長期成本

6

(六)市場結構與廠商收益

1. 市場結構的類型及特徵
2. 完全競爭、完全獨占、獨占性競爭、寡占市場
的意義與特徵
3. 四種市場類型之比較

6

(七)完全競爭市場產量與價格的決定
1. 完全競爭廠商之長短期均衡分析
2. 完全競爭市場的評論

6

(八)完全獨占市場產量與價格的決定
1. 完全獨占廠商之長短期均衡分析
2. 完全獨占市場的評論

6

(九)不完全競爭市場產量與價格的決
定

1. 獨占性競爭市場
2. 寡占市場
3. 公平交易法

6

(十) 分配理論
1. 所得分配不均度的測量
2. 所得分配與社會福利
3. 生產要素分配理論

6

(十一)工資與地租 (十二)利息與利
潤

1. 工資2. 地租
1. 利息2. 利潤

6

(十三)國民所得
1. 國民所得的概念與衡量方法
2. 國民所得會計帳與應用上的限制
3. 經濟福利概念與社會福利指標

6

(十四)所得水準的決定

1. 消費、儲蓄與投資
2. 簡單的均衡所得決定過程
3. 政府收支與均衡所得
4. 乘數原理與加速原理
5. 膨脹與緊縮缺口

10

(十五)貨幣與金融

1. 貨幣的供給與需要
2. 物價、幣值與貨幣數量說
3. 銀行與存款貨幣的創造
4. 中央銀行的貨幣政策

6

(十六)政府

1. 市場失靈與政府對策
2. 公共財
3. 政府的收支與財政政策
4. 政府的經濟參與—公營企業
5. 代理問題與公共選擇問題

5

(十七)國際貿易與國際金融

1. 國際貿易的基礎與利益
2. 國際貿易政策
3. 國際投資概述
4. 外匯市場與均衡匯率的決定

5

(十八)經濟波動

1. 經濟波動的概念
2. 景氣循環
3. 失業與就業
4. 物價膨漲與通貨緊縮

5

(十九)經濟發展與經濟成長 1. 經濟成長理論
2. 經濟成長與自然生態
3. 經濟思想

5
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4. 經濟發展階段
5. 知識經濟時代
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學習評量
(評量方式)

1. 期中、期末學校考試。
2. 隨堂抽問、章節小考。
3. 筆記批閱、作業審核。
4. 上課表現、出席出次。

教學資源

1. 從日常生活中觀察各種經濟活動之產生。
2. 透過多媒體方式(網路、電視、書籍等)蒐集資料。
3. 觀察學生之學習意願、成果，調整教材難易度。
4. 參考歷屆出題方向，適時調整教學內容和重點。

教學注意事項

一)教材編選
1. 選用教育部審定合格之教科書。
2. 視教學進度與需要自編教材。
(二)教學方法
1.上課講解，配合實例練習。
2.紙筆測驗，瞭解學習效果。
3.課堂問答，加深理解程度。



室內設計概論

選修 專業科目　

　 表 11-2-2-5 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Interior Design Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

室內空間設計科

220000

第一學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.了解室內設計之基礎知識。 
2.培養對室內設計之敏銳度及鑑賞能力。
3.學習室內設計之方法及技巧。 
4.透過實作練習，增進理論與實務結合之能力。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 法治教育 科技教育 資訊教育 安全教育 防災教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 室內設計課程介紹
1.室內設計的意義與工作範圍
2.室內設計師的知識結構

6

(二) 室內空間設計的概念與定義
1.室內設計的基本認識
2.室內設計發展史

6

(三) 室內空間設計-1
1.室內空間的概念
2.室內空間的設計基礎

8

(四) 室內空間設計-2
1.室內空間的組織
2.室內空間的規劃設計

8

(五) 室內空間設計-3
1.草圖規劃
2.實作練習

8

(六)室內設計的類型-住宅
1.住宅空間規畫的基本原理
2.動線規劃
3.家具配置

6

(七)室內設計的類型-商店
1.商店空間規畫的基本原理
2.動線規劃
3.家具配置

6

(八)室內設計的做法與結構
1.做法與結構同室內設計的關係
2.室內設計做法與結構的意義

8

(九) 室內設計空間區分探討
1.室內裝修計畫
2.室內設計對心理的影響
3.室內設計對行為效率的影響

8

(十) 室內設計表現技法
1.手繪表現技法
2.麥克筆表現技法

8
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、記錄、問答、討論、報告、口試、筆試等，並著重形成性
評量，顧及認知、技能、情意的評量，以作為教學進度與教材編擬之參考。

教學資源 相關書籍、掛圖、多媒體教材、幻燈片、網路數位資訊等。

教學注意事項
教學方法宜兼重教師課堂講授及學生習作練習。利用自製教學媒體，讓學生更直接接觸並感受人因工程
與生活環境關係，以期學生在實習課程應用上能掌握人性化及合理性的選擇。
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行動媒體行銷

選修 專業科目　

　 表 11-2-2-6 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Mobile and Social Media Marketing

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

商業經營科

220000

第一學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

隨著網際網路及社群媒體的盛行，行銷媒介需要配合時代潮流修改。在教導行銷概念後，能結合日常生
活的商業交易模式，讓學生了解如何使用新時代媒體來做行銷，也對於行銷意義、觀念及行銷活動的規
劃能應用於實務中。

議題融入 商業經營科 ( 性別平等 環境教育 科技教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 行銷的基本概念及核心觀念
1.行銷的意義
2.全球化經濟趨勢
3. 行銷觀念的演進

6
第一學年
第一學期

(二) 行銷管理與行銷規劃基礎
1.行銷管理
2.行銷規劃基礎

6
第一學年
第一學期

(三) 行銷媒體的種類
1.行銷媒體的類型
2.傳統與現代的差異

8
第一學年
第一學期

(四) 現代行銷進行模式
1.運用不同行銷媒體前的準備及規劃
2.行銷手法及管道介紹

10
第一學年
第一學期

(五)目標市場選擇及消費者市場分析

1.市場意義與分類
2.目標市場及客群選擇
3.消費者市場
4.消費者購買行為分析

6
第一學年
第一學期

(六)傳統行銷成功案例
1.傳統行銷的優缺點
2.成功案例研討

6
第一學年
第二學期

(七)現代行銷成功案例
1.現代行銷的優缺點
2.成功案例研討

8
第一學年
第二學期

(八) 企劃書撰寫
1.選擇行銷媒介及方式
2.分組進行企劃書撰寫

8
第一學年
第二學期

(九) 行銷微專題實作
1.產品定位、腳本撰寫
2.確定器具配備
3.分組進行影片拍攝

14
第一學年
第二學期
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學習評量
(評量方式)

1.配合授課進度，進行單元評量及綜合評量，以便及時瞭解教學績效，並督促學生達成學習目標。 
2.評量內容應兼顧理解、應用及綜合分析。 
3.課堂上時事文章分享，鼓勵同學發言或寫短文，增進表達能力，列入評量成績。
4.課堂上可個人或分組作業，實際使用媒體工具執行企劃。

教學資源
1.報章雜誌
2.網路資訊
3.影視新聞

教學注意事項

(一)教材編選
1.經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。
2.教師自編教材。
(二)教學方法
1.講述法。
2.影片觀摩。
3.分組實作。
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會計學進階

選修 專業科目　

　 表 11-2-2-7 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Advanced Study on Accounting

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

有，科目：會計學

教學目標
(教學重點)

一、瞭解財務會計之基本理論
二、瞭解IFRS會計處理原則
三、熟練會計實務的處理方法，培養獨立記帳能力
四、配合會計學實務，使具備帳務處理及財務報告之能力。

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 法治教育 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)財務會計概論

1. 財務報表介紹
2. 會計種類
3. 會計假設
4. 會計原則
5. 成本之重要性
6. 財務規劃
7. 風險控管

12

(二)基礎營運資金管理
1. 營運資金介紹
2. 現金之管理
3. 應收帳款之管理

10

(三)基礎營運資金管理
1. 存貨之管理
2. 流動負債之管理

8

(四)財務報表分析基本概念
1. 基本概念
2. 財務報表分析方法
3. 財務比率分析

8

五)財務報表分析基本概念
1. 財務報表之五力分析
2. 公開發行公司應揭露之財務分析
3. 財務危機之徵兆與預防

8

(六)營所稅相關帳務處理

1. 代收款項
2. 暫繳稅款之計算申報
3. 扣繳稅款之計算申報
4. 所得稅費用之計算
5. 年度應付所得稅之計算

8

(七)營業稅相關帳務處理
1. 加值型營業稅之會計處裡
2. 二聯式發票之開立
3. 三聯式發票之開立

8

(八)租稅實務與申報技巧
1. 兩稅合一簡介
2. 未分配盈餘
3. 最低稅負

5

(九)租稅實務與申報技巧
1. 收入認列原則及申報技巧
2. 成本認列原則及申報技巧
3. 費用及損失認列原則及申報技巧

5
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學習評量
(評量方式)

1.兼顧認知、技能、情意三方面之教學。 
2.注重會計知能學習。 
3.隨時培養學生職業道德觀念。 
4.培育學生適應變遷、創新進取及自我發展之能力。 

教學資源
1.教學時運用創意並利用各項教學設備及媒體，以提升學習興趣。 
2.利用會計教室、電腦教室或網際網路教學，擴增教學內容與教學效果。

教學注意事項

(一)教材編選
1.財務會計實務
2.會計學考前衝刺
3.自編教材
(二)教學方法
1.兼顧認知、技能、情意三方面之教學。 
2.注重會計知能學習。 
3.隨時培養學生職業道德觀念。 
4.培育學生適應變遷、創新進取及自我發展之能力。 
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經濟學進階

選修 專業科目　

　 表 11-2-2-8 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Advanced Study on Economic

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

有，科目：經濟學

教學目標
(教學重點)

使學生以更貼近生活經驗的方式學習經濟學，將經濟理論、觀念與日常接觸經濟事務結合，使學生將經
濟理論與實務相互印證，從中了解經濟理論的意涵，並能正確有效地運用經濟知識。
三、課程進度或主題

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 法治教育 多元文化 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

1.經濟問題與觀念
1.1 經濟即生活 1.2 經濟學的性質與內容 1.3
機會成本、生產可能線與比較利益法則 1.4 經濟
理論與現實

3

2.供給與需求 2.1 市場經濟 2.2 需求 2.3 供給 5

3.市場均衡分析
3.1 市場均衡的決定 3.2 市場均衡的變動 3.3
供需均衡理論與實際經濟現象 3.4 價格機能的干
預 3.5 價格機能與管制的後果

3

4.價格機能
4.1 價格彈性的意義與衡量 4.2 價格彈性、斜率
與總支出的關係 4.3 價格彈性的決定因素 4.4
價格彈性的應用

3

5.效用與消費者的選擇
5.1 邊際效用與邊際效用遞減法則 5.2 邊際效用
分析法 5.3 無異曲線 5.4 無異曲線分析法

4

6.生產者決策的基礎
6.1 廠商決策的幾個基本概念 6.2 生產理論 6.3
成本分析

3

7.競爭市場供給線
7.1 競爭市場的廠商是價格接受者 7.2 完全競爭
的短期供給線 7.3 完全競爭的長期供給線 7.4
完全競爭理論的應用

3

8.市場機能與經濟效率
8.1 經濟效率 8.2 市場是一隻看不見的手 8.3
政府介入市場 8.4 市場失靈

3

9.獨佔
9.1 獨佔、競爭與市場結構 9.2 獨佔廠商的定價
行為 9.3 差別定價 9.4 獨佔的弊與利 9.5 自然
獨佔的管理

4

10.不完全競爭市場
10.1 獨佔力與台灣的市場結構 10.2 獨佔性競爭
10.3 寡佔 10.4 反獨佔法

5

11.國民所得的意義與衡量
11.1 國內生產毛額的定義 11.2 國內生產毛額之
衡量方式 11.3 各種國民所得之間的關係 11.4
台灣的國民所得

2

12.國民所得與經濟福利
12.1 物價指數 12.2 平均每人實質國民所得12.3
國民所得做為經濟福利指標的問題 12.4 家戶所
得分配12.5 地下經濟

2

13.金融市場
13.1 儲蓄與投資13.2 金融機構與投資市場 13.3
貨幣的功能與制度 13.4 貨幣數量的衡量 13.5
存款貨幣與貨幣乘數

5

14.物價膨脹與貨幣政策
14.1 貨幣需求 14.2 貨幣供需均衡與物價水準
14.3 中央銀行與貨幣政策 14.4 控制貨幣供給
14.5 匯率政策

7

15.國際金融
15.1 國際金融市場15.2 外匯存底 15.3 匯率制
度15.4 購買力平價

4

16.景氣波動與財政赤字
16.1 景氣波動的特徵 16.2 勞動市場與失業
16.3 財政收支 16.4 公債

4

17.國際貿易
17.1 國際均衡價格之決定 17.2 貿易之利與利益
之分配 17.3 貿易的原理17.4 貿易管制17.5 貿
易政策之檢討

6

18.財政政策
18.1 政府收支與均衡所得 18.2 反景氣循環的財
政政策 18.3 政府收支之自動安定機能 18.4 開
放經濟下的國民所得

6
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學習評量
(評量方式)

1. 期中、期末學校考試。
2. 隨堂抽問、章節小考。
3. 筆記批閱、作業審核。
4. 上課表現、出席出次。

教學資源

1. 從日常生活中觀察各種經濟活動之產生。
2. 透過多媒體方式(網路、電視、書籍等)蒐集資料。
3. 觀察學生之學習意願、成果，調整教材難易度。
4. 參考歷屆出題方向，適時調整教學內容和重點。

教學注意事項

(一)教材編選
1. 選用教育部審定合格之教科書。
2. 視教學進度與需要自編教材。
(二)教學方法
1.上課講解，配合實例練習。
2.紙筆測驗，瞭解學習效果。
3.課堂問答，加深理解程度。

備查
版



數位多媒體設計

必修 實習科目　

（三）實習科目

　 表 11-2-3-1 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Multimedia Arts

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

020000

第一學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、了解多媒體基本概念。 
二、了解設計原理及運用到互動式多媒體資訊設計上。 
三、課程內容及進度安排，配合引導學生實際製作多媒體並完成有關的專題。

議題融入 室內空間設計科 ( 科技教育 資訊教育 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)多媒體認識與溝通
1.什麼是多媒體
2.為什麼需要多媒體藝術
3.多媒體與人際溝通和資訊傳遞的關係

6

(二)多媒體專案製作程序介紹
1.專案設計：溝通目標的陳述、處理方法、內
容、製作進度管制表

6

(三)多媒體設計流程
1.設計階段：創意腦力激盪、草圖發展階段、圖
面設計、泡泡圖

8

(四)多媒體設計內容規劃
1..設計適當的內容：文案撰寫、繪圖與插畫、動
畫、聲音、互動
4.

8

(五)多媒體設計版面設計
1.版面編排整體效果：配合網頁主題的顏色、適
合內容的繪圖、顏色的意義與選擇、文字的運用

8
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學習評量
(評量方式)

平時參與(40％)、期中作業(30％)、期末作業(30％)。

教學資源 Google classroom 、網路資料

教學注意事項

教材編選：教師自行編寫  
教學方法：授課、模擬練習、分組報告
1. 要求學生親自參與資料收集、市場研究分析等工作，以產生良好的創意發展。
2. 多媒體平台之製作，應配合就業市場發展趨勢，以增進學生之實務能力。
3. 教授方式儘量用電腦實際上機，輔以教材內容講解。
4. 建議每位上課同學能申請一個硬碟帳號，作為儲存作品用途。
5. 建立一個網頁公佈欄，讓學生上網查詢個人資料及上課補充教材。

備查
版



數位平面設計

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-2 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Graphic Design

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

020000

第一學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、認識向量繪圖之特性與運用。
二、了解電腦繪圖之執行與實作。
三、培養學生正確的繪圖觀念與完善的技能。

議題融入 廣告設計科 ( 人權教育 科技教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

一、向量繪圖進階概說
Illustrator(一)

.圖層的控制與運用
2.色彩的管理與運用
3.進階繪圖技巧實務

6

二、向量繪圖進階概說
Illustrator(二)

1.文字控制與編排
2.版面構成與輸出
3.數位完稿技巧與問題

6

三、圖形檔案之整合
1.影像檔的製入與輸出
2.檔案格式的介紹與認識

6

四、影像合成概說

1.向量與點陣圖形檔案介紹
2.軟體工具概說
3.圖層概念與應用
4.色版概念與遮色片運用

6

五、影像合成處理

1.合成影像之控制
2.解析度與檔案格式
3.合成影像之色彩控制
4.影像之調整與修正

8

六、數位相片編修
1.修復工具清理及修補
2.潤飾工具調整影像
3.景深模糊效果

4
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學習評量
(評量方式)

實作評量、上課參與

教學資源 教師自編，並依現有課程進行調整。

教學注意事項
一、結合理論與實務，強化學生製作學習之內容，並確實要求作品之完整性。
二、作品結合課程內容進度，不限定以單一作品造形呈現，強化創意實作技巧，多元型式。

備查
版



商業企劃軟體應用

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-3 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Software application of business planning

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

003300

第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.培養學生對商業企劃的了解。 
2.了解專案管理概念。
3.了解如何進行專案分析。
4.訓練學生學會辦公室軟體基本技能
5.訓練學生將來運用Office軟體對資料歸納分析、統計、資料處理的能力。 
6.讓學生能作出完整的商業企劃書。

議題融入 商業經營科 ( 科技教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)專案管理概論
1.專案管理流程
2.專案管理分析法

9

(二)專案管理技術及工具
1.專案管理數據調查
2.數據分析工具介紹及實作
3. 專案工具介紹及使用

9

(三) 企劃書類型

1.簡介
2.如何確定企劃方向
3.企劃書類型
4.企劃書格式

9

(四) 商業企劃書
1.商業企劃書概念
2.商業企劃書的作用
3.商業企劃書的種類

9

(五) 活動企劃案
1.活動企劃書格式
2.範例說明
3.討論與實作

9

(六)行銷企劃案
1.行銷企劃書格式
2.範例說明
3.討論與實作

9

(七)產品企劃案
1.產品企劃書格式
2.範例說明
3.討論與實作

9

(八)廣告企劃案
1.廣告企劃書格式
2.範例說明
3.討論與實作

9

(九)資料庫軟體及基本操作

1.Microsoft Access介紹
2.空白資料庫的設定
3.建立資料表
4.編修資料欄位定義

9

(十) 試算表軟體

1.Excel介紹
2.樞紐分析表應用
3.數據分析功能：篩選、小計、排序
4.常用函數操作
5.製作圖表

9

(十一) 文書處理軟體
1.文書處理軟體功能介紹
2.文書處理軟體排版實作

9

(十二) 商業企劃書驗收 分組成果報告 9
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學習評量
(評量方式)

課堂上實作演練、作業撰寫、課堂參與、分組報告工作分配

教學資源 教學資源講義、Prower point 講課、示範操作、研討

教學注意事項

一、 學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 二、 加強職業道德觀念與廣告的社會責任觀念。 
三、 蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 四、 重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、 各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。 六、 各項教學活動應配合教學示範與個別指
導。 七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
版



數位視訊設計

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-4 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Video Design

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

000033

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、了解數位視訊的基本概念。 
二、了解設計原理及運用到互動式數位視訊設計上。 
三、課程內容及進度安排，配合引導學生實際製作數位視訊並完成有關的專題。

議題融入 廣告設計科 ( 科技教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)數位視訊認識與溝通
1. 什麼是數位視訊
2. 為什麼需要多媒體藝術
3. 數位視訊與人際溝通和資訊傳遞的關係

9

(二)數位視訊的元素1

1. 數位視訊是使用多種媒體來傳達訊息。
2. 數位視訊的元素1：
(1) 文字：指各國文字、不同字體、尺寸等。
(2) 圖形：指從點線面到三度空間的圖形。
(3) 影像：指原本在書中的圖片、名畫等。

9

(三)數位視訊的元素2

數位視訊的元素2：
(4) 照片：指個人照、風景照、團體照等。
(5) 動畫：指卡通、連環圖畫等。
(6) 影片：指錄影帶、電影等。

9

(四)數位視訊的元素3

數位視訊的元素3
(7) 聲音：指任何聲響，如音效等
(8) 音樂：指各種歌聲或樂聲的旋律等。
(9) 互動：指對話、問答、按鈕、指示等。

9

(五)視訊設計原理1

腳本設計
腳本是整個多媒體軟體的主幹，它必須能夠規畫
出各 項呈現的順序與步驟，並且描述其間環環相
扣的流 程，除了著重整個系統的完整性與連貫
性，也要善用 聲光來達到更好的效果。

9

(六)視訊設計原理2

創意設計
創意是多媒體軟體活潑性的重要來源，依據腳
本，製 作群應互相溝通，激發腦力，來設計各種
場景、動作、 或動畫細節。

9

(七)視訊設計原理3

程式設計
程式是聯貫整個軟體的網路，所有的多媒體資料
都需透過程式來連結、安排與組合。當程式撰寫
完成，即是多媒體軟體問世的時候。

9

(八)製作人員組織

數位視訊的每種媒體的製作均包含特殊的技術，
隨著多媒體電腦的普及，你也可以一個人完成一
個多媒體軟體。若是複雜一點的多媒體軟體，就
需要一組人共同合作來完成。

9

(九))數位視訊專案初期製作程序1
專案設計：
溝通目標的陳述、處理方法、內容、製作進度管
制表

9

(十))數位視訊專案初期製作程序2
設計階段：
創意腦力激盪、草圖發展階段、圖面設計、泡泡
圖

9

(十一)數位視訊專案製作1
設計適當的內容：文案撰寫、繪圖與插畫、動
畫、聲音、互動

9

(十二)數位視訊專案製作2
版面編排整體效果：配合網頁主題的顏色、適合
內容的繪圖、顏色的意義與選擇、文字的運用

9
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學習評量
(評量方式)

平時參與(40％)、期中作業(30％)、期末作業(30％)。

教學資源

1.Google classroom 
2.網路資料
3.參考書籍
4.投影機、電腦設備
5.各種形式的數位視訊教學資源

教學注意事項

教材編選：教師自行編寫 
教學方法：授課、模擬練習、分組報告 
1. 要求學生親自參與資料收集、市場研究分析等工作，以產生良好的創意發展。 
2. 數位視訊媒體之製作，應配合就業市場發展趨勢，以增進學生之實務能力。 
3. 教授方式儘量用電腦實際上機，輔以教材內容講解。 
4. 建議每位上課同學能申請雲端硬碟帳號，作為儲存作品用途。 
5. 建立網頁公佈欄，讓學生上網查詢個人資料及上課補充教材。

備查
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專題實作

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-5 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Project of Works Practice

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 群科中心學校公告－校訂參考科目

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000330

第二學年第二學期
第三學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識如何規畫一個室內空間專題之內容。
2.熟悉室內空間專題平面、電腦及模型製作。
3.培養學生將所學科目統整以專題方式完整呈現。

議題融入 室內空間設計科 ( 人權教育 環境教育 生命教育 科技教育 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 室內設計專題介紹
1.認識室內設計專題內容
2.分組規劃及專題準備

9

(二)室內設計專題分析
1.專題資料蒐集與分析
2.分組討論及發想

9

(三)室內設計案例分析
1.案例資料蒐集
2.案例資料分析

9

(四)室內設計專題-構想發展
1.設計文案撰寫
2.設計動機與目的

9

(五)室內設計專題-設計理念
1.專題設計理念
2.專題發展特色方向

9

(六)室內設計專題-基地分析
1.基地分析與對象訴求
2.PPT製作提案

9

(七)室內設計專題-建物外觀設計
1.建物外觀設計方式
2.建築外觀草圖發展

9

(八)室內設計專題-室內空間分配
1.室內規劃與設計
2.分區室內空間模型製作

9

(九)室內設計專題-室內空間實作
1.室內規劃與設計
2.分區室內空間模型製作
3.立面圖繪製

9

(十)室內設計專題-3D-1
1.專題3D虛擬圖片解說
2.專題3D虛擬圖片製作

9

(十)室內設計專題-3D-2 1.專題3D虛擬圖片製作 9

(二) 空間模型製作及成果展現
1.空間模型製作
2.專題成果海報製作

9
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學習評量
(評量方式)

學生成績的評量，除學校規定的筆試及作業成績外，在教學中，考核學生在發問、作答、辯駁、討論等
方面的表達及思考能力，作為重要的平時成績。

教學資源 應用參考書籍、多媒體教材，增進學習效果。

教學注意事項

1.教師教學前，編寫教學計劃。
2.教學時，必須讓學生實作。教師教學時應注意學生的個別差異對不同
程度之學生應予適當的個別輔導。
3.教師在教學過程中應注意學生的學習反應，利用教學技巧，引發學生
思考，主動參與討論，以達教學目標。

備查
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專題實作

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-6 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Project Development

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000330

第二學年第二學期
第三學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.培養對現場工作方法、程序或作業技術的觀察學習能力。
2.涵養職場環境的工作態度、人際關係處理能力。
3.建立專業技能的實作化及實務化導向的專題學習。
4.應用實務作業的觀察領悟，補充學校在學術應用的實作性、應用性之不足。

議題融入 商業經營科 ( 性別平等 環境教育 品德教育 生命教育 能源教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

1.學習環境認識 工作環境之人、事、物認識 9

2.工作技能現場解說示範 工作技能方法的解說教導、示範 9

3.工作技能實作 工作技能方法的實作學習 36

4.專題學習應用 專題學習的實作應用 27

5.專題學習經驗與心得撰述 專題實作經驗的歸納與心得撰述 9

6.專題成果的報告與討論 經驗心得的簡報陳述與討論 9

7.實務學習綜結與建議 實務學習之綜合歸納與改進建議 9
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學習評量
(評量方式)

(1)專題實作的成果報告與口頭發表，以及製作過程中的態度與方法正確性。
(2)報告分析可由教師組成評審小組共同評定分數(教師評分與委員評分之加權百分比由各校自訂)。
(3)專題心得報告可參酌實作機構熟稔性及現場業師考核。
(4)配合授課進度，進行過程評量及成果評量，以便及時瞭解教學績效，並督促學生達成學習目標。
(5)評量內容應兼顧理解、應用及綜合分析。
(6)評量方式注重實作性作業，培養實務能力。

教學資源

(1)校外工商機構之合作意願與學校行政支援。
(2)教師應具備輔導學生從事實作性技能之觀察、學習的應用研究能力。
(3)圖書資料室應提供充份、即時的各類型工商機構資料。
(4)利用網際網路教學，擴增教學內容與教學效果。

教學注意事項
(1)校外教學機構之接洽與簽約支援。
(2)安排校外教學機構之現場參觀與訪談。

備查
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專題實作

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-7 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Project Practice

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

000330

第二學年第二學期
第三學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、培養學生實習過程了解各種加工法及熟悉各種材料之性質。
二、由實習過程培養學生正確的學習態度，養成安全衛生之工作態度。
三、學生經由操作，瞭解機具之正確及安全使用方法等能力。

議題融入 廣告設計科 ( 性別平等 環境教育 海洋教育 生命教育 科技教育 生涯規劃 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)課程概述學生分組

1. 專題製作的意義。
2. 專題製作的內容。
3. 專題製作注意事項。
4. 學生分組。

9
第二學年
第二學期

(二) 選擇專題
1. 專題方向介紹。
2. 分組討論。
3. 選定製作主題。

9

(三) 資料蒐集與探討1
1. 廣告主資料蒐集。
2. 競爭對手資料蒐集。
3. 消費客層分析。

9

(四) 資料蒐集與探討2
4. SWOT分析。
5. 商品定位與市場區隔。
6. 廣告策略。

9

(五)設計計劃1
1. 目標對象。
2. 廣告策略。
3. 廣告時機。

9

(六) 設計計劃2

4. 廣告媒體選擇。
5. 設計項目。
6. 設計進度。
7. 工作分配。

9

(七)實務製作1
1.草圖
2.色搞
3.精搞

9
第三學年
第一學期

(八) 實務製作2
4.文案
5.插圖

9

(九)檢討與修正1

1.是否符合消費客層特性。
2.廣告策略是否恰當。
3.廣告時機是否恰當。
4.媒體選擇是否正確。

9

(十)檢討與修正2

5.是否符合該媒體之特性。
6.畫面傳達效果。
7.文案傳達效果。
8.插圖表現是否適當。

9

(十一) 作品完成1
1.完稿
2.輸出

9

(十二) 作品完成2
3.展示規畫。
4.作品展出

9
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學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量：
1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學精神態度等。
2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.診斷性評量：以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以
評量。
4.總結性評量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源
一、教學方法以講述、示範、臨摹、觀摹、練習法，並加入討論、個別指 導及示範。 
二、以專業實務為主，輔以想像力，表現力強化

教學注意事項

一、學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。
 二、加強職業道德觀念與繪本的社會責任觀念。 
三、蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 
四、重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
 六、各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
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3D產品設計

必修 實習科目　

　 表 11-2-3-8 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 3D Product Design

師資來源 內聘

科目屬性 必修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

003000

第二學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.使學生了解產品設計的方法與流程並能實際設計。
2.使學生能了解材料、結構並具備運用各種媒材的基本能力。
3.分組討論並發揮創意「設計」、「規劃」、「製作」出一個產品。
4.培養學生正確的美學概念，產生興趣，發現每天生活中的美好設計。 

議題融入 室內空間設計科 ( 科技教育 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)課程簡介
1.產品設計的發想
2.產品設計的流程
3.產品設計方法概論

9

(二)產品設計製作-紙材
1.認識紙材種類
2.了解材料(紙材)特性

9

(三)產品設計製作-紙材
1.了解紙材結構
2.能運用各種紙媒材的基本能力

9

(四)產品設計製作-木材
1.認識木材種類
2.了解木材特性

9

(五)產品設計製作-木材
1.認識木材結構
2.具備運用各種木材基本能力

9

(六)產品設計製作-金屬
1.使學生能了解材料(金屬)、結構並具備運用各
種媒材的基本能力。

9

(七)產品發表 1.學生試著做產品設計發表的提案。 0
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學習評量
(評量方式)

採多元評量之方式，評量方法可包括觀察、問答、討論、作業、筆試等。

教學資源 指定教科書，並提供數位媒體及網路教材資源等教學資源。

教學注意事項
1.各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
2.各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
3.應重視與鼓勵學生之創造力。

備查
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包裝設計實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-9 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Package Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

003000

第二學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解包裝設計的基本材料和製作程序。
二、具備包裝設計的創作能力及實務製作能力。

議題融入 廣告設計科 ( 人權教育 環境教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)包裝概論
1.包裝的意義與機能。
2.包裝的基本概念與理論。

9

(二)包裝流程
1.包裝設計的程序。
2.包裝材料簡介

9

(三)包裝形態與結構

造形與結構
1.包裝紙
2.包裝袋
3.包裝盒
4.包裝罐
5.包裝瓶

9

(四)視覺與集合包裝
1.包裝的視覺設計
2.個別包裝與集合包裝

9

(五)包裝實作 1.實務創意包裝設計 9

(六)包裝實作2 1.實驗性包裝創作 9
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學習評量
(評量方式)

平時成績：學習態度、分組討論、學生個人作業練習。 

教學資源

1.新形象出版事業有限公司，包裝設計點線面，北星圖書公司。 
2.禮品包裝精華，亞泰圖書事業有限公司，吉田美幸、長谷良子。 
3.朱陳春田編著，包裝設計，北星圖書公司。
4.設計師一定要懂的產品包裝設計知識   出版社：旗標

教學注意事項
一、蒐集成功的包裝設計實例、資料、圖片、幻燈片，以利教學。
二、讓學生分組參與資料蒐集、市場調查等工作，實際接觸及了解包裝實務。
三、經由實作的過程，循序漸進，使學生完整學習包裝流程。

備查
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多媒體製作與應用

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-10 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Multimedia Production

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000003

第三學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

(一)培養學生熟悉基本繪圖的設計原則與技巧。
(二)使學生具有影像製作、處理、呈現的方法。
(三)讓學生了解動畫的原理與實際的製作。
(四)善用工具，瞭解多媒體製作的基本原理，展現多媒體製作的特色，以及具體將多媒體應用在各個領
域。

議題融入 商業經營科 ( 性別平等 人權教育 海洋教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)影像處理概念

1.影像處理概說
2.工具介面簡介
3.基本操作技巧
4.介紹各種不同影像圖檔
5.影像掃描與擷取

4

(二)影像的選取與編輯
1.影像的選取與處理
2.影像基本的編輯功能

4

(三)物件調整
1.路徑、輪廓等編輯工具的運用
2.文字編輯
3.影像物件的剪裁、調整、變形與翻轉

4

(四)繪圖工具
1.繪圖工具、填充、編修與仿製工具的使用
2.漸層、色彩選擇

4

(五)素材資料庫與圖庫管理
1.素材資料庫的基本操作。
2.豐富圖庫效果的管理與使用
3.特效功能的使用

4

(六)網頁相關元件設計
1.影像最佳化、網頁元件的設計工具與網頁編輯
技巧
2.特效的應用、網路、背景、按鈕的元件設計

4

(七)動畫製作與格式轉換
1.簡易動畫製作
2.影像類型轉換、邊框與陰影效果

3

(八)動畫的基本觀念
1 動畫原理與入門
2.介紹工具環境與基本操作

3

(九)繪圖應用
1.動畫繪圖工具的介紹與練習
2.向量繪圖的觀念與製作

4

(十)各種效果的應用
1.動畫中文字的設計及應用
2.各種工具面板的設定與應用
3.動畫元件的製作

4

(十一)動畫技巧

1.動畫的設定及場景的安排
2.圖層及時間軸的應用
3.各種元件及Instance的應用
4.動畫中聲音的設定及應用
5.動畫影像視訊編輯
6.互動設計介紹

6

(十二)動畫的發佈
1.各種不同的動畫輸出方式
2.製作動態網頁

4

(十三)多媒體資料的取得
1.數位相機的使用
2.數位攝影機的使用
3.影像和視訊的擷取與轉檔

6
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、記錄、問答、討論、報告、口試、筆試、實作等，其中尤
其著重於實作性的評量，期使學生能將所學融會貫通，並能將理論應用於實際。

教學資源 相關書籍、多媒體教材、圖片素材、網路數位資訊等。

教學注意事項

(一)教材編選
選擇簡單扼要、深入淺出、的教材與相關資訊。
(二)教學方法
1.本科目含實務實習課程，需利用電腦教室上課與實習。
2.指導學生作全班性的團體學習、分工合作式的小組學習或個別式的獨立學習，讓學生體驗團隊工作的
學習與合作方式。
3.依教學內容設計適當的實作主題，以提高學習興趣及效果。
4.與最新的網路科技應用結合，增加課程的實用性。
(三)教學相關配合事項
利用電腦教室，並提供上網功能，供學生製作及展現各種多媒體的應用。

備查
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室內裝潢實習

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-11 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Interior internship

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識設計內容與室內設計之關係。
2.熟悉各種設計風格的形成及演變。
3.培養室內設計的概念。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 法治教育 科技教育 資訊教育 安全教育 防災教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 裝潢概論
1.設計概說
2.裝潢與設計

6

(二)設計概論
1.設計與藝術
2.設計與科學

6

(三)室內設計裝潢與環境
1.設計與環境
2.裝潢與環保概念

8

(四)裝潢風格介紹-近代設計
1.認識近代設計史
2.近代西洋設計風格

8

(五)裝潢風格介紹-西洋風格設計
1.古典設計風格
2.文藝復興風格
3.歐式設計風格

8

(六)裝潢風格介紹-東方風格設計1
1.中國傳統風格
2.風水與生活

6

(七)裝潢風格介紹-東方風格設計2
1.日式建築
2.東南亞建築

6

(八)裝潢與色彩1
1.裝潢配色解說
2.配色規劃練習

8

(九)裝潢與色彩2 1.裝潢與配色實務練習 8

(十)室內裝潢實務練習 1.室內裝潢實務練習 8
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學習評量
(評量方式)

1.隨時觀察記錄，包括勤學精神態度、工具設備的維護情形。
2.配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本技能，再予以評量。

教學資源 指定教科書，並提供數位媒體及網路教材資源等教學資源。

教學注意事項

1.本科目為實習科目，可運用設計專業教室進行教學，並採分組教學。
2.課堂以講授及實際操作為主，並輔以模擬製作的實務經驗。
3.各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
4.各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
5.應重視與鼓勵學生之創造力。

備查
版



商業展示規劃

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-12 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Business Display Planning

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解商業空間展示的意義及其基本理論。 
二、具備商業空間規劃設計的實務製作能力。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 科技教育 安全教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 商業展示設計的定義I
1.商業空間的定義
2.展示規劃的基本理論

4

(二) 商業展示設計的定義II 1.展示規劃的用途及實務操作 8

(三)商業展示規劃的分類與要素I 1.商業展示規劃的構成要素 8

(四) 展示設計的分類與要素II 2.商業展示規劃的作業及程序 8

(五) 展示設計的分類與要素III 3.櫥窗展示設計規劃 8

(六)商業展示與環境 商業展示空間與環境保護 4

(七)商業展示與人文藝術 商業展示與視覺藝術關係 8

(八) 各類展示設計I 1.商店展示設計規劃 8

(九) 各類展示設計II 2.宣傳空間的展示設計規劃 8

(十) 各類展示設計III 3.文化空間的展示設計規劃 8
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學習評量
(評量方式)

1.隨時觀察記錄，包括勤學精神態度、工具設備的維護情形。
2.配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本技能，再予以評量。

教學資源 指定教科書，並提供數位媒體及網路教材資源等教學資源。

教學注意事項

1.本科目為實習科目，可運用設計專業教室進行教學，並採分組教學。
2.課堂以講授及實際操作為主，並輔以模擬製作的實務經驗。
3.各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
4.各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
5.應重視與鼓勵學生之創造力。
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商業展示規劃

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-13 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Business Display Planning

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解商業空間展示的意義及其基本理論。 
二、具備商業空間規劃設計的實務製作能力。

議題融入 無

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 商業展示設計的定義I
1.商業空間的定義
2.展示規劃的基本理論

4

(二) 商業展示設計的定義II 展示規劃的用途及實務操作 8

(三)商業展示規劃的分類與要素I 1.商業展示規劃的構成要素 8

(四) 展示設計的分類與要素II 2.商業展示規劃的作業及程序 8

(五) 展示設計的分類與要素III 3.櫥窗展示設計規劃 8

(六)商業展示與環境 商業展示空間與環境保護 4

(七)商業展示與人文藝術 商業展示與視覺藝術關係 8

(八) 各類展示設計I 1.商店展示設計規劃 8

(九) 各類展示設計II 2.宣傳空間的展示設計規劃 8

(十) 各類展示設計III 3.文化空間的展示設計規劃 8
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學習評量
(評量方式)

1.隨時觀察記錄，包括勤學精神態度、工具設備的維護情形。 2.配合各種教學媒體，以口頭問答討論方
式實施評量。 3.以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本技能，再予以
評量。

教學資源 指定教科書，並提供數位媒體及網路教材資源等教學資源。

教學注意事項

1.本科目為實習科目，可運用設計專業教室進行教學，並採分組教學。
2.課堂以講授及實際操作為主，並輔以模擬製作的實務經驗。
3.各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
4.各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
5.應重視與鼓勵學生之創造力。

備查
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會計實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-14 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Accounting Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解財務會計之基本理論
二、瞭解IFRS會計處理原則
三、熟練會計實務的處理方法，培養獨立記帳能力  

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 法治教育 科技教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) IFRS財務報導觀念之架構

1. 財務報表的基本假設
2. 會計的五大科目
3. 會計事項之認列與衡量
4. 會計報表的品質特性
5. 會計政策和會計估計

4

(二) 會計基礎
1. 應計基礎
2. 現金基礎
3. 聯合基礎

4

(三)會計循環

1. 分錄
2. 過帳
3. 試算
4. 調整
5. 結帳
6. 編表

12

(四)期末調整事項

1. 應計事項
2. 遞延事項
3. 估計事項
4. 期末盤點事項

16

(五)結帳
1. 虛帳戶結清
2. 實帳戶結轉下期

8

(六)財務報表的類型

1. 綜合損益表
2. 權益變動表
3. 資產負債表
4. 現金流量表

8

(七)營所稅相關帳務處理

1. 代收款項
2. 暫繳稅款如何計算申報
3. 扣繳稅款如何計算申報
4. 所得稅費用如何計算
5. 如何計算年度應付所得稅

8

(八)營業稅之相關會計處理

1. 何謂加值型營業稅
2. 何謂非加值型營業稅

4

(九)營業稅之相關會計處理
3. 何謂進項稅額
4. 何謂銷項稅額

2

(十)營業稅之相關會計處理
5. 何謂應納/溢付稅額
6. 零稅率和免稅有何區別

2

(十一)營業稅之相關會計處理
7. 退稅金額如何計算
8. 留抵稅額如何處理

2

(十二)營業稅之相關會計處理
9. 營業稅結帳分錄如何編寫
10.401報表如何填寫

2
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學習評量
(評量方式)

1.兼顧認知、技能、情意三方面之教學。 
2.注重會計知能學習。 
3.隨時培養學生職業道德觀念。 
4.培育學生適應變遷、創新進取及自我發展之能力。

教學資源
1.教學時運用創意並利用各項教學設備及媒體，以提升學習興趣。 
2.利用會計教室、電腦教室或網際網路教學，擴增教學內容與教學效果。

教學注意事項

(一)教材編選
1.會計學Ⅰ、Ⅱ課本
2.會計事務術科試題練習本
3.自編講義
(二)教學方法
1.兼顧認知、技能、情意三方面之教學。 
2.注重會計知能學習。 
3.隨時培養學生職業道德觀念。 
4.培育學生適應變遷、創新進取及自我發展之能力。 
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2D動畫設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-15 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 2D Animation Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科 廣告設計科

002200 002200

第二學年 第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、建立學生認識『動畫故事』之基本知識及『動畫腳本』基本能力。
二、建立學生認識2D動畫基本概念能力。
三、教導學生規劃執行動畫故事安排、操作應變及問題解決之能力
四、培養學生團隊合作與分工規畫之概念。
五、深化學生故事形態及多媒體應用整合能力。
六、建立資訊與媒體應用發展故事性動畫特色課程。
七、建立學生應用多媒體軟體創造說地方特色故事能力。

議題融入
室內空間設計科 ( 科技教育 資訊教育 )
廣告設計科 ( 科技教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)動畫製作基本原理
1.動畫軟體的認識及基本操作。
2.動畫製作基本原理。

9 第二學年第一學期

(二)動畫劇本創作
1.故事研究。
2.編寫劇本。
3.分鏡腳本。

9

(三)動畫製作
1.場景設計。
2.角色設計。
3.動畫製作方法。

9

(四)逐格動畫
1.逐格動畫。
2.賽璐路動畫。

9

(五)電腦動畫
1.網頁動畫。
2.2D動畫。

9 第二學年第二學期

(六)動畫後製

1.視覺特效。
2.聲音製作。
3.剪輯。
4.字幕。

9

(七)網路動畫
1.媒體格式。
2.網路連結。

9

(八)動畫實作 1.創意動畫設計 9

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.學習態度:30％(含遲到、出缺席、參與度及對課程熱衷程度)
2.學習單或講義:30％
3.課堂或課後實作:40％

教學資源
一、經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。
二、教師自編教材、2D動畫設計相關書籍。

教學注意事項

一、廣播系統示範教學，提升學習效果。
二、熟悉各種技巧的運用，增進動畫製作及網頁設計之技能。
三、分組實習，讓學生體驗團隊合作的重要。
四、蒐集成功的設計實例、資料、圖片、幻燈片，以利教學。
五、各項模擬製作的訓練，內容難易要適中，避免學生產生學習挫折感。 
六、要求學生親自參與競賽，以期產生良好的創意發展與製作動力。

備查
版



視覺行銷設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-16 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Visual marketing design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

002200

第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解網路世代多元的廣告模式。
 二、培養以廣告創意發想的行銷依據以及創意執行的策略和表現手法。
 三、培養學生能在行銷策略下構想創意。 
四、培養學生能設計出多元的廣告創作。

議題融入 室內空間設計科 ( 科技教育 資訊教育 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 廣告創意發想的立足點
1.產品研發
2.商品推廣
3.市場銷售

9

(二) 市場競爭因素的創意策略

2.經濟環境
3.自然環境
4.技術環境
5.政治環境
6.文化環境

9

(三) 消費者因素的創意策略

1.生活
2.體驗
3.需求
4.產品本身

9

(四) 創意思考法

1.魔島理論
2.腦力激盪法
3.聯想法
4.垂直思考法
5.水平思考法
6.逆向思考法
7.列舉假設法

9

(五) 大眾廣告媒體設計

1.廣播廣告
2.電視廣告
3.報紙廣告
4.雜誌廣告
5.網路廣告

9

(六) 小眾廣告媒體設計

1.POP廣告
2.DM廣告
3.交通廣告
4.產品陳列廣告
5.其他

9

(七) 廣告設計創意演練
1.目標確立。
2.構想發展。
3.創意企畫提案。

9

(八) 廣告設計創意分享
4.創意評量。
5.成果發表及觀摩。

9
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學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量： 1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學
精神態度等。 2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。 3.診斷性評量：以
作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以評量。 4.總結性評
量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源

1.指定教科書及參考書籍。 2.投影機、電腦設備。 3.提供各種形式的媒體教學資源：如影片、圖片、
音樂。 4.實際廣告設計案例之作品。 1.本科目可運用設計教室進行教學。 2.課堂以啟發式教學為主，
並輔以生活觀察及參觀教學。 3.應多使用多媒體設備及教具、廣泛介紹生活中的廣告設計實例，以拓展
學生的學習經驗。 4.為了設計學習能夠建立在生活面向的基礎上，因此教學著重於觀察及體驗。

教學注意事項

1.本科目可運用設計教室進行教學。 2.課堂以啟發式教學為主，並輔以生活觀察及參觀教學。 3.應多
使用多媒體設備及教具、廣泛介紹生活中的廣告設計實例，以拓展學生的學習經驗。 4.為了設計學習能
夠建立在生活面向的基礎上，因此教學著重於觀察及體驗。
  

備查
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視覺行銷設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-17 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Visual marketing design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

002200

第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解網路世代多元的廣告模式。 二、培養以廣告創意發想的行銷依據以及創意執行的策略和表現手
法。 三、培養學生能在行銷策略下構想創意。 四、培養學生能設計出多元的廣告創作。

議題融入 廣告設計科 ( 科技教育 資訊教育 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 廣告創意發想的立足點
1.產品研發
2.商品推廣
3.市場銷售

9 第一學期

(二) 市場競爭因素的創意策略

(二) 市場競爭因素的創意策略 1.人文環境
2.經濟環境
3.自然環境
4.技術環境
5.政治環境
6.文化環境

9

(三) 消費者因素的創意策略

1.生活
2.體驗
3.需求
4.產品本身

9

(四) 創意思考法

1.魔島理論
2.腦力激盪法
3.聯想法
4.垂直思考法
5.水平思考法
6.逆向思考法
7.列舉假設法

9

(五) 大眾廣告媒體設計

1.廣播廣告
2.電視廣告
3.報紙廣告
4.雜誌廣告
5.網路廣告

9 第二學期

(六) 小眾廣告媒體設計

1.POP廣告
2.DM廣告
3.交通廣告
4.產品陳列廣告
5.其他

9

(七) 廣告設計創意演練
1.目標確立。
2.構想發展。
3.創意企畫提案。

9

(八) 廣告設計創意分享
4.創意評量。
5.成果發表及觀摩。

9
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學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量： 1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學
精神態度等。 2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。 3.診斷性評量：以
作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以評量。 4.總結性評
量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源

1.指定教科書及參考書籍。 2.投影機、電腦設備。 3.提供各種形式的媒體教學資源：如影片、圖片、
音樂。 4.實際廣告設計案例之作品。
1.本科目可運用設計教室進行教學。 2.課堂以啟發式教學為主，並輔以生活觀察及參觀教學。 3.應多
使用多媒體設備及教具、廣泛介紹生活中的廣告設計實例，以拓展學生的學習經驗。 4.為了設計學習能
夠建立在生活面向的基礎上，因此教學著重於觀察及體驗。

教學注意事項
1.本科目可運用設計教室進行教學。 2.課堂以啟發式教學為主，並輔以生活觀察及參觀教學。 3.應多
使用多媒體設備及教具、廣泛介紹生活中的廣告設計實例，以拓展學生的學習經驗。 4.為了設計學習能
夠建立在生活面向的基礎上，因此教學著重於觀察及體驗。

備查
版



廣告設計實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-18 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Advertising Design Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解廣告設計的意義。 二、具備廣告設計創作能力及廣告實務製作能力。 三、培育學生在廣告表
現、企畫製作及定位問題上之思考、分析及判斷等能力。 四、培養廣告設計作業的團隊精神。

議題融入 廣告設計科 ( 性別平等 生涯規劃 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)廣告產業與概念介紹

1.廣告公司經營結構 廣告公司部門、經營方式
及廣告概說。
2.廣告媒體企劃購買 廣告媒體刊登之企劃策略與
購買。
3.廣告策略企劃流程 廣告策略的擬訂與企劃流
程。
4.消費者行為與區隔 消費者消費模式的界定。

9

(二)廣告產業與概念介紹2

5. 廣告設計創意發想 「理性法則」之創意開發
及「直覺創作」的發掘。
6.廣告創意文案表現 廣告設計之文字表現創意。
7.廣告創意視覺表現 廣告設計之視覺表現創意。
8.廣告設計實務演練 以實際品牌進行廣告設計演
練，執行廣告創意表現實務。

9

(三)平面廣告實務分享 1.海報設計 9

(四)非平面廣告實務分享

1.影片廣告
2.網路廣告
3.廣播廣告
4.互動廣告

9

(五)平面廣告基礎能力

1.Photoshop 點陣工具與介面介紹
2.影像圖層編修技巧
3.色彩配色設計
4.影像後製與濾鏡

9

(六)平面廣告設計

1..平面設計技巧與風格介紹
2.設計概念草圖討論
3.平面設計定稿
4.平面設計的創意概念

9

(七)廣告設計實務 1.創意平面海報設計實務發表 9

(八)廣告設計實務
1.進度檢視與設計風格討論
2.平面設計發表與檢討

9

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.軟體功能應用於設計作品 2.發表提報能力 段考三次45％ 作業六次45％ 出席10％

教學資源 時報廣告金犢獎官方網站： http://www.ad-young.com/

教學注意事項

一、 學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 二、 加強職業道德觀念與廣告的社會責任觀念。 
三、 蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 四、 重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、 各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。 六、 各項教學活動應配合教學示範與個別指
導。 七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
版



印刷設計進階

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-19 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Graphic Arts and Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

000003

第三學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

(一)了解印刷理論與設計實務概念。
(二)應用印刷的五大要素於設計中。
(三)應用印後加工方法與材質於設計中。
(四)成為具有印刷及設計實務經驗之專業人才

議題融入 廣告設計科 ( 法治教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)印刷概說

1.印刷的定義
2.印刷與傳播
3.印刷與民生
4.印刷與設計

2

(二)印刷發展史

1.凸版印刷史略
2.平版印刷史略
3.凹版印刷史略
4.孔版印刷史略
5.數位印刷史略

4

(三)印刷五大要素與三大領域

1.印刷五大要素：原稿、印刷版、印刷機、油
墨、被印物
2.印刷三大領域：印前製作、印中作業、印後加
工

6

(四)印刷版式原理

1.凸版印刷原理與特性
2.平版印刷原理與特性
3.凹版印刷原理與特性
4.孔版印刷原理與特性
5.數位印刷原理與特性

4

(五)印後加工1

1.摺紙
2.中、西式圖書裝訂方式
3.上光
4.燙金、燙漆、壓金口

4

(六)印後加工2
1.刷色、書口印刷
2.壓凸
3.軋型、鐳射切割

4

(八)印刷正稿製作1
1.印刷正稿的製作程序
2.印刷正稿的種類

6

(八)印刷正稿製作2
1.印刷正稿的色彩標示
2.印刷正稿的練習

6

(九)數位輸出1
1.頁面及出血設定
2.圖片檔解析度設定
3.色彩模式及填色設定

9

(十)數位輸出2
1.文字、框線設定
2.影像平面化設定
3.轉存設定

9

　合　計　 54 　

學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量：
1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學精神態度等。
2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.診斷性評量：以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以
評量。
4.總結性評量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源

1.教室(電腦桌椅/繪圖板)、電腦、投影機、投影幕…等。
2.教學相關的各式印刷版式與材質，或與印候加工相關的實物等相關物品。
3.各版本教科書、各種印刷與設計實務相關印刷作品。
4.學校應力求充實教學設備及教學媒體，教師教學充份利用教材、 教具
及其他教學資源。

教學注意事項

一、學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 
二、加強職業道德觀念與繪本的社會責任觀念。 
三、蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。
 四、重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。
五、各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
 六、各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
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電子商務實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-20 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Electronic Commerce Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

本課程主要介紹電子商務的理論基礎及應用架構，建立對B2C、B2B、C2等電子商務相關議題的觀念。電
子商務所跨領域甚廣，牽涉到會計、財務、資管、行銷、管理、法律、心理、政治、電腦技術等議題，
本課程偏重在電子商務管理及網路行銷方面，培養學生對電子商務基礎認識及興趣。

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 法治教育 科技教育 資訊教育 安全教育 家庭教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)電子商務與商業模式
課程介紹，電子商務的簡介，電子商務的範疇，
網路商業模式。

4

(二)電子商務策略發展
電子商務的概念，電子商務的光譜，電子商務策
略的發展。

4

(三)B to C 電子商務
B to C 電子商務概論，B to C 電子商務經營模
式。

4

(四) Cto C電子商務
C to C 電子商務概念，C to C網路拍賣模式，C
to C電子商務的關鍵成功因素與效益。

4

(五) B to B電子商務
B to B電子商務概念，B to B交易平台的簡介，B
to B電子商務的趨勢。

4

(六) 無線網路
行動通訊的概念，無線網路的概念，行動商務，
行動商務的未來。

4

(七) 企業電子化
企業電子化的內涵，企業電子化的策略規劃程
序，企業電子化的效益。

4

(八) 企業資源規劃
企業資源規劃的介紹，企業資源規劃的評選與建
置，企業資源規劃的影響。

4

(九) 供應鏈管理
供應鏈管理的介紹，供應鏈管理的演進，供應鏈
管理的未來。

6

(十) 顧客關係管理
顧客關係管理的簡介，顧客關係管理的建置，顧
客關係管理的影響。

6

(十一) 知識管理與e-Learning
知識管理的簡介，知識管理的演進，e-Learning
的簡介。

6

(十二) 網路行銷
網路行銷的介紹，網路行銷的內涵，網路行銷的
發展。

8

(十三) 網路廣告與關鍵字廣告 網路廣告的簡介。 4

(十四) 網路安全性 網路安全性的簡介。 4

(十五)電子商務實務個案報告 分組報告─電子商務實務個案 6
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學習評量
(評量方式)

1.配合授課進度，進行單元評量及綜合評量，以便及時瞭解教學績效， 並督促學生達成學習目標。 
2.評量內容應兼顧記憶、理解、應用及綜合分析。 
3.課堂上時事文章分享，鼓勵同學發言或寫短文，增進表達能力，列入評量成績。

教學資源 1.報章雜誌2.網路資訊3.時事新聞

教學注意事項

(一)教材編選
1.教材內容及次序安排，參照教材大綱之內涵，並符合課程目標。 
2.教材內容之難易，適合學生程度。
3.教材之例題及習題，需與實務配合，使學生能學以致用。
(二)教學方法
1.兼顧認知、技能、情意三方面之教學。 
2.注重會計知能學習。 
3.隨時培養學生職業道德觀念。 
4.培育學生適應變遷、創新進取及自我發展之能力。

備查
版



數位版面編排

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-21 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Editing Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

室內空間設計科 廣告設計科

000003 000003

第三學年第二學期 第三學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解版面編輯設計的理論與原則
二、具有中、英文字編排的應用能力
三、具有圖文編排的應用能力
四、具有對數位編輯設計及其實際的應用能有專業製作的能力
五、對數位版面設計之相關作品具評鑑之能力

議題融入
室內空間設計科 ( 科技教育 生涯規劃 )
廣告設計科 ( 資訊教育 生涯規劃 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)數位版面設計的基本概念
1.瞭解課堂規定
2.編輯的目的、意義與原理

3

(二)文字、圖像、圖文版面設計

1.編排的比例、平衡與對比版面構成方法、欄式
設計
2.圖像在數位編排中的應用
3.製作編輯設計相關之整合性應用

3

(三)數位版面編排實務 菊16開書刊膠裝彩色封面封底、摺頁 6

(四)數位版面編排實務 可變印紋 6

(五)數位版面編排實務 12頁騎馬釘裝小冊子 6

(六)數位版面編排實務 A4西式包摺雙面DM 6

(七)數位版面編排實務 12頁西式(左翻)騎馬釘裝宣傳小冊子 6

(八)數位版面編排實務 菊8開彩色廣告版面 6

(九)數位版面編排實務 包裝印刷合型設計 6

(十)數位版面編排實務 右翻16頁騎馬釘裝手冊 6
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學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量：
1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學精神態度等。
2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.診斷性評量：以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以
評量。
4.總結性評量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源
1.指定教科書及參考書籍。
2.電腦設備、廣播系統。
3.實際平面設計案例之作品。

教學注意事項

1.課程進行，請教師多舉實例，以引發學生思考動機。
2.重視設計與創意的重要性，鼓勵學生多蒐集資料。操作課程，宜採示範教學，強調個別製作能力。
3.請老師依單元出作業，讓學生練習。
4.注意電腦教室上課情境之掌握，並提醒學生愛護設備的重要與觀念的建立。於上下課時，應提醒同學
將教室復原並針對設備檢查以建立正確使用觀念。

備查
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數位3D動畫

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-22 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital 3D Animation Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、能熟知電腦動畫之發展概況。 二、能熟知3D動畫軟體及操作技巧。 三、能正確使用動畫軟體並能
應用設計。 四、瞭解3D軟體在多媒體設計上的應用。

議題融入 廣告設計科 ( 科技教育 資訊教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)電腦動畫設計運作原理
1.3D動畫軟體之認識。
2.3D動畫軟體之基本操作。
3.創造動畫角色場景

4

(二)建模練習
1.基礎建模。
2.Shape 與模型製作。
3.骨架製作。

8

(三)建模練習

頭部建模
1.頭部建模
2.基本五官佈線
3.眼睛的佈線

6

(四)建模練習

頭髮製作
1. 女性頭髮-初步外型調整
2.調整瀏海的佈線
3.女性頭髮- 細部調整

6

(五)建模練習

身體製作
1創建身體的基本外型
2.臀部造型
3.胸部造型
4.肩膀與頸部
5.身體與頭部連接

6

(六)建模練習

四肢製作
1.上臂的製作
2.手臂裝備的製作
3.手掌的製作
4.腿部裝備
5.腳部裝備

6

(七)動作練習
1.基本動作
2.攻擊動作

4

(八)動作練習
1.受擊動作
2.特效製作

4

(九)材質練習
1.UV拆解，模型上色。
2.繪製材質、貼圖。

6

(十)燈光練習
1.燈光功能介紹。
2.燈光功能運用。

6

(十一)運鏡練習
1.攝影機功能介紹。
2.攝影機功能運用。

8

(十二)特效練習
1.後製剪輯特效製作。
2.基礎動畫整合。

8
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學習評量
(評量方式)

1.學習態度:30％(含遲到、出缺席、參與度及對課程熱衷程度) 2.學習單或講義:30％ 3.課堂或課後實
作:40％

教學資源
一、經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。 二、教師自編教材。 三、
3D動畫製作相關書籍。

教學注意事項

一、強化電腦基礎，函強學生使用各種應用軟體之能力。 二、著重學生實作能力，發揮創意製作各類動
畫。 三、藉由作品發展，提昇學習成效，鼓勵學生創作。 四、蒐集成功的設計實例、資料、圖片、幻
燈片，以利教學。 五、各項模擬製作的訓練，內容難易要適中，避免學生產生學習挫折感。 六、要求
學生親自參與資料蒐集、市場調查等工作，以期產生良好的創意發展。

備查
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櫥窗設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-23 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Window Display

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科 室內空間設計科

000022 000022

第三學年 第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

本科目目標在協助學生瞭解櫥窗設計及其它展示設計；具備各種材料、工具的認知與使用能力、小組分
工合作的觀念、空間概念的養成、整體表現的能力。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 多元文化 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 櫥窗設計概述
基本櫥窗設計概說。
(空間概念、燈光、材質、工具、配色、主題表
現……)。

6

(二) 櫥窗設計概念分析
1.平面設計圖分析。
2.平面設計圖臨摹

6

(三) 櫥窗設計規劃
由教師指定主題分組討論。
櫥窗設計草圖規劃

8

(四) 櫥窗設計規劃1
介紹櫥窗材料
分析櫥窗材料屬性

8

(五) 櫥窗設計規劃2
(分組→討論主題→各自構圖→討論、決定構圖、
表現方式、技法、工具、材料、預算、進度及個
人負責之工作項目……)

8

(六) 櫥窗設計1
1.由分組學生自訂主題。
2.由學生(分組)收集展示設計作品→撰寫報告→
上台講評(同時訓練學生表達能力)。

6

(七) 櫥窗設計2 1.材料準備與實作。 6

(八) 櫥窗製作1 1.櫥窗模型製作 8

(九) 櫥窗製作2 2.櫥窗模型細項裝飾 8

(十)簡報分享 分享及回饋、報告作品概念、個人互相評分 8
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、記錄、問答、討論、報告、口試、筆試等，並著重形成性
評量，顧及認知、技能、情意的評量，以作為教學進度與教材編擬之參考。

教學資源 相關書籍、掛圖、多媒體教材、幻燈片、網路數位資訊等。

教學注意事項
教學方法宜兼重教師課堂講授及學生習作練習。多利用材料樣品或自製教學媒體，讓學生更直接瞭解材
料、工具及技術的應用，以期學生在實習課程應用上能掌握人性化及合理性的設計。

備查
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商店空間設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-24 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Shop Space Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科 廣告設計科

002200 002200

第二學年 第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、認識商店空間設計之基本概念。 
二、認識商店空間設計圖面種類及製圖流程。 
三、培養商店空間設計套圖繪製及案例分析操作之能力。

議題融入
室內空間設計科 ( 環境教育 法治教育 安全教育 防災教育 )
廣告設計科 ( 環境教育 法治教育 安全教育 防災教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 商店空間設計概論 人體工學尺寸與商店空間 8

(二) 商店空間設計概論 空間量測儀器認識與操作 8

(三) 商店空間設計概論 空間丈量與測繪平面圖 8

(四) 商店空間設計 商店空間及家具平面、剖立面製圖 8

(五) 商店空間設計 客用空間及家具平面、剖立面製圖 8

(六) 商店空間設計 公共空間及家具平面、剖立面製圖 8

(七) 商店空間模型製作 商店空間模型製作 8

(八) 商店空間模型製作 客用空間模型製作 8

(九) 商店空間模型製作 公共空間模型製作 8

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.鼓勵學生上課除工具書外，多帶附有圖片的商店設計書籍、期刊。 
2.多要求圖面及模型的美觀及尺寸、比例的正確性。 
3.多運用投影片及多媒體資料進行欣賞、說明。

教學資源 相關書籍、掛圖、多媒體教材、幻燈片、網路數位資訊等。

教學注意事項

1.強調個別指導與示範，實施小班分組教學。 
2.指導學生朝多樣性媒材方向創作。 
3.將一、二年所學的設計基礎加以發揮，啟發學生創造性思考、多元化的表現。 
4.強調個別指導與示範，實施小班分組教學。 
5.教導學生如何將所完成的作品加以拍照建檔，以及將精心的作品作為日後的展出。

備查
版



商業攝影

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-25 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Commercial Photography

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

020000

第一學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識商業攝影的內涵及美學表現，並實際演練商業攝影技巧。
2.培養影像技術的正確認知與興趣。
3.學習影像表達的概念，並具備商業攝影與設計實務的整合能力。

議題融入 商業經營科 ( 性別平等 環境教育 戶外教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(1)課程介紹 課程簡介及攝影棚器材介紹 2

(2)認識相機 數位攝影機原理/單眼數位相機解說 2

(3)相機操作 鏡頭之認識、光圈與快門的功能，景深運用 2

(4)周邊器材與設備 數位周邊器材與相關設備認識 2

(5)構圖技巧 認識構圖方法與意境表達 2

(6)光源控制
認識自然光與人工光源，並熟悉頂光、順光、側
光、逆光等技巧與操作

4

(7)認識棚拍 認識攝影棚與燈光、快門與光圈控制 2

(8)攝影技巧一 認識光澤與反光體、粗面體的攝影操作 2

(9)攝影技巧二 商業人像攝影操作 4

(10)攝影技巧三 商品攝影操作 4

(11)廣告片拍攝企畫 動態影片拍攝技術與企劃製作 2

(12)後製技術 影片剪接、配樂、字幕製作技巧 4

(13)短片製作 短片製作成果發表 4

　合　計　 36 　

學習評量
(評量方式)

1.課堂參與和技術操作
2.期中作業
3.期末報告

教學資源 1.數位相機、攝影棚、電腦設備。

教學注意事項

(一)教材編選
1.經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。
2.教師自編教材。
3.攝影相關書籍。
(二)教學方法
1.以講授及實際操作為主，並輔以作品鑑賞。
2.本課程為實習操作課程，宜採分組教學。

備查
版



字體與標誌設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-26 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Typography and Logo Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

室內空間設計科

002000

第二學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、協助學生認識文字符號在大眾傳播上的實用性，審美性功能。
二、善用中西文字的傳統造形，進而訓練具有文字及圖形版面之造形創造能力。
三、本科目教學理論應用與實習訓練並重，學生應多習作。
四、本課程為實習操作課程，宜採示範教學，強調個別能力。

議題融入 室內空間設計科 ( 多元文化 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)字體與標誌介紹
1.印刷成品，文字造形蒐集
2.實務案例分享

4

(二)字形設計
1.字形、字型、字體
2.文字結構
3.字型造型

4

(三)字形設計
1.名字設計
2.文字變形

4

(四)字體設計
1.企業標準字之特質與機能使用與構成
2.字體空間美感的設計要領及筆劃練習

6

(五)字體設計
1.企業中文標準字表現
2.企業英文標準字表現

4

(六)標準色

1.標準色選用
2.色彩感覺
3.色彩認知
4.標準色設定

6

(七)標誌設計與組合系統
1.中英文編排
2.字體與標誌編排

4

(八)識別應用 周邊設計應用 4

　合　計　 36 　

學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量：
1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學精神態度等。
2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.診斷性評量：以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以
評量。
4.總結性評量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源 自編教材

教學注意事項

一、學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 
二、加強職業道德觀念與繪本的社會責任觀念。
 三、蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 
四、重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
 六、各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
版



字體與標誌設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-27 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Typography and Logo Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

000020

第三學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、協助學生認識文字符號在大眾傳播上的實用性，審美性功能。
二、善用中西文字的傳統造形，進而訓練具有文字及圖形版面之造形創造能力。
三、本科目教學理論應用與實習訓練並重，學生應多習作。
四、本課程為實習操作課程，宜採示範教學，強調個別能力。

議題融入 廣告設計科 ( 多元文化 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)字體與標誌介紹
1.印刷成品，文字造形蒐集
2.實務案例分享

4

(二)字形設計
1.字形、字型、字體
2.文字結構
3.字型造型

4

(三)字形設計
1.名字設計
2.文字變形

4

(四)字體設計
1.企業標準字之特質與機能使用與構成
2.字體空間美感的設計要領及筆劃練習

6

(五)字體設計
1.企業中文標準字表現
2.企業英文標準字表現

4

(六)標準色

1.標準色選用
2.色彩感覺
3.色彩認知
4.標準色設定

6

(七)標誌設計與組合系統
1.中英文編排
2.字體與標誌編排

4

(八)識別應用 周邊設計應用 4

　合　計　 36 　

學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量： 1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學
精神態度等。 2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。 3.診斷性評量：以
作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以評量。 4.總結性評
量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源
自編教材

教學注意事項

一、學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 
二、加強職業道德觀念與繪本的社會責任觀念。
三、蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 
四、重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
 六、各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
版



居家專案設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-28 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Home Project Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

002200

第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識住家空間設計之基本概念。 
2.認識住家空間設計圖面種類及製圖流程。 
3.培養住家空間設計套圖繪製及案例分析操作之能力。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 安全教育 防災教育 家庭教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 住家空間設計概論I 人體工學尺寸與住宅空間 6

(二) 住家空間設計概論II 空間量測儀器認識與操作 6

(三) 住家空間設計概論III 空間丈量與測繪平面圖 6

(四) 住家空間設計I 客廳空間及家具平面、剖立面製圖 9

(五) 住家空間設計II 餐廳空間及家具平面、剖立面製圖 9

(六) 住家空間設計III 臥室及家具平面、剖立面製圖 9

(七)住家空間模型製作I 客廳空間模型製作 9

(八)住家空間模型製作II 餐廳空間模型製作 9

(九)住家空間模型製作III 臥室空間模型製作 9

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.鼓勵學生上課除工具書外，多帶附有圖片的室內設計書籍、期刊。 
2.多要求圖面及模型的美觀及尺寸、比例的正確性。 
3.多運用投影片及多媒體資料進行欣賞、說明。 

教學資源 相關書籍、掛圖、多媒體教材、幻燈片、網路數位資訊等。

教學注意事項

1.強調個別指導與示範，實施小班分組教學。 
2.指導學生朝多樣性媒材方向創作。 
3.將一、二年所學的設計基礎加以發揮，啟發學生創造性思考、多元化的表現。 
4.強調個別指導與示範，實施小班分組教學。 
5.教導學生如何將所完成的作品加以拍照建檔，以及將精心的作品作為日後的展出。 

備查
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居家專案設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-29 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Home Project Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

002200

第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識住家空間設計之基本概念。 2.認識住家空間設計圖面種類及製圖流程。 3.培養住家空間設計套
圖繪製及案例分析操作之能力。

議題融入 廣告設計科 ( 環境教育 安全教育 防災教育 家庭教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 住家空間設計概論I 人體工學尺寸與住宅空間 6

(二) 住家空間設計概論II 空間量測儀器認識與操作 6

(三) 住家空間設計概論III 空間丈量與測繪平面圖 6

(四) 住家空間設計I 客廳空間及家具平面、剖立面製圖 9

(五) 住家空間設計II 餐廳空間及家具平面、剖立面製圖 9

(六) 住家空間設計III 臥室及家具平面、剖立面製圖 9

(七)住家空間模型製作I 客廳空間模型製作 9

(八)住家空間模型製作II 餐廳空間模型製作 9

(九)住家空間模型製作III 臥室空間模型製作 9

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1.鼓勵學生上課除工具書外，多帶附有圖片的室內設計書籍、期刊。 2.多要求圖面及模型的美觀及尺
寸、比例的正確性。 3.多運用投影片及多媒體資料進行欣賞、說明。

教學資源 相關書籍、掛圖、多媒體教材、幻燈片、網路數位資訊等。

教學注意事項
1.強調個別指導與示範，實施小班分組教學。 2.指導學生朝多樣性媒材方向創作。 3.將一、二年所學
的設計基礎加以發揮，啟發學生創造性思考、多元化的表現。 4.強調個別指導與示範，實施小班分組教
學。 5.教導學生如何將所完成的作品加以拍照建檔，以及將精心的作品作為日後的展出。

備查
版



漫畫

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-30 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Comic Illustration

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

室內空間設計科 廣告設計科

002200 002200

第二學年 第二學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解漫畫的發展與應用的領域。
二、漫畫創意的發想與實際運用
三、增進漫畫手繪技巧。
四、製作出完整的插畫作品

議題融入
室內空間設計科 ( 性別平等 多元文化 國際教育 )
廣告設計科 ( 性別平等 多元文化 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)漫畫概論
1.漫畫歷史與發源
2.利用起承轉合概念練習四格漫畫創作

8

(二)工具介紹使用方法練習
1.工具介紹
2.工具練習

8

(三)實際作品分享
1.經典漫畫
2.學生作品

8

(四)漫畫技法 漫畫創作流程 8

(五)漫畫技法 素描技法說明與鑑賞 8

(六)漫畫技法 漫畫描繪遠近表現法 8

(七)漫畫技法
1.故事架構
2.初稿練習

8

(八)漫畫技法
1.故事情境
2.畫面營造

8

(九)漫畫技法

漫畫人物臉部表情
1.喜
2.怒
3.哀
4.樂

8
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學習評量
(評量方式)

為達充分、具體、客觀，應依以下四個項目評量：
1.情意性評量：隨時觀察記錄，包括課前準備、勤學精神態度等。
2.形成性評量：配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.診斷性評量：以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本知能，再予以
評量。
4.總結性評量：以期中、期末測驗成績作總結性評量考核標準。

教學資源
1.指定教科書及參考書籍。
2.電腦設備、廣播系統。
3.實際案例之作品。

教學注意事項
1.課程進行，請教師多舉實例，以引發學生思考動機。
2.重視設計與創意的重要性，鼓勵學生多蒐集資料。操作課程，宜採示範教學，強調個別製作能力。
3.請老師依單元出作業，讓學生練習。

備查
版



商業簡報實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-31 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 PowerPoint Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

(一)了解簡報設計的原理
(二)表現學習簡報設計的興趣
(三)了解簡報設計於生活周遭的應用範疇與重要性
(四)學習簡報設計的技巧。

議題融入 商業經營科 ( 科技教育 資訊教育 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

簡報軟體基本操作一 簡報建立與基本編修 4

簡報軟體基本操作二 簡報進階處理 8

簡報軟體基本操作三 簡報母片製作與運用 8

簡報軟體基本操作四 多媒體簡報設計與運用 8

簡報軟體基本操作五 投影片映放操作能力 6

簡報軟體基本操作六 列印與其他運用 6

簡報的技巧一 範例練習第一類 8

簡報的技巧二 範例練習第二類 8

簡報的技巧三 範例練習第三類 8

簡報的技巧四 範例練習第四類 8
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括.課堂參與和技術操作等，並著重形成性評量，顧及認知、實務、
情意的評量，以作 為教學進度與教材編擬之參考。

教學資源
1.電腦設備、檢定題組。

教學注意事項

(一)教材編選
1.經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。
2.教師自編教材。
(二)教學方法
1.以講授及實際操作為主，並輔以作品鑑賞。
2.本課程為實習操作課程，宜採分組教學。

備查
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數位影音處理

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-32 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital video and music editings

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

003000

第二學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

本課程目標在於培養學生使用數位影音編輯軟體的操作技巧，具備完成數位動畫製作能力。

議題融入 商業經營科 ( 法治教育 科技教育 資訊教育 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

影音剪輯入門

影音剪輯流程
操作環境說明
主要功能說明
如何?入素材

3

素材取得方式

從Flickr取得免費圖片素材
擷取DVD影片
擷取音樂CD
從FreeSound取得免費音效

3

快速編輯影片
幻燈片秀編輯器
簡易編輯器
創意主題設計師

5

基本剪輯技巧

匯入素材
分割影片
精彩畫面重播
片頭片尾文字
背景音樂

5

多機剪輯

多機剪輯設計師
單一影片特效
疊力多個特效
關鍵畫格

8

照片素材大集合

縮時攝影
幻燈片秀
圖片裁切
動作設計師
照片移動路徑
視訊裁切
卡拉OK字幕

5

影片去背應用

影片去背應用
轉場特效
透視效果
快速套用轉場效果
圖片去背及移動路徑

5

自製教學影片

匯入簡報檔
下載及安裝ColorDirector試用版
動態影片去背
色板功能
外框遮罩
平衡音量

6

輸出影片大進擊

輸出2D影片
輸出聲音檔
輸出3D影片
上傳到Facebook
上傳到YouTube
製作2D/3D章節選單

4

影片實作 主題影片製作 10
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學習評量
(評量方式)

上機實作，使學生於規定時間內完成作業。

教學資源 相關書籍、多媒體教材、圖片素材、網路數位資訊等。

教學注意事項
1. 本課程以實習操作為主。
2. 儘可能完成一件以上作品。
3. 可依學生之學習背景與學習能力隨時調整授課內容與授課進度。

備查
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透視表現技法

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-33 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Interior Design Perspective Rendering Skills

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識一點透視畫法、二點透視畫法
2.熟悉各種透視畫法，並應用工具上彩
3.培養應用各種上彩工具繪製室內設計透視表現技法之能力

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)透視表現技法介紹 1.認識線性透視法 6

(二) 一點透視畫法1
1.一點透視畫法之介紹與示範。
2.室內透視表現基本技巧。

6

(三) 一點透視畫法2 1.室內透視室內軟件畫法練習。 8

(四) 一點透視畫法3
1.室內透視窗簾、沙發、床、植物畫法練習。
2.室內小物品、空間效果之表達。

8

(五) 一點透視畫法4 1.客廳空間透視圖練習 8

(六) 二點透視畫法1 1.二點透視畫法之介紹與示範。 6

(七) 二點透視畫法2
1.室內透視表現基本技巧。
2.室內透視室內軟件畫法練習。

6

(八)二點透視畫法3
1.室內透視窗簾、沙發、床、植物畫法練習。
2.室內小物品、空間效果之表達。

8

(九)二點透視畫法4 1.客廳空間透視圖規劃練習 8

(十)二點透視畫法5 1.客廳空間透視圖上色練習 8
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學習評量
(評量方式)

.隨時觀察記錄，包括勤學精神態度、工具設備的維護情形。
2.配合各種教學媒體，以表現技法方式實施評量。
3.以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本技能，再予以評量。

教學資源 多方蒐集國內外有關室內設計方面的資料，以實際範例提高學生學習興趣。

教學注意事項
1.以實際作品﹑幻燈片或其他視聽媒體，豐富課程之內容。
2.理論和實務需互相印證。並利用習作之機會進行個別討論，讓理論能透過實習方式靈活運用之。

備查
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文字造形

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-34 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Character Forming

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

室內空間設計科

000200

第二學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解文字造形基本知識。
二、培養對文字造形的審美性及敏銳度。
三、具備字形設計之能力，以便於設計上靈活運用之。

議題融入 室內空間設計科 ( 多元文化 閱讀素養 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)中西文字發展史
1.漢字發展史
2.西方文字發展史

6

(二)文字造型概要
1.文字體系現狀(印刷字體與書法字體、電腦字
體)
2.漢字與西方文字結構分析

6

(三)字體結構
1.文字造形之鑑賞
2.文字造形基本原理

6

(四)字體結構
1.漢字文字造形表現方法
2.西方文字造形表現方法

6

(五)文字編排設計
1.漢字編排基本原理
2.漢字文字編排設計

6

(六)文字編排設計
1.西方文字編排基本原理
2.西方文字編排數。

6
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學習評量
(評量方式)

1.學科檢定。2.實作練習。3.主題報告。

教學資源 1.實物投影機。2.投影機。

教學注意事項

一、 學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 
二、 加強職業道德觀念與社會責任觀念。 
三、 蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 
四、 重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。
五、 各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
六、 各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
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文字造形

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-35 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Character Forming

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

000002

第三學年第二學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解文字造形基本知識。
二、培養對文字造形的審美性及敏銳度。
三、具備字形設計之能力，以便於設計上靈活運用之。

議題融入 廣告設計科 ( 多元文化 閱讀素養 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)中西文字發展史
1.漢字發展史
2.西方文字發展史

6

(二)文字造型概要
1.文字體系現狀(印刷字體與書法字體、電腦字
體)
2.漢字與西方文字結構分析

6

(三)字體結構
1.文字造形之鑑賞
2.文字造形基本原理

6

(四)字體結構
1.漢字文字造形表現方法
2.西方文字造形表現方法

6

(五)文字編排設計
1.漢字編排基本原理
2.漢字文字編排設計

6

(六)文字編排設計
1.西方文字編排基本原理
2.西方文字編排數。

6
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學習評量
(評量方式)

1.學科檢定。2.實作練習。3.主題報告。

教學資源
1.實物投影機。2.投影機。

教學注意事項

一、 學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 
二、 加強職業道德觀念與社會責任觀念。 
三、 蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 
四、 重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。
五、 各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
六、 各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
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角色設計實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-36 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Character Design Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

220000

第一學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、介紹漫畫的發展歷史、種類及商業功能等，讓學生了解漫畫藝術的基本概念和相關知識。 二、通過
對CG漫畫繪製工具、繪製技巧等內容講解，讓學生掌握CG漫畫創作的基本規律和方法。 三、課程內容藉
實務練習，培養學生人物造型繪製技巧、創作構思之專業能力，檢核學生對數位繪圖工具的熟悉度與實
務應用成果，並能應用到各類相關專業領域。

議題融入 廣告設計科 ( 性別平等 生命教育 科技教育 資訊教育 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)CG漫畫概述

1.了解漫畫的發展歷史、漫畫的類別及涉及的領
域
2.漫畫的風格
3.漫畫的表現形式

4

(二)CG漫畫概述
1.漫畫的產生與發展的歷程
2.優秀漫畫介紹與作品賞析

4

(三)角色繪製技法 人物造型設計表現手法 8

(四)角色繪製技法 變形方法和動作表情的設計 8

(五)角色繪製技法 誇張造型、趣味造型和動作造型 8

(六)背景繪製技法 背景的空間透視 8

(七)背景繪製技法 不同物體材質的體現方法 8

(八)背景繪製技法 特殊天氣的繪製（雨） 8

(九)背景繪製技法 特殊天氣的繪製（風） 8

(十)單幅繪製技巧
1.畫面的節奏
2.面的切換技巧
3.人物的性格化體現

8
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學習評量
(評量方式)

1、課程以在規定時間內提交一組完整CG漫畫作品為形式。 2、在教學過程中，會進行作品考核，作為平
時成績的重要指標。 3、平時成績包括出勤情況，課堂練習。 4、平時成績佔40％，期末成品考核佔
60％。

教學資源
一、經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。 二、教師自編教材。 三、
CG人物設計相關書籍。

教學注意事項

一、強化電腦基礎，函強學生使用各種應用軟體之能力。 二、著重學生實作能力，發揮創意製作各類動
畫。 三、藉由作品發展，提昇學習成效，鼓勵學生創作。 四、蒐集成功的設計實例、資料、圖片、幻
燈片，以利教學。 五、各項模擬製作的訓練，內容難易要適中，避免學生產生學習挫折感。 六、要求
學生親自參與資料蒐集、市場調查等工作，以期產生良好的創意發展

備查
版



遊戲美術設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-37 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Game Artistic Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、訓練著重學生對物體的比例、美感的準確掌握、敏銳的觀察力、造形表達能力及風格的呈現，即具
備手繪草圖的表現能力。
二、探討角色造形設計與人物設定之方法，從造形之發想、發展演變、設定等…，並以實際案例逐一介
紹與比較風格之差異，以期啟發學生創造與設定角色之能力。
三、課程內容藉實務練習，培養學生人物造型繪製技巧，加強對遊戲原畫設計和製作技術的理解，學習
遊戲美術設計師所要具備的綜合素質。

議題融入 廣告設計科 ( 環境教育 科技教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 遊戲原畫設計概述
1.簡介遊戲美術設計與流程
2.遊戲原畫常用之設計方法、表現形式
3.遊戲美術需求分析與美術規格

4

(二) 遊戲角色設計
1.設計角色之標準製作流程
2.不同特稱、表情的設計

8

(三) 遊戲角色設計
1. 遊戲人物表現手法
2.經典職業遊戲人物設計

8

(四)遊戲怪物設計
1.兩足類生物
2.四足類生物

8

(五)遊戲怪物設計
1.鳥禽類生物
2.昆蟲類生物

8

(六)遊戲怪物設計 怪物及BOSS設計 8

(七)遊戲物品道具設計 武器設計 6

(八)遊戲物品道具設計 道具裝飾設計 6

(九)遊戲物品道具設計 材質表現法 8

(十)遊戲物品道具設計 戰鬥角色設計 8

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

1、課程以在規定時間內提交一組完整遊戲角色作品為形式。 
2、在教學過程中，會進行作品考核，作為平時成績的重要指標。 
3、平時表現包括出勤情況，課堂練習。
4、平時表現佔40％，期中、期末作業各佔30％。

教學資源

1.參考書目：
大師談遊戲劇本與角色設定 David Freeman著 史萊姆工作室譯  上奇科技出版
大師談遊戲美術與動畫製作 Matthew Omernick 著上奇科技出版
2.PPT
3.電腦

教學注意事項

一、 學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 
二、 加強職業道德觀念與廣告的社會責任觀念。 
三、 蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 
四、 重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。
五、 各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
六、 各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
版



商業企劃實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-38 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Marketing: Practice & Application

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

本課程著重於行銷企劃概念外，並將行銷企劃理論結合企業經營發展及商業企劃實務，以深入淺出、配
合實例方式對行銷企劃詳加介紹，培養如何將商業企劃實務應用於企業經營發展之能力。

議題融入 商業經營科 ( 性別平等 環境教育 品德教育 科技教育 資訊教育 生涯規劃 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)行銷企劃概論

1. 何謂行銷企劃
2. 行銷企劃人員之專業條件
3. 行銷企劃之類別
4. 行銷企劃之流程

6
第一學年
第一學期

(二)市場調查
1. 市場調查對行銷企劃之重要性
2. 市場調查之研究方法
3. 市場調查之流程

6
第一學年
第一學期

(三)行銷企劃之情境分析

1. 行銷企劃情境分析之範圍
2. 行銷環境分析
3. 行業分析
4. 競爭者分析
5. SWOT分析
6. 消費者購買行為分析
7. STP分析

16
第一學年
第一學期

(四)行銷企劃創意

1. 創意、創新到創業
2. 創意在行銷企劃中之角色
3. 行銷企劃創意之決定因素
4. 行銷企劃人之創意思考

8
第一學年
第一學期

(五)行銷組合策略之行銷企劃

1. 產品策略之行銷企劃
2. 價格策略之行銷企劃
3. 通路策略之行銷企劃
4. 促銷策略之行銷企劃

8
第一學年
第二學期

(六)廣告與公關宣傳行銷企劃
1. 廣告行銷企劃
2. 公關宣傳行銷企劃

6
第一學年
第二學期

(七)數位行銷企劃
1. 數位行銷意義
2. 數位行銷發展趨勢
3. 數位行銷企劃架構重點與實例

8
第一學年
第二學期

(八)企劃書撰寫

1. 行銷企劃書撰寫要領
2. 如何撰寫「廣告企劃案」
3. 如何撰寫「新產品上市企劃案」
4. 如何撰寫「顧客滿意企劃案」

14
第一學年
第二學期
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學習評量
(評量方式)

1.小組討論指定個案， 上台報告與討論。
2.個人閱讀行銷企劃實務最新趨勢文章並提交心得報告。

教學資源
1.報章雜誌
2.網路資訊
3.影視新聞

教學注意事項

(一)教材編選
1.經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會決議。
2.教師自編教材。
(二)教學方法
1.講述法。
2.影片觀摩。

備查
版



商業企劃實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-39 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Marketing: Practice Application

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

本課程著重於行銷企劃概念外，並將行銷企劃理論結合企業經營發展及商業企劃實務，以深入淺出、配
合實例方式對行銷企劃詳加介紹，培養如何將商業企劃實務應用於企業經營發展之能力。

議題融入 無

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)行銷企劃概論

1. 何謂行銷企劃
2. 行銷企劃人員之專業條件
3. 行銷企劃之類別
4. 行銷企劃之流程

9
第一學年
第一學期

(二)市場調查
1. 市場調查對行銷企劃之重要性
2. 市場調查之研究方法
3. 市場調查之流程

9
第一學年
第一學期

(三)行銷企劃之情境分析

1. 行銷企劃情境分析之範圍
2. 行銷環境分析
3. 行業分析
4. 競爭者分析
5. SWOT分析
6. 消費者購買行為分析
7. STP分析

9
第一學年
第一學期

(四)行銷企劃創意

1. 創意、創新到創業
2. 創意在行銷企劃中之角色
3. 行銷企劃創意之決定因素
4. 行銷企劃人之創意思考

9
第一學年
第一學期

(五)行銷組合策略之行銷企劃

1. 產品策略之行銷企劃
2. 價格策略之行銷企劃
3. 通路策略之行銷企劃
4. 促銷策略之行銷企劃

9
第一學年
第二學期

(六)廣告與公關宣傳行銷企劃
1. 廣告行銷企劃
2. 公關宣傳行銷企劃

9
第一學年
第二學期

(七)數位行銷企劃
1. 數位行銷意義
2. 數位行銷發展趨勢
3. 數位行銷企劃架構重點與實例

9
第一學年
第二學期

(八)企劃書撰寫

1. 行銷企劃書撰寫要領
2. 如何撰寫「廣告企劃案」
3. 如何撰寫「新產品上市企劃案」
4. 如何撰寫「顧客滿意企劃案」

9
第一學年
第二學期
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學習評量
(評量方式)

1.小組討論指定個案， 上台報告與討論。
2.個人閱讀行銷企劃實務最新趨勢文章並提交心得報告。

教學資源
1.報章雜誌
2.網路資訊
3.影視新聞

教學注意事項

(一)教材編選
1.經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會決議。
2.教師自編教材。
(二)教學方法
1.講述法。
2.影片觀摩。

備查
版



模型製作

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-40 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Modeling

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.認識室內模型製作之方法。 
2.熟悉各種室內模基製作之步驟及技巧。 
3.培養製作室內模型之能力。

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 多元文化 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)認識室內設計模型
1.室內設計模型種類
2.材料介紹

6

(二)認識室內模型製作 1.室內模型製作之方法 6

(三)紙模型製作1
1.工具與材料介紹
2.基本構成方法

8

(四)紙模型製作2
1.模型引發的概念及發展
2.模型內部構件製作練習

8

(五)紙模型製作2 1.作品驗收及分享 8

(六) 認識建築物之比例模型 1.了解建築模型比例 6

(七) 認識建築物之模型1 1.室內鳥瞰圖模型製作 6

(八) 認識建築物之模型2
1.造型的比例與縮放
2.材質與質感的表現

8

(九) 認識建築物之模型3
1.空間量體與虛實討論
2.模型實作

8

(十) 認識建築物之模型4 1.作品驗收及分享 8
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、問答、討論、作業、筆試等。

教學資源 指定教科書，並提供數位媒體及網路教材資源等教學資源。

教學注意事項
1.各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
2.各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
3.應重視與鼓勵學生之創造力。

備查
版



視覺識別設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-41 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Visual Identity Desig

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像 樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力

適用科別

廣告設計科

000044

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、能瞭解視覺識別系統的基本知識與概念。 二、能熟悉視覺識別系統原理，並應用於各種設計活動
上。 三、能正確運用視覺識別系統原理，完成各項視覺識別系統實習製作。

議題融入 廣告設計科 ( 資訊教育 多元文化 國際教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)視覺視別系統概述
視覺視別系統概論

8

(二)識別系統
1.理念識別 (Mind Identity，MI)
2.行為識別 (Behavior Identity，BI)
3.視覺識別 (Visual Identity，VI)

8

(三)理念識別

1.心靈
2.意志
3.價值觀
4.精神標語
5.企業文化

8

(四)行為識別

1.服務品質
2.市場調查
3.產品推廣
4.公共關係
5.促銷活動
6.員工教育

8

(五)視覺識別系統
1.企業識別
2.活動識別

8

(六)基本系統 LOGO 標誌 8

(七)基本系統 色彩計劃 8

(八)基本系統 基本組合 8

(九)基本系統 象徵圖形 8

(十)基本系統 吉祥物 8

(十一)應用系統 名片 8

(十二)應用系統 信封 8

(十三)應用系統 包裝 8

(十四)應用系統 型錄 8

(十五)應用系統 手提袋 8

(十六)應用系統 招牌 8

(十七)應用系統 旗幟 8

(十八)應用系統 其他 8
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學習評量
(評量方式)

1.教師於教學時須做客觀的評量，以明瞭學習的成就與困難，做為繼續教學或補救教學之依據，並使學
生從成績進步中獲得鼓勵。 2.教育的方針在於五育並重，評量內容亦應兼顧認知(知識)、技能、情意
(行為、習慣、態度、理想、興趣、職業道德)等方面，以利學生健全發展。 3.形成性評量：配合各種教
學媒體，以口頭問答、討論或印刷技法實作等方式施評量。 4.診斷性評量：以作業考核列為過程評量的
成績，未達標準者予以逐項指正，建立其基本印刷表現技法，再予以評量。 5.總結性評量：以階段性測
驗成績作總結性評量考核標準，除了問答題及選擇題的型式外，並應以印刷表現技法與完稿的實作方式
予以考核。 6.因應學生學習能力的不同，評量應注意鼓勵學生與標準比較和自我比較，求努力上進提昇
自我。 7.學習評量的結果須妥切運用，除作為教師改進教材、教法及輔導學生之依據，應通知導師或家
長，以獲得共同的瞭解與合作。 8.未通過評量的學生，教師應分析、診斷其原因，實施補救教學；對於
學習快速的學生，應實施增廣教學，使其潛能獲致充份的發展。

教學資源
1.數位設計教室(電腦桌椅/繪圖板)、電腦、投影機、投影幕…等。 2.教學相關的各式印刷版式與材
質，或與印候加工相關的實物等相關物 品。 3.各版本教科書與視覺識別系統實務相關作品。 4.學校應
力求充實教學設備及教學媒體，教師教學充份利用教材、 教具 及其他教學資源。

教學注意事項

一、學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。 二、加強職業道德觀念與繪本的社會責任觀念。 
三、蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。 四、重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 五、
各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。 六、各項教學活動應配合教學示範與個別指導。 
七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
版



商業經營實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-42 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Business Management Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解商業經營的基本常識。
二、熟練採購及銷售技巧，提升採購及銷售應具備能力。
三、養成良好的商業禮儀。

議題融入 商業經營科 ( 品德教育 法治教育 科技教育 能源教育 生涯規劃 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)營業準備
1.商店的定位
2資訊蒐集實務

6

(二)商店規劃
1.開業準備
2.商店設計

6

(三)商品策略
1.商品陳列擺設
2.商品陳列實務

6

(四)商品管理
1.商品單品管理與損耗管理
2.提高商品附加價值

6

(五)銷售管理
1.銷人員管理
2.賣場管理
3.促銷管理

6

(六)銷售時點資訊管理
1.企業資訊化
2.客戶管理
3.促銷電腦化管理

6

(七)商業廣告
1.廣告的種類
2.廣告的功能與效用

6

(八)廣告實作
1.製作POP商業廣告
2.賣場廣告與商品擺設的協調

6

(九)櫃台工作實務學習

1.櫃台的工作介紹
2.介紹商品條碼
3.學習收銀的操作
4.學習開立發票或收據

6

(十)存貨管理
1.尋找/製作熱賣商品
2.滯銷商品處理
3.補貨方式與時間

6

(十一)商業常用的禮儀
1.學習應對的禮儀
2.顧客對待
3抱怨處理

12
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學習評量
(評量方式)

1.課堂上以時事報導分享為主，鼓勵同學發表觀點，增進思考表達，列入評量成績。
2.評量內容應兼顧記憶、理解、應用及綜合分析。 
3.課堂上時事文章分享，鼓勵同學舒發已見，撰寫分析評論等，皆列入評量成績。
4.利用學校開辦實習商店，讓學生進入商店內實地應用所學。

教學資源
1.校園實習商店
2.報章雜誌
3.網路資訊

教學注意事項

(一)教材編選
1.經教育部審訂之相關教科書，並經由校內教學研究會推薦、學校決議。
2.教師自編教材。
(二)教學方法
1.講述法：隨時培養學生職業道德觀念。
2.影片觀摩：以進、銷、存，物流、商店經營影片為觀摩主軸。

備查
版



記帳實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-43 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Booking Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

220000

第一學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、 配合會計概論課程，瞭解記帳的基本概念及理論。
二、 熟練記帳實務的處理方法，培養具有擔任企業組織之獨立記帳能力。
三、 明瞭有關商業會計法令，使學生建立守法的觀念與良好的職業道德。
四、 鼓勵學生參加會計事務丙級技術士檢定。

議題融入 商業經營科 ( 生命教育 科技教育 資訊教育 閱讀素養 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

一、記帳概論
1.財務報表要素。
2.一般常用之會計科目。
3.會計方程式。

2

二、平時帳務處理

1.會計循環
2.分錄及日記簿
3.過帳及分類帳
4.試算及試算表

18

三、期末調整

1.調整之意義及功用。
2.會計基礎。
3.應計項目之調整。
4.遞延項目之調整。
5.估計項目之調整。
6.調整釋例。

16

四、工作底稿編製
1.工作底稿之意義及功用。
2.工作底稿編製。

8

五、結帳
1.結帳之意義及功用。
2.虛帳戶之結清。
3.實帳戶之結轉。

4

六、財務報表編製
1.損益表之意義、內容及編製。
2.資產負債表之意義、內容及編製。

10

七、加值型營業稅之會計處理與申
報。

1.加值型營業稅之計算方法。
2.統一發票之種類及開立方法。
3.加值型營業稅之會計處理。
4.加值型營業稅申報實務。

8

八、會計憑證制度與傳票編製。

1.會計憑證之概念。
2.傳票之概念。
3.複式傳票。
4.單式傳票。

6

　合　計　 72 　

學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、記錄、問答、討論、報告、口試、筆試、實作等，其中尤
其著重於實作性的評量，期使學生能將所學融會貫通，並能將理論應用於實際。

教學資源

1.教學時運用創意並利用各項教學設備及媒體，以提升學習興趣。 
2.利用會計教室、電腦教室或網際網路教學，擴增教學內容與教學效果。 
3.為了指導學生熟悉會計人員的權利及義務，應於附錄中增列會計相法
  規或實施細則，如商業會計法、財務會計準則公報、所得稅法、營業
  稅法、查核準則等法規，作為教師教授相關單元時，指導學生從事會
  計工作應注意的法令規定。

教學注意事項

1.為求理論與實際配合，各項憑證與帳簿應參照實務上之通用格式。
2.應加強實際處理會計實務的能力。
3.配合企業需要，加強學生之實務經驗。
4.教材應參照一般公認會計原則、商業會計法及其他相關法規之規定，隨時更新。

備查
版



室內設計實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-44 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Interior Design Practice

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000044

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.瞭解室內設計之基礎知識。
2.培養對室內設計之敏銳度及鑑賞能力。
3.學習室內設計之方法及技巧。
4.透過實作練習，增進理論與實務結合之能力，並將其落實於室內設計中

議題融入 室內空間設計科 ( 環境教育 法治教育 安全教育 防災教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一) 室內設計概論 1.室內設計的意義與工作範圍 8

(二)室內設計基本認識1
1.室內設計的基本認識
2製圖要求與方法

8

(三)室內設計基本認識2
3.比例尺的認識與使用
4.工程字練習

8

(四)室內設計基本認識3
1.製圖符號─消防名詞與消防符號
2室內設計家具設備符號

8

(五)室內設計圖學基礎
1.室內設計製圖流程
2.工地丈量
3.室內設計人體工學

8

(六) 設計方法與規劃 室內設計設計方法 8

(七)室內裝修施工與材料1
1.室內裝修施工流程圖
2.施工結構示意圖

8

(八)室內裝修施工與材料2
1.繪圖基本能力訓練
2.住宅空間計劃的基本原理

8

(九)室內裝修施工與材料3 1.室內施工圖與動線規劃 8

(十) 室內配置1
1.家具配置
2.內裝計劃

8

(十一) 室內配置2
1.環境設備控製
2.住宅室內區分探討

8

(十二) 室內配置3 1.室內配置與生活 8

(十三)室內設計與照明 照明設計概論 8

(十四)練習實作1 室內設計實作規劃 8

(十五)練習實作2 室內設計實作提案1 8

(十六)練習實作3 室內設計實作提案2 8

(十七)練習實作4 室內設計實作1 8

(十八)練習實作5 室內設計實作2 8
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學習評量
(評量方式)

學習評量 1.隨時觀察記錄，包括勤學精神態度、工具設備的維護情形。
2.配合各種教學媒體，以口頭問答討論方式實施評量。
3.以作業考核列為過程評量的成績，未達標準者予以逐項指導，建立其基本技能，再予以評量。

教學資源 多方蒐集國內外有關室內設計方面的資料，以實際範例提高學生學習興趣。

教學注意事項
1.以實際作品﹑幻燈片或其他視聽媒體，豐富課程之內容。
2.理論和實務需互相印證。並利用習作之機會進行個別討論，讓理論能透過實習方式靈活運用之。

備查
版



插畫設計實務

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-45 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Illustration design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

廣告設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

一、瞭解插畫的發展與應用的領域。
二、插畫創意的發想與實際運用
三、能了解插畫的表現形式和技法。
四、繪製個人風格的插畫作品

議題融入 廣告設計科 ( 性別平等 環境教育 多元文化 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

(一)插畫種類與領域 插畫設計基本觀念 8

(二)插畫種類與領域 插畫表現的領域 8

(三)插畫種類與領域
1.媒材工具
2.技法

8

(四)角色設計及創意發想 造形發想與設計 8

(五)角色設計及創意發想 構圖與配色 8

(六)插畫主題設計 插畫設計構圖 8

(七)插畫主題設計 版面空間設計 8

(八)插畫實務 技法上色 8

(九)插畫實務 複合媒材技法上色 8
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學習評量
(評量方式)

1、課程以在規定時間內提交作品。 
2、在教學過程中，會進行作品考核，作為平時成績的重要指標。 
3、平時表現包括出勤情況，課堂練習。
4、平時表現佔40％，期中、期末作業各佔30％。

教學資源
教師自編教材
插畫相關書籍及網站

教學注意事項

一、學生作品分析、討論，互相觀摩，教學相長。
 二、加強職業道德觀念與繪本的社會責任觀念。 
三、蒐集適合的範例作為範本，以強化教學。
 四、重視個別輔導、補救教學，以建立基本技能。 
五、各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。 
六、各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
 七、應重視與鼓勵學生之創造力

備查
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數位行銷

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-46 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Digital Marketing

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

商業經營科

003000

第二學年第一學期

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

伴隨著網路數位建設的普及與使用的流行，網路、數位化與行銷已密不可分。本課程將從消費者的角度
了解如何展開數位匯流行銷運動為主軸，並將傳統行銷管理的思想和原則貫穿其中。

議題融入 商業經營科 ( 性別平等 環境教育 科技教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

數位行銷規劃及設計應用策略
數位行銷的定義、架構體系及其與傳統行銷之差
異，數位行 銷的特點、基本功能及雙向趨勢，數
位行銷 5P 組合

2

數位行銷工具介紹(weebly)
數位（網路）行銷廣告基本術語，數位行銷 10
種招數，數 位行銷公司的服務事項及國內主要數
位行銷公司

2

網站行銷規劃與簡報技巧

網路行銷的思維、要素及操作工具組合；網路行
銷計劃內 容、網路調查方法、e 口碑行銷、網路
品牌經營、網路廣告 及網路遊戲活動；網路族群
的分類

2

微電影行銷 微電影概論，微電影行銷企劃，微電影拍攝運鏡 4

社群行銷
網路社群快速崛起，社群網站的類型、成員及經
營，社群行銷案例

6

Facebook（臉書）行銷
臉書行銷概述，臉書成功行銷案例（之 1），臉
書成功行銷 案例（之 2

4

部落格經營與行銷
部落格的意義、功能、目的及特性，部落格行銷
的意義、優 點、步驟、成功要因及案例，部落格
經營的原則及要點，部 落格行銷案例

4

網路廣告市場分析
台灣網路廣告市場概析，網路廣告的種類（類
型），台灣雅 虎奇摩的網路廣告產品，日本電通
廣告轉戰網路廣告策略

4

關鍵字行銷
關鍵字廣告的意義、功能及特性，關鍵字廣告成
長的原因及 其行銷運用原則

4

App 行銷
App 指尖經濟的規模與商業模式，手機 App 與
App 行銷的 意義，App 品牌行銷要點，品牌 App
的成功案例，App 行 銷與服務

4

數位行銷成功案例介紹

數位行銷經典案例（《動腦》雜誌），雅虎奇摩
─成功的網 路行銷案例分享，數位行銷成功案例
（《廣告雜誌》），數 位行銷的成功案例（《數
位時代》月刊報導），其他數位行 銷成功案例

4

LINE 行銷
LINE 發訊息 1:1 群發，動態主頁經營，暱稱+個
性簽名行銷

6

WECHAT 微信行銷
O2O 的營銷模式、F2F 營銷模式、線上活動式營
銷、二維碼 線下參與式營銷、移動廣告營銷形
式、互動式營銷

4

行動媒體與行動行銷（Mobile Mar-
keting）

行動行銷的意義、趨勢、成功案例及使用方式，
行動媒體未 來的趨勢與挑戰，遠傳電信公司行動
行銷服務介紹，國內較 具規模的「行動媒體」服
務公司

4
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學習評量
(評量方式)

作業(V) 平時考(V) 期中考(V) 期末考(V) 
簡報製作、口語表達、分組報告

教學資源
教學上也會多利用各種輔助媒體，例如圖片、影片、報刊資料、 國內外網際網路資源等，以提高教學效
果。

教學注意事項
以「課堂講述」、「電腦上機實作」與「課堂討論/分享（含個人、分組、提問)」等為 主，包括影片講
解、成功失敗案例分析、分組討論希望同學能對問題彼此腦力激盪，使學習過 程生動而有變化。

備查
版



文創工藝設計

選修 實習科目　

　 表 11-2-3-47 臺北市私立景文高級中學 校訂科目教學大綱

科目名稱
中文名稱

英文名稱 Cultural and Creative Technology Design

師資來源 內聘

科目屬性 選修

科目來源 學校自行規劃

學生圖像
樂學習：學習探索力、國際競爭力 、 樂表達：行動創造力、語言互動力 、 樂關懷：務實品格力、實
踐服務力

適用科別

室內空間設計科

000022

第三學年

建議先修
科目

無

教學目標
(教學重點)

1.使學生了解立體構成的理論並能實際設計。
2.使學生能了解材料並具備運用各種媒材的基本能力。
3.培養學生正確的美學概念。

議題融入 室內空間設計科 ( 戶外教育 原住民族教育 )

教學內容

主要單元(進度) 內容細項 分配節數 備註

（一） 立體構成概念

1.構成理念
2.立體造形要件
3.基本形
4.構成發展
5.視覺構成
6.空間構成

6

（二） 立體構成要素

1.形態
2.色彩
3.質感
4.空間
5.結構
6.現象
7.機能

6

（三） 立體構成元素

1.點材元素
2.線材元素
3.面材元素
4.塊材元素
5.不同材質的構成
6.構成元素之造形

8

（四） 立體構成元素
1.工業產品造形
2.手工藝造形 8

課堂實作-立體 實作練習 8

（五） 立體構成之物品應用 1.水泥材質造形 6

（六） 立體構成之物品應用II 1.木頭材質造形 6

（七） 立體構成之物品應用III
1.金屬加工造形
2.塑膠加工造形

8

（八） 立體構成之室內設計相關應
用I

1.雕塑造形
2.建築物造形
3.環境造形

8

（九） 立體構成之室內設計相關應
用II

1.室內空間造形
2.展示空間造形

8
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學習評量
(評量方式)

採行多元評量之方式，評量方法可包括觀察、問答、討論、作業、筆試等。

教學資源 指定教科書，並提供數位媒體及網路教材資源等教學資源。

教學注意事項
1.各單元之作業量及深度，可依學生程度作若干調整。
2.各項教學活動應配合教學示範與個別指導。
3.應重視與鼓勵學生之創造力。 

備查
版



（四）彈性學習時間之充實(增廣)/補強性課程 (全學期授課)


